HAPOJTHA YKPATHCHKA AKAJIEMIS

NEPEKJAJAIIBKUA NIPAKTUKYM
3 ®PAHIY3bKOI MOBH:
EKOHOMIYHUU NNEPEKJIA I

Bunasannrtso HYA



HAPOJIHA YKPAIHCLKA AKAJIEMIA

NEPEKJIANALILKMA IIPAKTUKYM
3 ®PAHIIY3bKOI MOBH:
EKOHOMIYHUM NEPEKJIAJ

Jlns ctyneHTiB V kypey dakynbrery «PedepeHt-nepexnagawy,
K1 HaBYalOThCs 3a cnenianbHicTio 035 dinonoris (Ilepexnan)

XapkiB
Bugasaunrso HYA
2020



VIAK 811.133.1°25°36°37(075.8)

3ameepooiceno na 3acioaHHi
Kagedpu meopii ma npakmuxu nepexiaoy
Hapoonoi ykpaincoexoi akademii
IIpomoxon Ne 2 gio 7.09.20 p.

Astop—yknagay H.IT.}Op’eBa
Penensenr I. IO. I'ycnenko

I126

[lepexmamanpkuii MpakTUKyM 3 (paHiy3pkoi MoBuU: EkoHOMIYHUI
nepexiaa : ans cTyaeHTiB V kypey dakynbrery «Pedepent-nepexnanauy, siki
HaByaroThCs 3a cremanbHicTio 035 ®inonoria (Ilepekman) / Hap. ykp. akan.,
[kad. Teopii Ta mpakTHkHM nepekiany ; aBr.-ymop. H.ILIOp’eBa. — Xapkis :
Bun-so HVA, 2020. - 121 c.

[lepexnaganbkuii  MPAaKTHUKYM  SIBIslE  COOOK0  KypC  Cy4acHOIo
€KOHOMIYHOTO TMepeKyaay, 110 BiloOpakae CTWIICTHYHI, JIGKCUYHI Ta
rpamMaTidHi 0coOMUBOCTI (paHIly3pK0i MOBU. CKIIAMA€ThCs 3 YOTUPHAALSNTH
PO3/1IIB, TEMATUYHOTO CJIOBHUKA Ta CIMCKY PEKOMEHJO0BAHOI JiTeparypu. Jis
dbopMyBaHHs 0a30BHX NEPEKIAAANBKAX KOMIIETEHIIIH, MEPEBIPKU PE3YNIbTaTy
3aCBOEHHA 3HaHb HABOMAATHCS pi3HI BUIU BrpaB. [10ciOHUK cripusie 3aCBOEHHIO
TEPMIHOJIOT1i €KOHOMIYHOI c(hepHu, pO3BUTKY HABHYOK MHCHbMOBOIO Ta YCHOIO
nepekyiany, QopmMyBaHHIO (OHOBHUX 3HAaHb. PeKOMEHAYeTbCS K s
BUKOPUCTAHHS HA 3aHATTAX 3 NMPAKTUKU Hepekaay 3 (paHIily3bKoi MOBH, TakK i
JUTSI CAMOCTIMHOT pOOOTH CTY/ICHTIB.

VK 811.111°25(075.8)

© Haponna ykpainceka akaaemisi, 2020



Avant-propos

Le recueil de textes et d’exercices pour les étudiants en traduction-interprétation
s’adresse aux étudiants ayant acquis le niveau B1 du Cadre européen de référence
pour les langues (CECRL). Il répond aux besoins des cours de frangais sur objectifs
spécifiques et aux objectifs de ceux qui souhaitent améliorer leur frangais en contexte
professionnel.

Il constitue un outil d’apprentissage et de rafraichissement des connaissances.
Cet ouvrage permet a 1’é¢tudiant a la fois d’apprendre le frangais professionnel et de
découvrir la réalité de la vie en France, les différences culturelles, les actualités en
France et a Dinternational, le langage de 1’économie, jurisprudence, écologie,
diplomatie, presse, de la vie quotidienne, le tout en un temps trés court. Ainsi, en 80 a
90 heures de cours selon les publics, il sera possible d’acquérir une bonne base de
vocabulaire, simple et fonctionnelle, et de se sentir a 1’aise dans la traduction orale et
écrite.

Chacune des unités porte sur un theme particulier qui favorise 1’acquisition et le
perfectionnement des compétences et savoir-faire professionnels des étudiants en
traduction-interprétation :

Chapitre 1. Les notions générales de 1'économie
Chapitre 2. Les agents économiques
Chapitre 3. Trois secteurs d’activité
Chapitre 4. L’entreprise

Chapitre 5. La production

Chapitre 6. La productivité

Chapitre 7. Le produit intérieur brut (PIB)
Chapitre 8. Le marketing

Chapitre 9. La concurrence et le marché
Chapitre 10. La croissance

Chapitre 11. L’emploi. Le chomage
Chapitre 12. La consommation et 1’épargne
Chapitre 13. Les administrations publiques
Chapitre 14. La monnaie et le financement

et comprend des textes et documents a lire et a traduire, contenant des
expressions - clés de la communication professionnelle. Les notions acquises sont
mises en pratique dans les exercices variés (vrai ou faux, associations, mots a
retrouver, exercices a trous...), qui peuvent se pratiquer aussi bien a 1’oral qu’a 1’écrit.

L’objectif visé consiste a acquérir le « savoir » linguistique et a développer
¢galement le « savoir-faire » et le « savoir-€tre » professionnel en amenant 1’étudiant
a I’autonomie linguistique.



Chapitre 1. Les notions générales de 1'économie

Etymologie du mot
« économie » : du grec ancien
oikonomia, gestion de la maison,
constitué de oikos, maison, et
nomos, gérer, administrer.
Etymologiquement,  I'économie
est l'art de bien administrer une
maison, de gérer les biens d'une
personne, puis par extension dun
pays. Plus généralement,
I'économie est une science sociale
qui ¢étudie la production, Ia
répartition, la distribution et la
consommation des richesses d'une
société. Le principe général qui
sous-tend I'économie, en
particulier pour les ressources
limitées ou rares, est celui de la rentabilité. Elle consiste a consommer un minimum
de moyens en vue de réaliser un maximum de profits.

Champs d'investigation de 1'économie :

la production, la distribution, et la consommation des biens et des services ;

les moyens matériels d'existence de 1'homme ;

les systemes d'échange quelle que soit leurs structures ;

l'allocation des moyens rares.
L'économie politique apparait a la Renaissance comme une discipline distincte
de la philosophie qui s'intéresse a la création et a la circulation des biens matériels a
l'échelle nationale. A partir du milieu du XXe siécle, avec l'accroissement des
échanges internationaux et l'utilisation d'outils statistiques et de mathématiques,
I'économie politique se transforme en science économique. Depuis que I'économiste
britannique John Maynard Keynes (1883-1946) a ¢tabli qu'avec le capitalisme le
chomage pouvait étre permanent, les économistes recherchent quels sont les
équilibres fondamentaux au niveau macroéconomique.

L'homme vivant dans une nature (la Terre) aux dimensions et aux ressources
limitées, 1'économie prend de plus en plus en considération dans ses études la
dimension écologique.

« L'économie est la science qui ¢tudie comment des ressources rares sont
employées pour la satisfaction des besoins des hommes vivant en société ; elle
s'intéresse d'une part aux opérations essentielles que sont la production, la distribution
et la consommation des biens, d'autre part aux institutions et aux activités ayant pour
objet de faciliter ces opérations. » E. Malinvaud.

GESTION EFFICACE
DES RESSOURCES



Vocabulaire

gestion f de la maison

BCJICHHSA rocrnoaapcraa, rocCnogaproBaHHA

gestion f yHpaBJliHHS, KEPIBHUITBO, IPABJIiHHA
gérer YHPABJISITH, KEPYBATH, PO3NOPSAIKATHCS
biens m MaiiHO; MaTepiajbHi 0J1ara; ToBapu
production f BUPOOHUITBO; NPOAYKLis

répartition f po3mnoais MmaTepiajbHUX 0J1ar
distribution f PO3MOALI; PO3MOBCIOIZKEHHS, 30yT
consommation f CIOKUBAHHA

rentabilité f peHTaleJbHICTh, NPUOYTKOBICTH

profit m npuodyTOK, 10XiJ, BUT01a, KOPUCTh

services m pl

MOCJIyTH

moyens m pl matériels

MartepiajibHi pecypcu

échange m 00MiH

allocation f ACUTHYBaHHSs, 10MIOMOra (rpoiona)
chomage m 0e3pobiTTs

croissance f 3POCTAHHA

investissement m iHBecTHIIIT

taux m piBeHb

inflation f iHpuIsis

environnement m économico-politique €KOHOMIYHO-TIOJIITHYHE Cepe0BHUIIIe
influencer BILIUBATH

ménages m pl JAOMOTrOCIOIaApCTBA

entreprise f MiINPHEMCTBO

interactions f pl B3a€MOil, CiBBiIHOIIEHHS, 3B'A30K
offre f NPONO3u i

demande f MOMUT

satisfaction f 3a10BOJICHHS

marché m du travail

PHMHOK mpai

revenu m AOXi/
marché m PUHOK
rationalité f PalioHANBHICTh, PO3YMHICTh

concurrence f pure et parfaite

AOCKOHAJIa KOHKYPeHLis




1. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

nompeobu nodeti — GiOuymms Hecmadi, sxe N00UHA NpazHe 3ano8HUmMuU — idca —
3a00807bHAMU  C60I nompedu — HCUmMI0 — 0052 — CHIIKYBAHHA —
BUKOPUCMOBY8AMU PeCypCU — COYianlbHi nompebu — OMPUMAHHA iHDopmayii —
oceima — iziono2iuni nompebu — OXOPOHA 300P08'sT — B3AEMO3ANEHCHI NOMpedU
— HemamepianbHi O11aea — HeobMedceHi nompebu — nompeodu, wo NOHOBIIVIOMbCA 3
PO3BUMKOM MEXHON02IU — 00MedceHi eKOHOMIUHI Onaea — Ooscompusaii bOnaea,
moeapu mpuseanio2o KOpUCMy8auHs — HeO0820Mpusai 061aza — CNoN*CUUI mosapu
— 3acobu upooHUYmMaEa

L’économie est une science humaine. Elle étudie la fagon dont les individus ou
les sociétés utilisent leurs ressources pour satisfaire leurs besoins.
* Les besoins des individus

Le besoin est une sensation de manque qu’un individu cherche a combler. Les
individus ont des besoins quasi illimites.

Il existe différents types de besoins.

— Les besoins primaires . Ce sont les besoins vitaux li€s a la nature physiologique de
I’€tre humain. Exemples : Se loger, se nourrir, se vétir...

— Les besoins secondaires . Ce sont des besoins sociaux li€s au fait que 1’étre humain
vive en société. Exemples : Se déplacer, se divertir...

— Les besoins individuels . Ce sont des besoins propres a chaque individu. Exemples :
Communiquer, obtenir une information...

* Les besoins collectifs .

Ce sont des besoins satisfaits par des biens utiles a plusieurs personnes en méme
temps. Exemples : Se soigner, s’instruire, étre éclairé dans la rue...

Les besoins dépendent de la période considérée et de I’individu mais aussi de la
société dans laquelle il évolue. Ils se renouvellent et se multiplient sans cesse. Par
exemple, le téléphone mobile est arrivé avec 1’évolution technologique. C’est un
besoin qui se renouvelle au fur et a mesure des avancées technologiques. En outre, les
besoins sont souvent interdépendants. Par exemple, 1’achat d’une voiture engendre le
besoin d’essence.

* Des biens économiques limités

Il existe dans la nature ce que ’on appelle des biens libres. Ce sont des biens
disponibles gratuitement, de facon illimitée sans aucune intervention humaine. Il
s’agit principalement de 1’air que 1’étre humain respire, de la lumiere du soleil, du
vent...

Un bien économique est une création de 1’activité économique. Il est produit
grace a du travail humain et s’é¢change sur un marché. Remarque : Les biens
¢conomiques sont compris au sens général, ils comprennent aussi les services.

Il existe différents types de biens.

— Les biens matériels ont un support physique. Exemples : Chaises, stylo, livres...
— Les biens immatériels sont des services consommeés au fur et a mesure de leur
production. Exemples : Un voyage, I’enseignement...



— Les biens durables ont une utilisation répétée et prolongée dans le temps.
Exemples : Un immeuble, une voiture...
— Les biens non durables sont détruits dés leur premiére utilisation. Exemple : La
nourriture...
— Les biens de consommation satisfont directement un besoin. Exemples : Un lit, un
vétement...
— Les biens de production permettent de produire d’autres biens. Exemples : Les
machines, les outils...
— Les biens intermédiaires sont transformés ou intégrés dans d’autres biens.
Exemples : Les matic€res premiéres, I’électricité. ..

Les biens économiques sont rares, cela signifie qu’ils ne sont pas disponibles de
facon illimitée.

2. Complétez le texte avec un élément manquant. Traduisez le texte.

1. La satisfaction des

Un se définie comme un sentiment de privation qui s'accompagne du

désir de le faire disparaitre. Il y a plusieurs sortes de :

e Les primaires : (manger, boire, dormir...) les besoins qui tiennent a
la survie.

e Les secondaires : qui ne sont pas nécessaires a la survie. Ils
touchent le confort (se divertir...).

A l'opposer de ces , on a des ressources qui sont limitées. Ces ressources

sont rares, donc cheres.

2. Les biens matériels peuvent €tre classés selon leur utilisation et on distingue alors :

e Les ou biens finals qui permettent de satisfaire immédiatement les
besoins du consommateur (v€tements, bijoux, meubles, nourriture ...). Le
qualificatif "final" indique qu'ils sont consommés par le consommateur final, en
bout de chaine (vélo, console de jeu, CD audio).

e Les qui permettent de produire d’autres biens et qui ne sont pas
détruits a la premicre utilisation. Il s'agit des biens d'équipement (les machines,
les batiments, les équipements) qui constituent le capital fixe de l'entreprise.

e Les qui sont les produits bruts utilisés par I'entreprise et dont la
transformation et la combinaison avec d’autres produits donneront naissance a
un bien de production ou a un bien de consommation.

3. Les biens matériels peuvent étre les qui sont des produits ne se

concrétisant pas par un bien matériel. Certaines activités comme celle d’un médecin,

d’un coiffeur, d’un formateur n'ont rien de matériel : ce sont des prestations que I'on

nomme . Elles sont immatérielles et répondent a d'autres besoins que les
biens.

Ces peuvent étre :

- marchands (payants comme le cinéma, une coupe de cheveux, un stage de
langue...).

- non marchands (comme les routes, la sécurité...)
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Les 2 grandes questions
de la micro

* Que produire ?
* Comment produire ?
* Pour qui produire ?

r‘f’- W

r
./ Les 3 grandes questions
J de la macro

[ * Comment stimuler la

\ croissance?

*Comment réduire le

' chdmage?

\H,__\,, *Comment réduire Ifs
\ _ E1égal|tés /) —

https://slideplayer.fr/slide/2988341/
3. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

8 HAYIOHANbHOMY YU MIJDCHAPOOHOMY MAcuimadax — 3pOoCMaHHsA — 2100ANbHI
EKOHOMIYHI ~A8UWA — CHIBBIOHOWIEHHS MIJC —PIZHUMU  MAKPOEKOHOMIUHUMU
NOKA3HUKAMU — BAJI08ULL HAYIOHANbHUU O00XI0 — CHONCUBAHHSA — MINCHAPOOHI
VCMAaHO8U — eKOHOMIKO-NOJIMmu4He cepeoosuiyje — NIUBAMU HA piulenHs cy0'ekmie
EeKOHOMIYHOI  OIsIbHOCMI—  NpUBAmMHI  opeauizayii  —  cnoxcusavi  —
00M020CN00apcmea — GIACHUKU pecypcie — iHeecmuyii — iH@aAYin — 683aeM00is
MIdHC nPOOABYAMU MA NOKYNYAMU,— BUZHAYUUMU C8ill 8UDIp — pieHb be3pobimms —
83a€MO0Isl YiH Ma 00X00i8 HA PUHKY — 30ANaHCY8amu NONUM Ma NPONO3UYII0 —
MAKCUMI3y8amu c8itl npubymox — NiaminicHull Oaiauc

La macroéconomie et 1a microéconomie

La macroéconomie fait partiec de la science économique qui étudie les
phénomenes économiques globaux, agrégation de comportements individuels, a une
¢chelle nationale ou internationale ou d'un secteur de l'économie. Elle cherche a
expliquer les relations entre différents indicateurs macroéconomiques tels que le
revenu national brut, la balance des paiements, la croissance, l'investissement, la
consommation, le taux de chdmage, l'inflation, etc.

S'appuyant sur une modélisation complexe et trés élaborée, la macroéconomie
est, de nos jours, trés utilisée par les Etats, les institutions internationales et des



organismes privés, pour tenter de prédire les évolutions des différentes variables en
fonction des transformations de 1'environnement économico-politique.

Elle s'oppose a la microéconomie qui se concentre sur des facteurs qui
influencent les décisions des agents économiques au niveau individuel (meénages,
entreprise).

La microéconomie est la branche de la science économique qui analyse les
phénomenes et les comportements économiques au niveau des agents individuels :
consommateurs, ménages, propriétaires de ressources ou entreprises. Elle s'intéresse
aux processus de décision de ces agents, aux interactions entre vendeurs et acheteurs,
entre l'offre et la demande et a la détermination des prix. Les consommateurs sont
considérés comme des offreurs sur le marché du travail et des demandeurs de
produits et services, et inversement pour les entreprises.

La microéconomie ¢étudie plus particulierement comment ces agents
¢conomiques déterminent leurs choix en fonction de leurs revenus et des informations
transmises par l'environnement pour constituer un marché donné. Elle est fondée sur
le principe de rationalité des agents, ce qui suppose l'existence d'objectifs déterminés.
Elle s'intéresse alors aux moyens choisis par les agents pour atteindre ces objectifs.

Pour étudier la fagon dont les prix et les revenus interagissent sur un marché
pour équilibrer l'offre et la demande, la microéconomie utilise des modeles
mathématiques dans lesquels le consommateur posséde une fonction d'utilité qu'il
cherche a maximiser sous la contrainte de son revenu, et l'entreprise une fonction de
production, sous la contrainte de laquelle elle cherche a maximiser son profit.

En privilégiant 1'agent économique individuel, la microéconomie est cohérente
avec la démarche des économistes "classiques" et "marginalistes", qui ont pour
hypothese que les marchés sont en situation de concurrence pure et parfaite, que les
prix sont donnés, et que les grandeurs économiques ne peuvent varier du fait
d'initiatives isolées.

http.//www.toupie.org/Dictionnaire/Macroeconomie. htm

4. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

interaction — logement — décisions — producteurs — habillement — monnaie —
achats — échange — biens — facteurs de production — ventes — gagnent —
nourriture — services — consommateurs — étudient — entreprises — s occuper —
allouées — environnement — économique

L’économie et le systéme économique

Des milliards de personnes dans le monde prennent chaque jour des
concernant des ¢éléments fondamentaux de la vie tels que la ,
I’ , le ou comment répartir leur temps libre entre loisirs et
taches domestiques. Prendre ce type de décisions implique une avec
d’autres personnes ainsi que le gouvernement ou les organisations professionnelles.
Ces individus peuvent étre des meres, des peres, des fils, des filles, des
soignants, des employeurs, des employés, des travailleurs a domicile, des
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, des , des épargnants, des contribuables ou des bénéficiaires
de prestations sociales.
Une majeure partie de ces interactions — mais pas toutes — sont liées a une forme

d’ , impliquant habituellement 1’utilisation d’un moyen d’échange comme
la , mais aussi parfois, I’échange direct de biens ou de services.
Ces individus achetent des et des pour leur

consommation. Ils fournissent aussi les intrants dans la production : la terre, la main-
d’ceuvre et le capital. Nous désignons ces individus de maniere collective comme
¢tant les ménages.

Les organisations qui achétent les et les utilisent pour
produire des biens et des services sont désignées de facon collective comme étant les
entreprises.

La quantité d’interactions entre les ménages et les entreprises, c’est-a-dire le
nombre d’ et de qui ont lieu — représente le niveau de 1’activité

. Plus il y a d’achats et de ventes, plus le niveau d’activité économique est
¢levé. Les ménages et les d’une région géographique donnée forment ce
que I’on appelle 1’économie.

Les sciences économiques les interactions entre les ménages et les
entreprises sous forme d’échanges. Cela couvre également les situations dans
lesquelles 1l y a une production non rémunérée, comme d’un proche
malade ou étre femmes ou hommes au foyer. Ces sciences explorent la maniere dont
les individus leur vie, comment les ressources sont entre les
nombreux usages différents auxquels elles pourraient étre affectées et la facon dont
nos activités influencent non seulement notre propre bien-&tre, mais aussi celui des
autres et/ou I’

5. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

1. La macroéconomie a pour objet 1'étude A. statistiques fiables et des explications
des grandeurs globales d'une économie : pertinentes sur I'économie a un niveau

d'ensemble.
2. Ces grandeurs globales, dont les B. cadre de la comptabilité nationale qui
médias abondent chaque jour, permettent uniformise les définitions et les mesures
de dans les pays développés.
3. La macroéconomie doit fournir a la C. par rapport a sa tendance ?
fois des
4. Le premier objectif passe par la D. mesurer les performances moyennes
collecte et 'agrégation de millions d'une économie, en termes de croissance,
d'informations individuelles dans le d'emploi, de pouvoir d'achat, etc.
5. 1l permet de disposer d'indicateurs sur  E. déterminants des grandeurs agrégées
1'état global d'une économie et son afin de proposer un diagnostic et des
évolution dans le remedes.
6. Quel est son rythme de F. temps, informations cruciales pour
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révéler ses forces et ses faiblesses.

7. Est-il anormalement faible (récession) G. production, investissement,

ou ¢levé (expansion) consommation, taux de chomage,
inflation...

8. Quel est le taux de chomage H. du niveau général des prix ?

9. Quelle a été I'augmentation I. en pourcentage de la population active ?

10. Le second objectif est de mettre en  J. croissance ?
¢vidence les

6. Traduisez en francgais:

MikpoeKOHOMIKa — PpO3IT E€KOHOMIYHOI Teopii, SKH BUBYAE B3AEMOJIIIO
OKpPEMHUX EKOHOMIYHMX CYO'€KTIB Ta MJOCIIKYyE MeXaHI3M (DyHKI[IOHYBaHHS
KOHKPETHUX PUHKIB.

MIKpOEKOHOMIKa pPO3KPUBAE OCHOBHI  3aKOHOMIPHOCTI  (DYHKIIIOHYBaHHS
PUHKOBOI €KOHOMIKM Ha pPIBHI TOBAPOBUPOOHHMKA Ta CIOXKMBaya 1 MOKa3ye MEXaHI3M
OPUMHATTS  pIlIEHb TOCHOJAPIOIOYMMH  CyO'€KTaMu, $IKI TOparHyTh AOCSTTH
MaKCUMAaJIBHOTO 33/I0BOJICHHS TIOTPeO B yMOBaX BUKOPHUCTAaHHS 0OMEXKEHHUX PECypCiB.

J10 OCHOBHUX CY0'€KTIB MIKPOCUCTEMH HAJIEIKATD:

® JJOMOIOCIOAAPCTBO — Tpymna JItJeH, sKl 00'€IHYIOTh CBOI JOXOAW, MAaOTh
CHUTPHY BJIACHICTH Ta  Pa3oM  NPUNMAIOTh  €KOHOMIYHI  PIIICHHS.
HaiixapakTepHimuM  NPUKIAIOM  JoMorocmojgapctBa €  cim's.  Pomb
JIOMOTOCTIOZIAPCTBA B MIKPOCKOHOMIIll MOXKE BHMKOHYBAaTH TaKOX OKpema
moguHa. Poibs omorocrnogapcTB y MIKpOEKOHOMIYHIN cUCTeMI MojBiiiHA. 3
OJIHOTO OOKY, BOHU € CIOKMBauaMM KIHIIEBUX TOBApIiB Ta HOCISIMH KIHIIEBUX
notpe6. 3 1HmOro OOKy, JOMOIOCIOAAPCTBA — 1€ BIACHUKH PECYpCIB, SIKI
BOHM [IOCTa4yalOTh i1 BUPOOHMYMX Iieid. Tomy Ha pHHKY pecypciB
JIOMOTOCITOIAPCTBA MEPETBOPIOIOTHCS HA MPOJIABIIIB, (POPMYIOTH MPOIIO3HUILiIO;

® (ipmMa — Mozens BUpOOHUKA Onar (TOBapiB 1 MOCIYT), SIKUW BIH BUPOOJISE 3
pECYpCIB 3 METOI OTpPUMaHHs MNPUOYTKY (SK PI3HULI MDK J0XOIaMU Ta
BUTpaTamu GipMu).

® jepKaBa — CYKYIHICTh OpTaHiB BIAJH, IO BBAKAETHCS KOOPAMHATOPOM Ta
peryJsiTOpOM  €KOHOMIYHOTO  JKHUTTS, BIUIMBA€ Ha  BIJHOCHHH  MIX
JIOMOTOCTIOAAPCTBAMH 1 (pipMaMH MIJISXOM OINOAATKYBaHHS - MPUMYCOBOI
KOH(ICKaIIii JTOXOMIB JOMOTOCTIOAPCTB 1 hipMm.

OO6'ekramu, 3 TPUBOAY SKUX CKIAJAIOTHCS BITHOCHMHH Yy MIKPOCHUCTEMI, €
pecypcu BUPOOHUIITBA Ta Moro pesyibTatu. Pecypcamu BUPOOHUITBA €: MPUPOJHI
pecypceu (3emiist), mpatls, KamTal Ta MITPUEMHULBKI 3110HOCTI.
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Chapitre 2. Les agents économiques

QUI SONT LES PRINCIPAUX ACTEURS DE L'ECONOMIE ?

La comptabilité nationale distingue 5 types d'acteurs résidents et le reste du monde

w [ = ‘
Ressources : Vente de biens i —
& Sl Prélévements obligatoires S
of seivices non finaniers 5, s St (A;Im:llirmmns
" { [ = sy
p “ . | - = ﬁ Collectivités locales
R DL ADMINISTRATIONS
Production de biens et

Production de services + m Sécurité sociale
non marchands

services non finaniers Assodations marchandes il y PUBLIQUES

Revenus Revenus y >y
dadivité du capital “

Prestations  (oyer,efc)

™ Poriis

Contributions ., polifiques
volontaires ou en nature L

=R LES SEC TEURS ose N1 d
. Syndicats
05l ||| [t INSTITUTIONNELS '
ENAGES e e o Production de services Assn(imionsm
¢TIV Certains ménages sont une e - des ménages non marchands non marchandes
entreprise individuelle
Vente de services financiers ﬁ . Y 3 2
anque 2 4
N < ‘ Des agents économigues
N) ) ,e, A ; 'd'almimype, |'1|:in-
T 7 o , résidents qui ont des
v \J Ssurane SOCIETES | RES]'E DU ) k relations é?;nomiques
Production de services I FINANCIERES &

MO N DE / avec des agents résidents

d'intermédiation financiére Fonds
d'investissement

https://www.ecoenschemas.com/schema/les-principaux-acteurs-de-leconomie/

Différents acteurs sont mis en relation au sein du circuit économique. On utilise
¢galement pour les désigner le terme d’agent économique. Chaque agent est
caractérisé par sa fonction principale.

Qu’est-ce qu’un agent économique ?

Pour décrire les fonctions et les ressources des différents agents économiques, la
comptabilité nationale a créé la notion de « secteur institutionnel ».

Un secteur institutionnel regroupe un ensemble d’unités économiques dites
unités institutionnelles. Une unité institutionnelle désigne un centre de décision
élémentaire comme un ménage, une entreprise ou I’Etat. Elle se caractérise par la
méme fonction et les mémes ressources principales.

Pour représenter la multitude d’opérations économiques effectuées par ces unités
institutionnelles, la comptabilité nationale les regroupe dans six grands secteurs
institutionnels :

* les ménages (ensemble des occupants d’un méme logement n’ayant pas
nécessairement des liens familiaux) ;

* les sociétés non financieres (entreprises) ;

* les sociétés financieres (banques, assurances, etc.) ;

« les administrations publiques (Etat, collectivités locales, organismes de
sécurité sociale, etc.) ;
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* les administrations privées qui sont des institutions sans but lucratif au service
des ménages (syndicat, association, partis politiques, etc.) ISBLSM ;

* le reste du monde qui regroupe 1’ensemble des agents économiques étrangers
entretenant des relations économiques avec la France.

Fonctions et ressources des différents agents économiques

Les agents économiques

Agents .
économiques —il Fonctions

\ 4 L

Ressources

A 4

Menages | Consommer = Salaires, alloca_tmn_s,
revenus du patrimoine
Produire des biens et
Entreprises > des services » La :ggfct?fnla
marchands P
o . . _ Prélevement
Admlnlstratlon , »| Produire des services obligatoire (impots,
publique non marchands taxes, cotisations
sociales)
L . : - Cotisations des
InStIU.Jt:DI’IS ?_fbut nomn > P:ﬁ;’g}igs: ;ir;;:sS #»| adhérents, dons ou
el prélevements

Les ménages ont pour fonction principale la consommation (ils peuvent
¢galement comme entrepreneurs individuels produire des biens et des services : ¢’est
le cas des agriculteurs, des artisans, des professions libérales, etc.). Leur ressource
principale est constituée des revenus d’activité et des revenus de transfert (prestations
sociales).

Les sociétés non financieres ont pour fonction principale la production de biens
et de services marchands non financiers. Leur ressource principale provient de la
vente de la production de ces biens et services.

Les sociétés financieéres ont pour fonction principale, en ce qui concerne les
banques, la collecte de fonds et le financement de 1’économie a travers le crédit
bancaire et, pour les sociétés d’assurance, 1’indemnisation des assurés victimes d’un
sinistre. Leurs ressources principales proviennent de [’épargne collectée, des
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emprunts sur les marchés de capitaux et pour les compagnies d’assurance des primes
liées aux contrats souscrits.

Les administrations publiques ont pour fonction principale la production de
services non marchands destinés a la collectivité (¢ducation, sant€, justice, sécurite,
etc). Leur ressource principale est constituée des prélevements obligatoires (impdts et
cotisations sociales).

https://mliebartfloratrist. wixsite.com/cours/single-post/2015/12/5/Les-diff
%C3%A9rents-agents-2%C3%A9conomiques

Vocabulaire

agent m économique, acteur m
économique

€KOHOMIYHHI1 areHT, cy0'€KT eKOHOMIYHUX
Bi/THOCHH, Cy0'€KT rocrnoiapooBaHHs

comptabilité f nationale

CHCTeMA HAIOHAJBLHUX PAaXyHKIB

unité finstitutionnelle

IHCTUTYUIHHA OAMHMISA, EKOHOMIYHUM
areHT, cy0’€KT eKOHOMIYHOI TiAJIbHOCTI

secteur m institutionnel

IHCTHUTYUiHHUI CEKTOP eKOHOMIKH

sociétés f pl non financiéres

HediHaHCOBI Kopnopauii

sociétés f pl financieres

(pinancosi kopnopauii

administrations f p/ publiques

OpraHu I€pP-KaBHOI'O yl'lpaB.IIiHHﬂ

a but m lucratif

npuOYTKOBHIi (PO opraxi3aiii)

Etat m

Hep:xaBa

collectivités f pl locales

OpraHu MiCLeBOT0 CAMOBPS1YBaHHA

organismes m pl de sécurité sociale

YCTAaHOBH coliaJILHOIO 3aXHUCTyY

reste m du monde, RDM

pelTa cBiTy (3aKOpPIOHHHUI CEKTOP)

emprunts m pl

MMO3UKH

entrepreneurs m pl individuels

NPUBATHI MiNPUEMIL, IHAUBIAyaTbHI
nianpueMui

marchand, -e

TOProBUii, pPHHKOBH i, TOProOBeJIbHUI

prestations f pl sociales

sociétés f pl d’assurance

BUILIATH, I0TIOMOTa, TpaHcdepTHi
IJIATEXKi

CTpPaxoBi KOMIAaHil

indemnisation f

BiIIIKOyBaHHSI 30MTKIiB, KOMIIEHCAIif

épargne f

3201A/17KeHHS (HACeJIeHHA)

prélévements m pl obligatoires

000B'AI3K0BI OIOJATKYBAHHS

impots m pl

MOJATKH

cotisations f pl sociales

BHECKH y Kacy coniaJLHOro CTpaxyBaHHA
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1. Compleétez le tableau avec les éléments manquants.

Agents économiques Fonctions Ressources

Ménages

Salaire, allocations,

revenus du patrimoine

Entreprises Produire des biens et des
services marchands

Produire des services non Prélévements obligatoires

marchands (impots, taxes, cotisations
sociales)
Institutions a but non Produire des services
lucratif marchands ou non

2. Trouvez la définition et la fonction de chaque agent économique :

Ménages Sociétés non Sociétés Administrations ISBLSM Reste du
financiéres financiéres publiques monde

Définition

Fonctions

Définition

Fonctions

1. Il représente un foyer, c'est-a-dire des
personnes vivant sous le méme toit et
ayant un revenu pour consommer. Ainsi
une famille forme un ménage mais une
personne seule aussi. Leurs ressources
leur viennent essentiellement de leur
travail qui leur procure un salaire. Ils
disposent souvent de compléments de

revenus qui peuvent venir de placements

(les intéréts d’un compte épargne par

exemple) ou d’un patrimoine (comme un

logement qui rapporte un loyer). L’Etat
verse aussi dans certains cas des
allocations (chomage, maladie...).

A. Leur fonction principale est de
consommer c'est-a-dire détruire des biens
ou des services par I'usage dans le but de
satisfaire leurs différents besoins. Dans ce
cas-la, leur consommation est dénommeée
finale.

2. Ce sont des unités de production, elles B. Elles produisent des biens ou des
peuvent étre privées (Nike, Bouygues...) services marchands. Pour ce faire, elles
ou publiques (appartenant a I’Etat comme investissent (utilisent du matériel appelé
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la Poste ou la SNCF). Les ressources des

capital fixe comme des machines, des

entreprises viennent essentiellement de la outils...) et elles consomment des biens ou

vente de leur production. L’Etat peut
verser des subventions mais cela reste
marginal.

des services dans le but de les transformer
et produire leurs propres biens (du capital
circulant comme des matieres premieres
par exemple), dans ce cas on parle de
consommations intermeédiaires.

3. Ce sont des organismes dépendant de
I’Etat et qui rendent des services publics
non marchands. On y retrouve

C. Elles produisent des services non
marchands comme 1’éducation, la
protection sociale. Ces services doivent

I’éducation nationale, la justice ou encore é&tre accessibles a tous de maniere

les administrations de sécurité sociale.
Les ressources des administrations
viennent des prélevements obligatoires :
1mpAdts, taxes ou encore cotisations
sociales (prélevées sur les salaires).

¢galitaire pour limiter les inégalités et
fournir des services indispensables

4. On retrouve dans cette catégorie des

D. L’objectif est de fournir des services

associations caritatives ou des organismes marchands ou non mais sans faire de

sportifs, des syndicats ou des partis
politiques. Leurs ressources viennent des

bénéfices. Elles sont importantes pour le
lien social, I’organisation de la société.

cotisations des adhérents, des dons ou des

subventions publiques.

5. Ce sont des unités institutionnelles
selon les normes de la comptabilité
nationale. Elles s’interposent entre les

E. Elles ont pour fonction principale, en ce
qui concerne les banques, la collecte de
fonds et le financement de 1’économie a

agents a capacité et les agents a besoin de travers le crédit bancaire et, pour les

financement, et tentent de concilier leurs
souhaits contradictoires.

sociétés d’assurance, I’indemnisation des
assurés victimes d’un sinistre. Leurs
ressources principales proviennent de
I’épargne collectée, des emprunts sur les
marchés de capitaux et pour les
compagnies d’assurance des primes liées
aux contrats souscrits.

6. Regroupe I’ensemble des agents
¢conomiques étrangers entretenant des
relations économiques avec la France.

F. Leur fonction principale consiste a
fournir des services d'intermédiation
financiere (banque et assurance) et/ou a
exercer des activités financieres auxiliaires
(auxiliaires financiers).
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3. Identifiez les fonctions des 6 acteurs économiques : entreprises, ménages,
administrations publiques, « reste du monde » (RDM), institutions sans but lucratif,
institutions non financieres, institutions financieres. Completez les phrases avec les
éléments appropriés. Traduisez le texte.

Quelles sont les fonctions des différents agents ?

* On identifie pour chaque agent une fonction principale. Toutefois, un agent
peut cumuler plusieurs fonctions. Ainsi, les sont les individus ou
groupements d'individus demeurant sous le méme toit, sans avoir nécessairement de
lien de parenté. Ils sont a la fois consommateurs et producteurs de richesse, pour
certains (ex. : lI'entrepreneur individuel). En conséquence, on regroupera dans cette
catégorie les familles et les entrepreneurs individuels.

* Les regroupent les sociétés et quasi-sociétés dont la
fonction consiste a fournir des services d'intermédiation bancaire. On retrouve dans
cette catégorie les banques et les assurances. Elles ont un rdole de financement de
I'économie.

* Les sont des entités €économiques qui utilisent des facteurs de
production : le travail et le capital, c'est-a-dire les hommes et les machines, en vue de
créer des biens et des services. Ces derniers sont vendus sur le marché. Il s'agit donc
d'une production marchande, dont l'objectif est de combler les besoins des
consommateurs. Les produisent deux types de biens : les biens de
consommation finale, comme les produits alimentaires, et les biens intermédiaires,
qui doivent servir a la production d'autres produits (ex. : I'électricité). Selon la
classification de la comptabilité nationale et la définition donnée par I'INSEE (Institut
national de la statistique et des études économiques), elles sont aussi qualifiées de

* Les sont des entités relevant du secteur public, a savoir
I'Etat, les collectivités locales, les communes, les départements et les régions. Elles
produisent des services non marchands, c'est-a-dire gratuits ou quasi gratuits (ex. :
I'éclairage public). En leur qualité d’ , elles jouent €galement un
role de redistribution des revenus. C'est grice aux impoOts des ménages et des
entreprises au sens large qu’elles peuvent produire des biens et des services. Ainsi,
I’éducation gratuite est rendue possible par la contribution collective des impdts.

* Les sont au service des ménages.
Elles regroupent I’ensemble des unités privées dotées de la personnalité juridique qui
produisent des biens et des services non marchands. Leurs ressources proviennent de
cotisations volontaires de leurs membres et parfois d’administrations publiques.

* Enfin, le est une expression générique destinée a
regrouper les relations €conomiques qu'entretiennent les agents d'un territoire avec
ceux qui n'y résident pas. Le permet aux agents économiques de se

procurer des biens et services qu'ils ne peuvent obtenir sur le territoire national.
https://www.assistancescolaire.com/eleve/l STM G/droit-economie/reviser-le-
cours/Istmg_eco 13
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4. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

ecmanosnoeamu 6e3nocepedtiti 38’130k — BUKOPUCMAHHA yugposoi niamgopmu
— EeKOHOMIYHUL npoyec — NOCEPeOHUKU MINC KIIEHmamu i NOCmadaibHUKamu
nocnye — HOBIMHI YUu@pposi mexnHono2ii — iHOUBI0yalbHi NoOYmosi nociyeu —
gidpaxosysamu KOMIcil0o 3a onepayii — eKOHOMIKA CHILIbHOI yuacmi — nepedaua
NeGHUX BUPOOHUYUX (DYHKYIU HeBU3HAYEHOM) KoMy OCiO — KIACUYHI CeKmopu
EeKOHOMIKU — HNOCIY2U MICbKO20 A8MOMOOIIbHO20 MPAHCHOPMY — KAIEHMU, SKUM
NPONOHYIOMbCsL Oeweswti [ AKICHIWI mosapu i nociyeu — mopeosuii. 06opom —
nponoHyeamu 000AmKO8i NIAMHI NOCTYeU — CAMO3AUHAMA 0coba — 00Xi0

Qu'est-ce que l'ubérisation ?

Le terme « ubérisation » vient du nom de I’entreprise californienne Uber qui
propose des services de transport automobile urbain.

Le terme « ubérisation » fait son apparition pour la premicre fois dans le
dictionnaire Le Petit Larousse 2017, qui le définit comme : la « remise en cause du
modele économique d’une entreprise ou d’un secteur d’activité par ’arrivée d’un
nouvel acteur proposant les mémes services a des prix moindres, effectués par des
indépendants plutét que des salariés, le plus souvent via des plates-formes de
réservation sur Internet ».

Une économie de plate-forme

L’ubérisation est un processus économique qui, grace aux nouvelles
technologies numériques, contourne les secteurs classiques de I’économie en créant
un nouvel intermédiaire. Cet intermédiaire qui permet de mettre en relation directe les
utilisateurs et les prestataires se matérialise sous la forme d’une plateforme
numérique.

Intervenant dans de multiples domaines (voitures de transport avec chauffeur,
tourisme, services a la personne etc.), ces plateformes sont monétisées de diverses
manieres :

e cn prélevant une commission sur les transactions (Uber, Airbnb, La Ruche qui
dit oui) ;

¢ en vendant des encarts publicitaires (Leboncoin) ;

e en offrant des services complémentaires payants (Homexchange,
GuestoGuest).

Par rapport aux plateformes classiques d’intermédiation entre utilisateurs et
producteurs de contenus, [’ubérisation se distingue par le crowdsourcing (« sous-
traitance par la foule »). Elle fait reposer sur les utilisateurs volontaires et flexibles la
réalisation d’un certain nombre de taches.

L’idée portée par 1’ubérisation est celle du « tous entrepreneurs ». La frontiere
entre travailleurs professionnels et collaborateurs de la plateforme est brouillée, ce
qui entraine une concurrence entre ces derniers.
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Les activités « ubérisées » offrent davantage de souplesse. A visée collaborative,
elles peuvent favoriser I’innovation et ouvrir des marchés a une nouvelle clientele qui
se voit offrir des biens et services moins cotliteux et de meilleure qualité.

L’ubérisation remet en cause le salariat comme norme. Les prestataires
effectuent des « missions », ils sont rémuneéres a la tiche. On parle de « revenu », de
« chiffre d’affaires » et non plus de « salaire ».

Les prestataires sont enregistrés sous le statut de I’auto-entrepreneur (ou micro-
entrepreneur). Ce statut créé en 2008 propose un régime simplifié de 1’entreprise
individuelle.

Pour bénéficier du régime d’auto-entrepreneur, un plafond de chiffre d’affaires
est fixé a 170 000 euros pour 1’achat-vente et a 70 000 pour la prestation de services.

https.:.//'www.vie-publique.fr/fiches/270196-quest-ce-que-luberisation

5. Traduisez en francais:

ExoHOMiYHMI areHT — Cy0'€KT €KOHOMIYHUX BIJIHOCHH, SIKMH Oepe y4yacTb y
BUPOOHUIITBI, pO3MOIijIi, 0OMiHI Ta y CIIOKMBaHHI €KOHOMIYHHUX OJIar.

ExonomiuHi arentu (cy0'€KTH) B MIKPOEKOHOMIIII :

JloMorocmoiapcTBO — MOJCNb CIOKHBadya B MIKPOCKOHOMIII, SIKMM BOJIOJIIE
EKOHOMIYHUMHU pecypcamMu (3eMJIel0, KariTajioM, Mpaier, MiAIPUEMHHUIITBOM) 1
oOMiHIO€ 1X Ha BUpoOeHi ¢ipmoro Omara.

JloMOTOCIIoIapcTBO — E€KOHOMIYHA OJWHUIIS, SKa CKIIAIA€ThCA 3 ONHIE€I abo
OLIBIIOI KIIBKOCTI OCi0, BOHA IMOCTA4ya€e PECypcH Jjisi €KOHOMIKHA 1 BUKOPUCTOBYE
OTpUMaHl 3a HHUX Ipoull Ha NpUAO0aHHS TOBAapiB 1 MOCIYTL, AKl 3aJI0BOJIbHSIOThH
MaTepialibHi MOTPEOH.

[linnpueMcTBO — CaMOCTIMHUN CYO'€KT TOCMOJAPIOBaHHS MJis 3aJI0BOJICHHS
CyCHUIBHUX Ta OCOOMCTHMX MOTped NUISIXOM CHUCTEMAaTUYHOTO  3IIMCHEHHS
BUPOOHNYOI, HAYKOBO-JOCIIIHOI, TOPTOBEILHOI, 1HIIOI TOCTOJAPCHKOI TISIIBHOCTI.
['onoBHE 3aBmaHHs MIANPUEMCTBA TOJIATAE B 3aJI0BOJICHHI MOTpPed PUHKY B HOro
MPOIYKINi a00 Mmociayrax 3 METOr ojiep:kaHHs npuOyTky. Lle Monens rocnogapcbKoi
OJTMHUIIL, sIKa BUPOOJIsie O6ara, BUKOPUCTOBYIOUH TSI IIbOTO PECYPCH.

Jlep>xaBa — Mopenb cyO'ekTa, SKH BTPYyYaeThCd y pOOOTY PHHKOBOTO
MEXaHI13MYy IIIJITXOM OTOJAaTKYBaHHS.

ExonomiuHi arentu (Cy0'eKTH) B MAaKPOEKOHOMIII] :

Bci cy0'ekTh B MakpOEKOHOMILl € arperoBaHMMH, TOOTO OTPUMYIOTHCS
YKPYIHEHHSIM, YCYKYITHEHHSIM BIJIITOBITHUX MIKPOEKOHOMIYHUX Cy0'€KTIB.

CekTop JomorocnofapcTB (CHOKMBYMM  CEKTOpP) — CYKYIHICTh YCIX
JIOMOTOCITOAPCTB B €KOHOMIII].

CexTop miANPUEMCTB (BUPOOHUUUN CEKTOP) — CYKYITHICTh YCiX MIANPUEMCTB B
€KOHOMIIII.

JlepkxaBa (nepKaBHHM CEKTOP) — CYKYIHICTh IIEHTPAIbHUX 1 MICIIEBUX OPraHiB
BJIQJIH.

Pemra cBiTy (3aKOpJOHHHI CEKTOp) — CYKYIHICTH YCIX HaIllOHAIbHHUX
€KOHOMIK 11032 ME€KaMH TO1, 110 PO3TIISAIAETHCA.
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Chapitre 3 . Trois secteurs d’activité

Evolution des grands secteurs
d’activite de 'economie francaise

. Secteur primaire . Secteur secondaire
. Secteur tertiaire

Source : Statistiques Insee, exprimees en pourcentage.

https://www.vie-publique.fr/fiches/269995-les-grands-secteurs-de-production-primaire-
secondaire-et-tertiaire

Définition des trois secteurs de production

Le secteur primaire regroupe I’ensemble des activités dont la finalité consiste en
une exploitation des ressources naturelles : agriculture, péche, foréts, mines,
gisements. Toutefois, selon le point de vue, les industries extractives peuvent aussi
étre classées dans le secteur secondaire.

Le secteur secondaire regroupe l’ensemble des activités consistant en une
transformation plus ou moins ¢élaborée des matieres premicres (industries
manufacturieres, construction).

Le secteur tertiaire se définit par complémentarité avec les activités agricoles et
industrielles (secteurs primaire et secondaire). Il se compose :

e du tertiaire principalement marchand (commerce, transports, activités
financiéres, services rendus aux entreprises, services rendus aux particuliers,
hébergement-restauration, immobilier, information-communication) ;

e du tertiaire principalement non-marchand (administration publique,
enseignement, santé¢ humaine, action sociale).
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L’emploi par secteur d’activité

Selon I’enquéte Emploi, en 2017, 26,9 millions de personnes occupent un
emploi au sens du Bureau international du travail en France.

Le secteur tertiaire représente 75,9% des emplois, le secteur secondaire 20,3 et
le secteur primaire 2,6.

Depuis les 40 derniéres années, la part de I’emploi dans le secteur de 1’industrie
s’est réduite presque de moitié. Dans le secteur tertiaire, cette part a augmenté de 21
points.

En 2019, la France figure parmi les pays européens ou le poids du secteur
tertiaire est le plus €leve : il y est supérieur de 4 points a la moyenne de I’Union
européenne (UE). Les poids de I’agriculture et de I’industrie construction y sont en
revanche plus faibles, inférieurs de 1,6 et de 3,4 points respectivement, en regard de
la moyenne de I’UE.

Vocabulaire
secteur m primaire NepPBMHHUI CEKTOP
secteur m secondaire BTOPUHHUI CEKTOP
secteur m tertiaire TPETHHHHUH CEKTOP, cepa mocayr
exploitation f des ressources naturelles PO3p00Ka, BUKOPHCTAHHSA, €KCILTYyaTALlIS
NPUPOIHUX pecypciB
industries f pl extractives BHI00YBHI rajy3i
matiéres f pl premiéres CHPOBHMHA
regrouper 00'enHyBaTH
industries f p/ manufacturieres MPOMHCJIOBI rasysi
construction f OyAiBHMITBO
agriculture f CiJIbCbKe rocrnogapcTBo
commerce m TOPriBJIst
services m pl NOCJIYI'H
hébergement-restauration m MOCJIYTH PO3MIIlIEHHS | XapuyBaHHA
emploi m 3aliHATICTH
enquéte f ONUTYBaHHA, 30ip indopmauii, aHkeTa
se réduire de ... 3MEHILLYBATHCS, CKOPOYYBATHCH HA ...
augmenter vi de ... 3pocTaTH, 30UILIIYBATHCA HA ...
part f de... YaCcTHHA, YaCTKA
poids m du secteur Bara, BasJINBICTh CEKTOPY
moyenne f cepe/lHE 3HAYCHHS, Cepe/IHiil MOKa3HUK

21



1. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

HAUBANCIUBIWI ~ CEKMOPU  eKOHOMIKU —  NPOMUCMOAMU  BUKAUKAM — NOBHOIL
pecmpykmypusayii — 36epeemu c8o€ micye C8imoeo2o 1ioepa — 0XOPOHA 300P08 s
— CKOpUCMAamucs mpemvol0 NPOMUCTIOB0I0 PEBOTIOYIEI0 — NOKPAWUMU SIKICb

Hao0anux nociye — npayeszoamue Hacenewns — BBII — cxknadamu nuwe Hegenuxy
YACMUHy — pPO3MIp epmMepcbKux 20cn00apcme — 3a006iNbHULL PIBEHb HCUMMS —
3abe3neuumu MIHIMAlbHUL 00Xi0 — Oion02iuHe 3eMaepoocmeo— 2enepyeamu s
EBPONENCHKO2O — BUPOOHUYMBA —  CLIbCLKO2OCNO0APCHbKe — GUPOOHUYMBO — —
3AUHAMICIb — 3ATYYAmMU KIIEHMI8 — AKICMb NPOOYKMI8 XApUy8aHHA MA iX 6NauU8 Ha
300p08's — Ha nompedy HaceleHHs, sKe OLIbUL BUMOTUBO CMABUMbBCA 00 —
30IlICHI08AMU OISIbHICMb— MEXHIYHI 3Aco0U — BaAINCIUBA CLIbCLKO2OCNOOAPCHKA,
HNPOMUCTIO8A A MYPUCMUYHA Oepircasa — 0Iiono2iune 3eMIepoOCmE0 CMUMYIIOE
3QUHAMICMb ) CEKMOpPI

La France est traditionnellement identifié¢e comme une importante puissance
agricole, industrielle et touristique, qui restent aujourd'hui les trois secteurs les plus
importants de son économie.

Ces trois secteurs majeurs doivent faire face a des défis de restructuration
complete pour que la France conserve sa place de leader mondial : le lien entre
production agricole, santé et emploi doit étre renouvelé ; la France doit saisir au vol
la 3e révolution industrielle ; et le tourisme doit améliorer sa qualité de prestations et
de services pour continuer a capter une clientele en pleine mutation.

Agriculture : rétablir le lien entre production agricole, santé et emploi

Bien que le secteur agricole ne représente qu'une trés faible partie de son PIB et
de sa population active (3% environ), il permet de générer 4 de la production
européenne, principalement en blé, mais, viande et vin. Loin d'une agriculture
paysanne, la France a vu la taille de ses exploitations augmenter depuis 1950. La
mécanisation, la motorisation et d'importants moyens techniques sont a I'origine de
I'ampleur de cette production, sans toutefois garantir aux agriculteurs un niveau de
vie satisfaisant : ils exercent souvent une autre activité pour assurer un revenu
minimum.

La France s'engage de plus en plus sur la voie de 1’agriculture biologique, a la
demande d'une population davantage exigeante sur la qualit¢ des aliments et de leur
impact santé. Cependant, si la conversion des agriculteurs au bio continue a suivre un
rythme accéléré, cela ne représente encore que 5,6% des exploitations francaises,
pour plus de 7% des emplois agricoles.

En effet, outre le gain santé pour les agriculteurs et les consommateurs,
l'agriculture biologique est dynamisante pour I'emploi du secteur car elle repose
davantage sur de petites structures, moins mécanisées et employant davantage de
main d'ceuvre.

22



2. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

Industries : saisir les enjeux de la troisieme révolution industrielle

1. L'activité industrielle représente un
quart des salariés du

a. la France conserve ses fleurons.

2. Malgré un processus de
désindustrialisation amorcé depuis 40
ans,

b. sont également des secteurs dans
lesquels la France continue a représenter
une forme d'excellence.

3. Les trois activités les plus dynamiques
en termes de développement
d'installations et usines sont

c. prendre le virage du numérique pour
transformer ses industries, sous peine d'un
déclassement continu.

4. L'informatique, la chimie,
l'agroalimentaire, I'automobile et la
métallurgie

d. les secteurs émergents liés a la
disruption numérique.

5. L’emploi industriel repart a la hausse,
y compris dans

e. sont aujourd'hui fragilisés par cette 3e
révolution industrielle.

6. Apres avoir refusé de saisir
I'opportunité de la robotique dans les
années 70 pour sauvegarder le maximum
d'emplois, la France se doit de

f. pour lui donner toute l'agilité dont il a
besoin pour surfer sur le phénomene au
lieu de le subir.

7. En effet les atouts de I'industrie
frangaise

8. Les circuits de distribution, les
partenariats, les produits phares, les
infrastructures, les usines et les brevets
connaissent

g. secteur marchand non agricole, répartis
dans 275 000 entreprises.

h. un cycle de vie raccourci avec des
obsolescences brutales.

9. L'enjeu pour I’Etat francais est
aujourd'hui de libérer son secteur
marchand

i. 'énergie, 1'aéronautique et le
pharmaceutique, parmi les 8 secteurs
phares.

3. Lisez le texte, traduisez-le. Terminez les phrases ou répondez aux questions

apres le texte.

Les trois grands secteurs économiques

C'est I'économiste écossais Colin Clark qui a eu 1'idée de définir trois secteurs
¢économiques principaux, selon la nature de I'industrie:

ele secteur primaire concerne la collecte et l'exploitation directe de ressources
naturelles (matériaux, énergie, et certains aliments)
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Le secteur primaire comprend l'agriculture, la péche, 1'exploitation forestiere et
l'exploitation minicre. Les industries primaires sont liées a I'extraction des ressources
de la terre et a I'agriculture.

*le secteur secondaire concerne les industries de transformation (agissant sur une
matiere)

Le secteur secondaire regroupe les activités liées a la transformation des
matieres premicres issues du secteur primaire. Il comprend des activités aussi variées
que I’industrie du bois, 1’aéronautique et 1’¢lectronique... Ce secteur, méme s’il
représente une part relativement modeste du PIB des pays développés (par exemple
20,6% en France en 2016), est considéré comme stratégique; il fournit des emplois
d’ingénieur et fournit du travail de recherche et développement a des entreprises du
secteur tertiaire.

Composantes : *Aéronautique *Agroalimentaire *Automobile ¢Astronautique
*Batiments et travaux publics (BTP) eConstruction ¢électrotechnique *Construction
ferroviaire <Construction mécanique <Construction navale e¢Industrie chimique
‘Industrie pharmaceutique Industric spatiale *Electronique *Electroménager
*Energétique *Industrie textile <Industrie papetiére <Industrie du bois *Production
d'énergie (EDF, centrale ¢lectrique, GDF etc.) *Artisanat d'art

*le secteur tertiaire regroupe les industries du service (essentiellement
immatériel: assurances,intermédiation, formation, études et recherche, administration,
services a la personne, sécurité,nettoyage, etc.).

Le secteur tertiaire regroupe toutes les activités économiques qui ne font pas
partiec des deux autres. Par exemple, l’assurance, l'enseignement, la grande
distribution, les associations, le tourisme font partie du secteur tertiaire. Il s’agit du
secteur qui produit des services. Dans les pays développés, c’est de loin le secteur le
plus important en nombre d'actifs occupés. On distingue le secteur tertiaire marchand
du secteur tertiaire non marchand, ce dernier comprenant la production de services
non échangeables comme la justice, la sécurité, etc.

Branches : *Assurance *Audit *Banque *Commerce *Communication *Conseil
*Electricité *Education <Formation <Entretien <Finance <Horeca (Hotellerie,
Restauration, Café) eIndustrie des loisirs <Informatique eRéparation <Recherche
*Santé, Médecine *Sécurité *Services a la personne eServices juridiques eServices
publics *T¢lécommunications *Tourisme *Transport, Logistique

1. Le secteur primaire comprend ...

2. Le secteur secondaire regroupe ...

3. L’extraction des ressources de la terre et a I'agriculture sont liées a ...

4. Quel secteur est considéré comme stratégique et pourquoi ?

5. Le secteur tertiaire regroupe ...

6. Quel secteur est le plus important en nombre d’actifs occupés ?

7. Qui fournit des emplois d’ingénieur et fournit du travail de recherche et
developpement a des entreprises du secteur tertiaire ?

8. Quelle est la différence entre le secteur tertiaire marchand et le secteur tertiaire non
marchand ?

9. Qu’est-ce que produit le secteur tertiaire ?
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10. Quel secteur se rapporte a la collecte et 1'exploitation directe de ressources
naturelles (matériaux, énergie, et certains aliments) ?
11. Les activités du secteur secondaire sont liées a ...
12. Les industries du service essentiellement sont ...

4. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

arrivées — premiere — demande — hausse — dépenses — patrimoine — augmentent
— activitées — offre — progressent — qualite — clé — référencement — relever —
dotée — améliorer — se moderniser — capter — tourisme d'affaires — favorable —
croissance — investissements

Tourisme : un défi structurel a relever

La conjoncture économique mondiale et la touristique
importante provenant de marchés émetteurs majeurs ont encouragé la venue de
touristes ¢€trangers en France en 2018. Un nouveau record de 89,3 millions
d’ de touristes étrangers est ainsi atteint et la France conserve sa
place mondiale. Les arrivées de touristes extra-européens sont particulierement
dynamiques et de 4,9 %. Néanmoins, les touristes européens sont les
principaux contributeurs a la des arrivées et, plus encore, des nuitées.

Les durées moyennes de séjour n’ pas, alors que la France est déja en
retrait dans ce domaine par rapport & I’Espagne ou les Etats-Unis, ce qui impacte les

des touristes étrangers en France. L’utilisation de 1’avion progresse depuis

2010, au détriment de celle la route, en lien avec la du trafic aérien
mondial. La découverte du culturel et gastronomique de la France occupe
une place importante dans les de loisirs des touristes étrangers. Le

shopping est la deuxieme activité prisée par les touristes étrangers, son

constituant une motivation importante de sé¢jour. La France, et notamment les grandes

villes, est bien dans ce domaine, méme si les touristes indiquent que la
de I’accueil peut encore étre améliorée.

La digitalisation est un élément pour capter la clientele touristique,
qu'elle soit Asiatique ou simplement digital native. Les frangais sur le front
numérique, que ce soit en présence sur Internet via le ou en investissement
sur des équipements wi-fi, sont insuffisants. Fort heureusement, la France compte
quelques champions de l'e-tourisme et du smart tourisme pour ce défi
structurel.

L’ingénierie du secteur doit encore s' en termes de qualité de service et
de prestations pour une clientele friande d'expériences uniques. Le secteur
touristique doit encore pour prendre en compte l'importante mutation du

, qui vient combiner loisirs et business d'une manicre inédite.
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5. Traduisez le texte en frangais :

CeKTop €eKOHOMIKM — CYKYITHICTh KIJTbKOX €JIEMEHTIB HAI[IOHAJIEHOT €KOHOMIKH,
SKUM MPUTAMaHHI JIeAK1 CIJIbHI rajxy3€Bl, TEXHOJOTIYHI, OpraHi3aliiiHO-IpaBoOBl Ta
1HII1 XapaKTEPUCTUKHU.

3riJIHO 3 TINOTE30I0 TPHOX CEKTOPIB €KOHOMIKH, CY4acHI €KOHOMIYHI CUCTEMU
XapaKTepU3yIOThCS TPhOMa OCHOBHUMH cepamMu IisUTbHOCTI :

[lepBUHHUI CEKTOP EKOHOMIKH: Tally31 €KOHOMIKHU, MPOYKTH SKUX 3/1€01IbIIOTO
€ CHUPOBHMHOIO HJisi IHIIMX Taimy3ed. [lo mepBMHHOro cekTopa HajekaTb CLIbChbKE
rOCIoJIapCTBO, pUOATBLCTBO, JICOBA IIPOMMCIIOBICTH, Ta TipHHMITBO. (Hampuxnan,
maxrapi Ta pubayiku 11e poOITHUKH TIEPBUHHOTO CeKTopy.) /o mepBUHHOTO cexTopa
TaKOXX 4acTO 3apaxOBYIOTh MISUIbHICTD, TIOB'SI3aHy 31 300pOM, MaKyBaHHSIM, OYHCTKOIO
1 IepepOoOKOI0 CUPOBUHU HA MICIII.

BropuHHMIT CEKTOp EKOHOMIKM : Taimy3l EKOHOMIKH, IO TEepPEeTBOPIOIOTH
CUPOBMHY Ha 3aKiHYCHMH, TOTOBUH JO CIOXHUBAaHHSA TMPOAYKT, HaIMPHUKIA]
BUPOOHMIITBO aBTOMOOUIB 31 cTajml abo BUPOOHUUTBO OAAry 13 TKaHuH. Jlo
BTOPMHHOT'O CEKTOpa HajeXaTb OYyAIBHUITBO 1 BHUPOOHUITBO. BTOpUHHUI CceKTOp
BUKOPHCTOBY€E MaTepiajii IEPBUHHOTO CEKTOpa 1 BUPOOJIsie HA OCHOBI I[I€] CHPOBUHU
NPOAYKT, MPHU3HAUCHUH I CIIOXKHWBaHHSA, MPOJaXy ab0 BHKOPHUCTAHHS B I1HIIHMX
ramy3sx. [ligznpueMcTBa BTOPMHHOTO CEKTOpPY 3a3BHYail CIIOXMBAIOTh Oarato eHeprii
1 TOTpeOyIOTh CKJIATHUX MAIIIUH.

TperuHHUIT CEKTOp EKOHOMIKM abo cdepa MOCIYr BKIOYAE EKOHOMIUHY
JUSUTBHICTD, MOB'SI3aHyY 3 mociyraMu. [IoHSTTS MOCIyTr OXOIUIIOE BC1 BUAM JiSTIBHOCTI,
II0 HE 3aBEpUIYIOTbCA BHUPOOHUUTBOM MPOJYKTY, ajieé CHPUSIOTH IPOLECY
BUPOOHMIITBA, TMOKPAIITYIOYM MPOAYKTHUBHICTH. Jlo mocimyr HanexuTh (iHaHCOBa 1
O0aHKOBa MiSUTBHICTH, TPAHCIIOPT, ONTOBA 1 pPO3ApiIOHA TOPTIBIS, CTpaxyBaHHS,
iHpopMaIliiiHa raixy3b, MEIUIIMHA, OCBITA Ta 1HAYCTpis po3Bar Toulo. [Hpopmariitai
TEXHOJIOT1i YaCTO BUOKPEMIIIOIOTH 1 BKIIIOYAOTh Y YETBEPTUHHUN CEKTOP €KOHOMIKH.
VY pO3BHHYTHUX KpaiHaX TPETUHHUM CEKTOP EKOHOMIKM HaWOUIbIIMNA 3a KIIBKICTIO
MPAIIBHUKIB 1 3pOCTa€ HANIIBUAILIMMHA TEMITAMH.

bananc Mix CceKkTopaMud €KOHOMIKH, 3a YaCTHHOIO BaJlOBOTO MPOAYKTY
EKOHOMIKH a00 3a piBHEM 3aifHATOCTI HACEJEHHS y PI3HUX CEKTOpaxX, 3aJICKUTh BiJ
pPIBHS E€KOHOMIYHOTO PO3BUTKY CYCHUIbCTBA. OCKIIBKM TPOIEC EKOHOMIYHOTO
PO3BUTKY € JAJICKO HE OJHOPITHUM B PI3HUX KpaiHax Ta MICIIEBOCTAX, OadaHC MixX
[IUMU CEKTOpaMU CHUJIBHO BIAPI3HSAETHCS CEpPE] PI3HUX PETIOHIB CBITY, a 1HO/I1 HABITH 1
Cepell PerioHIB O/IHI€T KpaiHH.
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Chapitre 4. L’entreprise

Marketing et

commercial

ENTREPRISE
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/ / \ Apl’éS
Vente

Définition entreprise : Une entreprise est une organisation humaine dont le but

est de produire des biens ou des services en vue de les délivrer a des clients, cela dans
un but d’équilibre ou d’excédent financier (rentabilité).

Plus précisément :

Une entreprise est une organisation complexe et ouverte, largement

interfacée avec d’autres acteurs économiques et notamment les fournisseurs,
les clients, I’Etat et les organismes sociaux.

L’entreprise intervient dans un environnement plus ou moins favorable,
marqué par des tendances, des opportunités, des risques, des menaces et par la
présence de concurrents.

L’entreprise consomme des ressources (matérielles, humaines, financiéres,
immatérielles) afin de créer de la valeur :

e ressources internes : personnel, batiments, matériel possédé. ..

® ressources externes : sous-traitants, prestataires...

L’entreprise est organisée en différentes fonctions qui permettent de traiter des
taches de différente nature.

L’entreprise est possédée par une ou plusieurs personnes qui détiennent son
capital, et qui la dirigent directement ou non.

Enfin I’entreprise fait ’objet de décisions stratégiques complexes, dont le but
est d’accroitre ses ventes, sa performance et sa rentabilité :
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o decisions marketing : elles s’appuient sur une analyse du marché, de
I’environnement et de la concurrence, et consistent en la définition d’un
positionnement commercial :

= quel produit ?

= quel prix ?

= quel réseau de distribution ?
= quelle communication ?

o decisions organisationnelles : elles s’appuient sur une analyse des forces et
faiblesses internes et consistent en une amélioration de la performance des
différentes fonctions de 1’entreprise,

o decisions financieres : elles s’appuient sur une analyse de la situation
financiére de I’entreprise mais aussi sur le diagnostic commercial et
organisationnel, afin de déterminer les budgets et les investissements futurs.

Ainsi entreprise est un type d’organisation soumise a de fortes contraintes :
e contraintes internes :@ souhaits des actionnaires, ressources mobilisables,
revendications et comportement des salariés,
® contraintes externes : comportement des fournisseurs, attentes des clients,
évolution des caractéristiques de I’environnement. ..

Les principales fonctions de ’entreprise :

¢ Marketing : définition du produit et de la maniere dont il sera promu et
délivré. C’est une fonction stratégique.

e Commercial : conquéte client, démarchage.

¢ Production : fabrication du produit, logistique.

¢ Administration et gestion : tiches administratives, accueil, comptabilite,
analyse financiere, systémes d’information...

¢ Ressources humaines : recrutement, management.

e Recherche et développement.
https://www.creerentreprise.fr/quest-ce-quune-entreprise-definition/

Vocabulaire
fournisseurs m pl NMOCTAYATbHUKH, CYMIKHUKH
organismes m pl sociaux CcOliajIbHI YCTAHOBH
opportunités f pl MOKJINBOCTI, IePCIEeKTUBHU
favorable CIPUATIMBUI
menace f 3arposa
valeur f BapTICTh, HiHHICTH, I[iHA
personnel m LITAT, KaJpH, IePCOHAJ, COCTAB
sous-traitants m pl CcyomiapsaAHuKH, CyOnocTa4aJIbHUKH
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prestataires m pl 0CO0H, YCTAHOBH, 10 HAIAKOTH MOCIYTH

accroitre ses ventes 30iJIBIIYBATH MPOIAKI

performance f NPOAYKTUBHICTh, NOKA3HUKH, IKOCTI, J1aHi

rentabilité f peHTaleJbHICTb, NPUOYTKOBICTH

positionnement m commercial BHU3HAYEHHS PUHKY, KOJIA MOKYIIIiB

produit m NPOAYKT, TOBAp, NPOAYKIisi

réseau m de distribution 30yToBa Mepexa

communication f 3B'SI30K, KOMILJIEKC IPOCYBAHHS TOBapy

contraintes f pl 0o0MekeHHsI, BUMOra, 000B'sI3KOBe
NPaBUJIO

promouvoir CTUMYJIIOBATH 30yT, IPONATYBATH TOBAP

conquéte f client 3aBOIOBAHHS KJIIEHTIB

gestion f yHpaBJiHHS, (aAMIHICTPaTHBHE)
KepiBHMUTBO

recherche f et développement m HAYKOBO-0CJIi/IHI Ta JOCJIiIHO-
KOHCTPYKTOPCBKi podoTH

comptabilité f OyxraarepcbKuid 001K

Classification des entreprises

Entreprises

Activité ' Statut juridique
— Primaire . Privees
—1  Secondaire ' Publiques i G.E

Tallle

[

PME

:

Semi-publiques | GEM
Mixtes B

Tertiaire

 Hlgl




1. Compleétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

Petites et Moyennes Entreprises (PME) — Tres Petites Entreprises (TPE) — grandes
entreprises (GE) — entreprises individuelles

Classification d’apres la taille

Les entreprises ont des tailles tres différentes de 1’entreprise individuelle au
groupe qui emploie des milliers de personnes dans le monde entier, on distingue en

général :
1. «Les : une seule personne (le créateur) en fait partie.
2. * Les qui comptent en général moins de 10 salariés. Elles
représentent néanmoins plus de 9 entreprises sur 10 en France.
3. *Les qui comptent moins de 500 salariés.
4. » Les qui comptent plus de 500 salariés et sont souvent

internationalisées. Elles ne représentent que 0.1 % des entreprises francaises
mais emploient preés d’un tiers des salariés.

Les secteurs d’activité des entreprises
L'entreprise | L'entreprise -' L'entreprise
commerciale industrielle prestataire de services
achéte des

fournitures
ou produits

achéte
des matiéres
- - premiéres,

achéte des
marchandises

.E (si besain)
les transforme
)
et les revend | et vend des et offre une - £ W,
en |'état. _ | produits finis,

prestation -
de services. ﬂ
o

2. Types d’entreprises selon le secteur d’activité. Associez :

1. L’entreprise agricole a. transforme la maticre premiere et vend des
produits finis (ou semi finis).

2. L’entreprise artisanale b.achéte un bien pour le revendre, sans
transformation.

3. L’entreprise industrielle c. effectue un travail manuel pour le vendre.

4. L’entreprise commerciale d. cultive la terre et vend la récolte.

5. L’entreprise prestataire de services e. fournit un travail, sans fabriquer d'objet, et
le vend.
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Le statut juridique des entreprises

CINQ STRUCTURES D'ENTREPRISES A LA LOUPE

LENTREPRISE

Entreprise
HER EURL SARL SAS SA
individuelle
s e A Deux associés minimum . X 2 au minimum
Nombre d'associés Aucun Un associé unique EF Un ou plusieurs associés Rt poles
sociétés cotées
Montant libre Montant libre
z . Sans objet 20% des fonds & verser 20% des fonds & verser | 24
Capital social it de nblion deicanilal s e e Librement fixé 37 000 euros minimum
dans les cing années suivantes | dans les cing années suivantes
Le gérant (personne physique). | Le ou les gérants (personnes | Les associés. ?eyle obligation: ia tonssil d adminstration
Direction L'entrepreneur qui peut tre soit I'associé physiques). associés ou tiers | Nommer un président, personne i

unique, soit un tiers

désignés par les associés

physique ou morale,
associé ou non

de 3 3 18 membres

Prises de décisions

L'entrepreneur

Le gérant. Ses pouvoirs sont
limités s'il n'est pas l'associé
unique

Le gérant pour la gestion
courante. L'assemblée générale
pour

certaines décisions importantes

Le ou les associés

Le directeur assure la gestion
quotidienne. L'assemblée
générale approuve les
comptes et les décisions

Responsabilité du
dirigeant

Responsable des dettes

sur ses biens personnels(sauf
sa résidence principale) sauf si:
- déclaration d'insaisissabilité
devant notaire pour protéger
ses batis fonciers

~choix du régime de UEIRL

Limitée aux apports, sauf
responsabilité civile et
pénale en cas de

faute de gestion

Limitée aux apports, sauf
responsabilité civile et
pénale en cas de

faute de gestion

Limitée aux apports pour les
associés et les actionnaires

Limitée aux apports, sauf
en cas de faute de gestion

Régime fiscal
de U'entreprise

Imp#t sur le revenu (IR).
Sauf si choix du régime

de UEIRL qui permet sous
certaines conditions d'opter
pour U'impét sur les sociétés

Impét sur le revenu dans la
catégorie des BIC (bénéfices
industriels et commerciaux)
ou des BNC (bénéfices non
commerciaux). Option
possible pour U'IS

Impét sur les sociétés.
Option pour U'IR, sous
certaines conditions, pour
les SARL de moins de
cing ans

Imp6t sur les sociétés. Option
pour L'IR pour les SAS de
moins de cing ans, sous
certaines conditions

Impdt sur les sociétés. Option
pour U'IR pour les SA de
moins de cing ans, sous
certaines conditions

Rémunération
du dirigeant

Pas déductible des bénéfices,
sauf si choix de l'option pour
U'lS dans le cas de UEIRL

Pas déductible des bénéfices.
sauf si choix de Uoption pour LIS
ou si le gérant est un tiers

Déductible des bénéfices

Déductible des bénéfices

Déductible des bénéfices

Régime social
du dirigeant

Régime des non-salariés

Si le gérant est 'associé
unique: régime des travailleurs
non-salariés.

Si le gérant est un tiers:
assimilé salarié

Régime des non salariés s'il est
gérant majoritaire. Régime des
salariés s'il est gérant
minoritaire ou égalitaire

Le président est assimilé salarié

Le président et le directeur
général sont assimilés salariés
mais exclus du régime
d'assurance chomage

NOTRE AVIS

Séduisante par sa simplicité
mais attention & bien protéger
ses biens personnels

Permet de créer en solo tout
en bénéficiant des avantages
de la forme sociétale

Statut passe-partout adapté

a de nombreux projets. Impose
une certaine rigueur de
fonctionnement

Offre une grande souplesse.
Forme juridique appréciée des
investisseurs

Réservée aux entreprises a trés
fort potentiel qui visent la
Bourse ou l'international

https://lentreprise.lexpress.fr/creation-entreprise/statuts/tableau-comparatif-cing-

statuts-juridiques-d-entreprise-a-la-loupe 1609491 .html

3. Spécifiez le statut d’entreprise en question. Traduisez le texte.

EIRL, Entreprise Individuelle a Responsabilité Limitée — SA, Société Anonyme —
— EI, entreprise individuelle — SAS, Société par Actions Simplifiee — EURL,

Entreprise

Unipersonnelle a Responsabilité Limitée

Responsabilité Limitée
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L se compose d’un seul dirigeant, a savoir I’entrepreneur. Ce
statut juridique s’avere relativement apprécié pour sa souplesse.

Les bénéfices réalisés sont directement imposés au niveau du chef d’entreprise
par le biais de 'impot sur le revenu (IR). Celui-ci profite alors du statut de «
travailleur non-salarié ».

L se présente comme une alternative intéressante a I’El. Dans les
faits, ce statut reprend les caractéristiques d’une EI, sauf en ce qui concerne la
responsabilité de 1’entrepreneur, qui est limitée a son patrimoine professionnel. Celui-
ci peut choisir entre I’IR ou I’IS en matiére d’imposition des bénéfices.

La permet de créer une société, plus précisément une personne
morale, a deux ou a plusieurs (jusqu’a 100 associé€s) pour exercer une activité. Elle
présente des avantages mais également quelques inconvénients.

L , est la forme unipersonnelle de la SARL. Elle se compose
d’un seul et unique associé. Elle peut bénéficier du régime de la micro-entreprise
depuis la loi Sapin 2.

La est une forme juridique existant depuis 1867. Elle convient

particuliecrement aux projets importants. La création d’une SA requiert au moins 7
actionnaires pour les sociétés cotées en bourse et 2 pour celles non cotées en bourse.

La , est une forme sociétale a plusieurs actionnaires. Ce régime
juridique est surtout adapté aux projets nécessitant la distribution de dividendes ou
prévoyant I’entrée d’investisseurs.

4. Compleétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

auto-entrepreneur — chiffre d’affaires — SA — vendre — droits — société — SARL
— loi — dépasse — transformer — SAS — investisseurs — déclarer — fonds —
modifier — faillite — SASU — privileges — associé — capital — argent — EURL —
statut — biens

Quel statut juridique pour une entreprise ?

Le statut juridique d’une entreprise détermine les régles de fonctionnement ainsi
que les et les obligations des personnes qui la composent. Lorsqu’un
entrepreneur décide de lancer son activité, il doit définir quel sera le le plus
adapté a son projet.

Prenons I’exemple d’un développeur web qui souhaite des
applications mobiles. Pour commencer, il privilégiera sans doute le statut
d’ , qui présente de nombreux avantages, notamment la possibilit¢ de
déclarer son activité en quelques clics et la comptabilité simplifiée, avec comme seule
obligation le fait de devoir mensuellement ou trimestriellement ses rentrées
d’argent.

Cependant le d’un auto-entrepreneur ne doit pas dépasser
82.200 € HT pour les activités d’achat et de revente et 32.900 € HT pour les
prestations de service. Par conséquent, si 1’activité de notre développeur fonctionne
bien et que son chiffre d’affaires 32 900 € HT, il devra créer une
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. Contrairement au régime de 1’auto-entreprise, ses personnels et
le patrimoine de sa société ne seront pas confondus. En cas de , ses biens
personnels ne seront donc pas saisis.

S’il souhaite poursuivre seul, il pourra créer une , entreprise
unipersonnelle a responsabilité limitée ou une , société par action simplifiée
unipersonnelle ; s’il veut en revanche s’associer a une ou plusieurs personnes, il
pourra créer une , Société a responsabilité limitée ou une SAS, société par
action simplifiée.

Dans une SARL, les régles de fonctionnement sont fixées par la
L’entrée d’un nouvel dans I’entreprise doit par exemple étre accordée par
la majorité des autres associés. Il n’est pas possible de ces regles.

S’il souhaite un fonctionnement plus souple, notre développeur pourra envisager
de sa SARL en , société par action simplifiée. La SAS présente
I’avantage de faciliter I’entrée d’ extérieurs dans 1’entreprise, ce qui peut
étre intéressant pour notre entrepreneur, par exemple s’il a besoin de pour
developper son activité a I’¢étranger. La SAS permet en effet d’émettre différents
types d’actions, notamment des actions dites « de préférence » qui offrent des

aux investisseurs, comme le fait de pouvoir, en cas de faillite, récupérer de

maniere prioritaire I’ investi.
Si le de la société de notre développeur atteint 37 000 euros, il pourra
¢galement créer une - Société anonyme ce qui lui permettra de vendre des

actions en Bourse.

Le statut juridique d’une entreprise dépendra donc de différents criteres dont la
volonté ou non de I’entrepreneur de s’associer, la responsabilité financiere qu’il
souhaite endosser, ou encore des besoins de son entreprise en capitaux.

http://dessinemoileco.com/statut-juridique-entreprise/

5. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

YCnix nionpuemMcmea 3aiedcums 8i0 — 3ANedCHO 8i0 xapaxkmepy OISIbHOCMI —
oiamu 3a 61ACHUMU NPABULAMU, — 3ANeAHCAMU BI0 MPemix CMOpiH ma OMOYEeHHI —
KII0408i (hakmopu ycnixy — IiHMeHCUBHICMb KOHKYPEHYIi — NOCMAYAIbHUKY —
BUSHAYUMU MOICTUBOCMI — NPONOHYBAMU MOBAD, ACOPMUMEHM, WO BI0N08ioae
OYIKYBAHHAM KNIEHMI8 — Npusadiuea, AKicHa, eghekmusna, npocma y KOPUCMy8aHHi
abo CnodCuaHHi NPOOYKYisi — 3a0080NbHUMU KAIEHMIE — YMPUMAMU KIIEHMIE —
NPOAHANI3y8amu C80i CUIbHI Ma CAAOKI CMOPOHU — NPOBEOEHHs MAPKEMUH208UX
00CNI0MNCeHb — GUIHAYUMU MOMUBAYIIO NOKYNYIE — 2apaHmyeamu KOHKYPEHMHY
nepesazy 6 00820CMPOKOBIll NEPCNeKmusi — NIAMOCHPOMONCHI KIIEHMU —
CNIiBBIOHOWEHHS AKICMb — YIHA — YIIb08A AYOUMOpIsi — BU3HAYUEHHS Ma PO3N00il
3a0ay — BUKOPUCMAHHS THHOPMAYTUHUX CUCeEM — RICTANPOOAXCHE 00CTY208)Y8AHHSL
— OUIKY8aHHA MaA 36UYKU KIAIEHMIB — YNPAGINIHHA JHOOCOKUMU Pecypcamu —
oOpeaHizayiss NIONPUEMCIEA NOBUHHA OYMU OPIEHMOBAHA HA CNONICUBAYUA
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Les facteurs-clés de succés pour une entreprise

Qu’elle soit petite ou grande, une entreprise est une organisation complexe qui
fonctionne selon ses regles propres, tout en étant tributaire des tiers et de son
environnement : clients, fournisseurs, partenaires, Etat, marchés. ..

La réussite d’une entreprise dépend d’un trés grand nombre de critéres, dont
I’importance peut varier en fonction de la nature de 1’activité, de la taille de la
structure ou encore de I’intensité concurrentielle.

Le créateur d’entreprise et le dirigeant doivent prendre un maximum de recul
pour analyser leurs forces, faiblesses, et identifier les opportunités ; cet exercice est a
mener régulierement, avec la plus grande objectivité.

Voici quelques facteurs-clés de succés d’une entreprise qui, combings, ouvriront
la voie de la réussite :

1. Un bon produit.

Cela consiste a proposer un produit, une gamme ou un assortiment répondant
aux attentes de la clientele, attrayant, qualitatif, efficace, facile a utiliser ou a
consommer. Proposer un bon produit permet de satisfaire la clientele et donc de la
fidéliser, voire d’enclencher le bouche-a-oreille.

La meilleure maniere de concevoir un bon produit est de réaliser une étude de
marché, afin de bien cerner les motivations de la clientéle.

Avoir un bon produit, c’est aussi proposer des services associés :

® service-client,
® service aprés-vente,
® assurances ou garanties...

Proposer un bon produit permettra de posséder de « bons clients », fidéles et
solvables. A noter qu’il est recommandé de mesurer réguliérement la satisfaction
client a travers des enquétes de satisfaction.

Enfin un bon produit est un produit rentable et d’avenir, ¢’est-a-dire un produit
qui fait 1’objet d’adaptations régulicres, voire d’efforts de recherche et
développement afin de garantir un avantage concurrentiel sur le long terme.

2. Un bon prix.

Le produit doit étre proposé¢ au bon prix. Le rapport qualité-prix est 'un des
premiers critéres de choix des clients. Le positionnement prix doit étre déterminé en
fonction de la concurrence, du prix psychologique (qualit¢ percue par le
consommateur) et des besoins financiers de [D’entreprise (nécessité d’étre
suffisamment rentable compte-tenu des dépenses fixes et variables).

3. Un bon emplacement.

La qualité¢ de emplacement est un facteur-clé de succes pour les commerces
ouverts au public. La fréquentation peut en effet varier fortement en fonction de
I’emplacement geographique choisi.

4. Une bonne communication.

Une bonne communication permet d’attirer les clients et notamment le cceur de
cible. Pour étre efficace, la communication doit étre cohérente avec I’esprit de
I’entreprise ainsi qu’avec les attentes et habitudes de la clientele :
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5. Une bonne organisation.

L’organisation est en effet au coeur du modele économique et de I’efficience de
I’entreprise : une bonne organisation aboutira a délivrer un bon produit au meilleur
colit, ce qui permettra a la fois de satisfaire le client et de limiter les dépenses. Nous
sommes ici au ceeur de 1’équilibre économique, humain et financier de 1’entreprise.

Par organisation, on entend :

¢ la définition et la répartition des taches / fonctions,

e la définition des processus de production, de décision et de support,

¢ le choix d’internaliser ou d’externaliser certaines taches ou fonctions,
e [’utilisation des systéme d’information (informatique).

L’organisation concerne la vie interne de 1’entreprise, mais doit étre tournée vers
le client pour étre efficace.

6. Un matériel et des installations de qualité.

La qualité du matériel, de I’outillage, des locaux et des installations constitue un
important facteur de succes de I’entreprise. L’entreprise gagnera en crédibilité et en
productivité. Cela nécessite des investissements, si possible correctement
dimensionnés et dont la rentabilité devra tre anticipée.

7. Un personnel efficace.

La capacité a recruter, a manager et a fidéliser un personnel de qualité¢ constitue
un autre facteur-clé de succes. En effet, I’entreprise tourne grace a son personnel et
ses compétences, son expérience et sa loyauté.

La gestion des ressources humaines nécessite un savoir-faire particulier et
beaucoup de temps passé en management, formation, communication interne,
motivation... Sans oublier la nécessité de maitriser le droit du travail.

8. De bon partenaires.

La réussite d’une entreprise se mesure aussi a la qualité de ses partenaires :

e fournisseurs de matieres ou de produits finis,
® sous-traitants,
e prestataires externes, et notamment I’expert-comptable, I’assureur, 1’avocat, le
conseiller en gestion, le graphiste, 1’attaché de presse...
https.//www.creerentreprise.fr/facteur-cle-succes-entreprise

6. Lisez et traduisez le texte en complétant les phrases avec les éléments ci-
dessous :
fonctionnement organisationnel — dysfonctionnements — faciliter la compréhension

— rapports de subordination — fonctionnement de [’entreprise — postes occupés —
outil informatif — tdches attribuées
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Organigramme d’entreprise

Directeur
Général

Secrétarlat Général

Directeur Directeur Directeur Admin.
Financier des RH et Juridique

Comptabilité
Contréle de
gestion

Directeur
de Production

Audit interne

Service juridique

Qu’est ce qu'un organigramme ? Il s’agit d’un et organisationnel
utilisé en entreprise pour déterminer les liens hiérarchiques, organisationnels et
fonctionnels existants entre les différents métiers de votre structure.

C’est une photographie a I’instant « T » des dans votre structure
et des rapports pouvant exister entre eux.

Il s’agit également d’un outil de répartition des taches au sein de 1’entreprise.

Utilité et role : a quoi sert-il ? L’organigramme est avant tout un outil de

communication destiné a des rapports et liens existants au sein de la
société.
Il remplit les objectifs qui suivent :
¢ La compréhension du d’une entreprise ou d’une équipe pour un

nouvel arrivant.

¢ Une meilleure connaissance de ses interlocuteurs, leurs roles dans 1’entreprise,
les liens inter-métiers et pouvant exister en son sein. De cette
maniére chacun connait sa juste place dans I’équipe, il n’y a plus d’ambiguité
quant aux positions hiérarchiques. Cette cartographie favorise donc largement
I’efficacité en entreprise.

e (’est également un outil d’analyse de . Il est utile aux membres
de la direction pour corriger les problématiques organisationnelles existantes
lorsque c’est nécessaire.

e [’organigramme facilite l'optimisation de 1’organisation par la redéfinition des

aux salariés. Cet outil contribue donc a la baisse du colt de
votre masse salariale.
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e Utilisé en externe (par des clients ou partenaires), il est le moyen pour eux de
cerner le et de distinguer efficacement D’interlocuteur vers
lequel se tourner en fonction de leur besoin spécifique.

https.//www.manager-go.com/organisation-entreprise/organigramme.htm

7. Lisez le texte, traduisez-le. Finissez les phrases ou répondez aux questions apreés
le texte.

Ressources humaines

La fonction Ressources humaines a pour mission de faire en sorte que
I’organisation dispose du personnel nécessaire a son fonctionnement et que ce
personnel fasse de son mieux pour améliorer la performance de I’organisation, tout en
s’épanouissant.

L’importance de la fonction Ressources humaines peut s’appréhender a plusieurs
niveaux :

e Sur le plan de la production, la fonction Ressources humaines va permettre a
I’entreprise de disposer d’un personnel compétent qui pourra améliorer la
productivité de I’entreprise.

e Sur le plan commercial, la gestion des Ressources humaines va contribuer au
recrutement de personnel de vente (vendeurs, directeurs de magasin) efficaces
et motivés. Grace a eux, les ventes pourront donc étre améliorées.

e Sur le plan financier, une gestion pertinente du personnel va permettre de
limiter les dépenses liées aux salaires. Le salaire ne sera plus seulement un cott
pour I’entreprise, mais un investissement.

e Sur le plan stratégique, la fonction Ressources humaines permet a I’entreprise
de se différencier de la concurrence grace a 1’excellence de son personnel. Ses
salariés vont permettre a I’entreprise de créer une valeur supplémentaire pour
les clients.

Au quotidien, la fonction Ressources humaines s’attaque a plusieurs taches que
I’on pourrait regrouper selon 4 grands axes.

Le recrutement des salariés Le recrutement d’un salarié est la recherche d’une
adéquation entre les besoins de I’entreprise et les compétences d’un individu.

Ayant repéré ses besoins en personnel, I’entreprise devra formuler précisément
ses attentes et les compétences nécessaires pour y répondre.

Une fois cette fiche de poste rédigée, le candidat sera sélectionné a la fois sur ses
compétences actuelles, mais aussi sur la facilit¢ avec laquelle il pourra en acquérir
d’autres a I’aventir, si I’entreprise en a besoin.

La rémunération du personnel Longtemps, la gestion des ressources humaines
a ¢té limitée au service de paie des salaires.

La rémunération a une double dimension : c’est un cofit pour I’entreprise (on
parle de charges de personnel) ; mais c’est en méme temps un facteur de motivation
pour le salarié.
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Le salaire est donc I’équilibre résultant de ces deux forces : a la hausse pour le
salarié, a la baisse pour I’entreprise. La rémunération ne se limite pas au salaire fixe :
une partie du salaire peut dépendre des performances du salari¢ (partie variable). On
peut aussi y ajouter des rémunérations en nature : voiture de fonction, téléphone
portable, assurance-vie,...

La gestion prévisionnelle de I’emploi et des compétences La gestion du
personnel ne se fait pas uniquement a un instant donné. La fonction Ressources
humaines doit prendre en compte les besoins futurs de I’entreprise.

Des scénarios concernant le futur de D’entreprise sont donc ¢€laborés. Ils
permettent de mettre en évidence les besoins en personnel de I’entreprise. La fonction
Ressources humaines définit donc les actions nécessaires pour combler ces besoins :
recrutement de personnels extérieurs, formation du personnel interne, recours a des
sous-traitants. ..

L’amélioration des conditions de travail La gestion des conditions de travail
s’est longtemps concentrée sur la gestion des risques et de la sécurité sur le lieu de
travail.

L’objectif était alors de réduire les accidents et les maladies liées au travail.

Cette approche en termes purement physiques s’est doublée d’une approche plus
psychologique.

Les conditions de travail concernent désormais le stress et la motivation des
salariés. En effet, moins un salarié est stressé¢, ou plus un salarié sera motive,
meilleures seront ses performances dans 1’entreprise.

https://www.economie.gouv.fr/facileco/fonction-ressources-humaines

1. Pourquoi les ressources humaines tiennent un réle primordial en entreprise ?

2. Le service DRH (Direction des Ressources Humaines) a une haute responsabilité
dans la réussite de I’entreprise, car il assure plusieurs fonctions décisives : ...

3. Les missions de service RH sont vastes et sont reconnues comme le principal levier
de développement de ...

4. La gestion du personnel se fait-il uniquement a un instant donn¢ ?

5.Comment la fonction Ressources humaines doit prendre en compte les besoins
futurs de I’entreprise ?

6. La fonction Ressources humaines définit les actions nécessaires pour combler les
besoins de I’entreprise: ...

7. Pour améliorer la productivité de I’entreprise, la gestion des Ressources humaines
va permettre a 1’entreprise de disposer d’...

8. Pour améliorer les ventes de I’entreprise, la gestion des Ressources humaines va
contribuer au recrutement de ...

9. Quelle contribution peut apporter la gestion des Ressources Humaines sur le plan
financier ?

10. Grace a quoi la fonction Ressources humaines permet a [’entreprise de se
différencier de la concurrence ?

11. Le recrutement d’un salarié€ est ...

12. Comment est sélectionné le candidat pour un poste par le service RH ?

13. Pourquoi la rémunération ne se limite-t-elle pas au salaire fixe ?
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14. A quoi consiste I’amélioration des conditions de travail ?

15. Est-ce que trop d’attente de la part de I’entreprise peut-Etre toujours positive sur
la performance des salariés ?

16. Est-ce que la gestion des conditions de travail consiste uniquement a la gestion
des risques et de la sécurité sur le lieu de travail ?

8. Traduisez le texte en francais :

[TinnmpueMCcTBO € CaMOCTIMHUM TOCIOJAPCHKUM CYO'€KTOM, METOI MiSIIbHOCTI
SKOTO € 3aJIOBOJICHHS CYCHUIBHUX MOTPeO 1 oTpuMaHHS MpuOyTKy. IlignmpuemMcTBo €
OCHOBHOIO JIAaHKOKO PHMHKOBOI €KOHOMIKH. Bylb-sike MIAMPUEMCTBO Ma€ 1CTOPUYHO
chopMOBaHy KOHKPETHY Ha3By — 3aBojl, MaiictepHs, ¢dalpuka, arpodipma,
TOBapUCTBO, IIIaxXTa, acoIliallis, Koonepartus, hepMepchbke rocmogapcTBo tomio. Came
MiIPUEMCTBO € OCHOBHHUM BHPOOHMKOM TOBAapiB 1 MOCIYT, OCHOBHUM CYO'€KTOM
PHUHKY, SIKMI BCTyMa€ B Pi3HI TOCMOAAPCHKI BITHOCHHHU 3 1HIIUMU CcyO'ekTamu. Tomy
€KOHOMIKa MiAMPUEMCTBA, K CUCTeMa 3HaHb 1 METOJIB YIPaBIIHHS TOCIOJAPCHKOIO
JISUTBHICTIO MIANPUEMCTBA, 3aiiMae BaXKIIMBE MICIIE B OpraHizailii BUPOOHHUIITBA 1
pO3MOoALTY OJiar B yMOBax Oy/Ib-KOi €KOHOMIYHOT CUCTEMH.

BaxyuBinmMu 3aBIaHHIMU TIITPUEMCTB €:

® onepKaHHS JOXOAYy BIIACHHKOM IMiIMPUEMCTBA (J€P’KaBOIO, TPHUBATHOIO
0c00010, aKIliOHEpaMu);

e 3a0e3MeUeHHS BWIUIATH 3apo0iTHOI IUIaTH TEpPCOHANY  MiANPHUEMCTBA,
HOPMaJIbHUX YMOB Mpalli Ta MOXKJIMBOCTEH IPOQeCIHHOr0o poCTy IMpaIliBHUKIB;

® CTBOPEHHS POOOYMX MICIlh JJIsl HACEJICHHS,

® 3a0€3MEUCHHS CIOXUBAYIB MPOJAYKIIEI MHIANPUEMCTBA Y BIAMOBIIHOCTI O
PUHKOBOTO MOMUTY Ta YKIAJACHUX TOTOBOPIB;

® OXOpOHA JIOBKLUIS (3€MJI1, TOBITPSIHOTO Ta BOJIHOTO OacelHiB);

® CTBOpPEHHS Ta MIATPUMKA MOTEHIany g MalOyTHbOTO  PO3BUTKY,
0e3nmepepBHOCTI ICHYBAaHHSI MIANPUEMCTBA;

® HEJOMYyIICHHS 3pMBY MOCTABOK a00 BUITYCKY HEAKICHOT IPOAYKIIil, CKOPOUEHHS
00cCsITiB BUPOOHUIITBA Ta 3HWKEHHSI TOXO/IB M1IPUEMCTBA.

[TiampreMCTBO € IOPUAUYHOI 0CO00I0, MA€ BIAOKPEMIIEHE MallHO, CAMOCTIHHUN
OamaHc, paxXyHKH B yCTaHOBaX OaHKiB, IEYaTKy i3 CBOIM HalMEHYBaHHSIM Ta
11eHTU(PIKAIITHUM KOJIOM.

Jnst edexTuBHOI AiSILHOCTI Oy/b-AKOI KOMIAHII BaXKIMBHUM € TIpaBUJIbHA
oprasizaiiisi po6oTH ycix ii mapo3/iIiB, BU3HAUYEHHS MPABUIILHOT MiMOPSIKOBAHOCTI
MDK BIIJIUTaMH, TiAPO3A1IaMH, IPAliBHUKAMU PI3HUX MOCa.

Came TOMy ayKe BaXJIMBHM € oprcxema Kommasii. B 3amexHoCTi Bijg BHIY
TUSTTBHOCTI, (OPMHU  BJIACHOCTI OPICXeMH MOXYTb MaTH pi3HY CTPYKTYpYy 3
BEPTUKAJIFHOIO Ta TOPU3OHTAIBHOIO MignopsaKoBaHicTiO. [ns Oympb-akoi 3 ¢dopm
BJIACHOCTI, BUAY JISIIbHOCTI NIANPUEMCTBA CTPYKTYpa OPrCXeMU MaiKe OJHAKOBA.
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Chapitre 5. La production

[ & @ @
1870 1969 Aujourdhui
1¥ réyolution 25" révolution 3t révolution 4 péyolution
LA PRODUCTION DE MASSE LA PRODUCTION AUTOMATISEE INTRODUCTION DE NOUVELLES
Portée par la machine a vapeur Poussée par I'énergie électrigue el Soutenue par I'électronique et les TECHNOLOGIES
pétroliére technologies informatiques Internet des abjets, Intelligence artifi-

dielle, Cloud, Big Data, etc... et des
systemes cyber-physiques

Dans un sens courant, la production désigne la fabrication de biens ou la mise a
disposition de services propres a satisfaire des besoins individuels ou collectifs.

Selon I’Institut national de la statistique et des études économiques (Insee), « la
production est I’activité économique socialement organisée consistant a créer des
biens et des services s’échangeant habituellement sur le marché ou obtenus a partir de
facteurs de production (travail, machines, outils, etc.) s’échangeant sur le marché ».

Au sens économique, cela signifie que 1’on ne parle de production que sous
certaines conditions :

e Tactivité doit €tre 1égale et déclarée (le travail au noir, illégal et non déclare, et
le travail domestique réalisé chez soi, ménage, cuisine, bricolage, jardinage, ne
sont pas considérés comme une production) ;

e Tactivité doit créer des biens (produits matériels) et des services (produits
immatériels) s’échangeant sur un marché ou étre le résultat d’un travail
rémunere.

L’Insee distingue la production marchande et la production non marchande.

La production marchande correspond a la production de biens et de services
destinée a étre vendue sur un marche et dont le prix couvre au moins les colts de
production. Ces biens sont produits par des entreprises.

La production non marchande comprend les services gratuits ou quasi-gratuits
(échangés contre une contribution inférieure a 50% de leur colit de production). Ces
services sont fournis par les administrations publiques ou les organisations a but non
lucratif (associations, etc.).

Par convention, tous les biens matériels sont considérés comme marchands.
Toutefois, si un bien est vendu a moins de 50% de son colit, on considére alors qu’il
s’agit d’un service rendu et non d’un bien vendu.
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Les services peuvent €tre marchands (le conseil, la publicité, etc.) ou non
marchands (la police, la justice, la défense, etc.).
Le méme type de service peut étre marchand ou non marchand, selon qu’il est
fourni par 1’Etat ou le marché (domaine de la santé, de 1’éducation, etc.).
https://www.vie-publique.fr/fiches/270256-production-marchande-et-production-non-
marchande

Vocabulaire

mise f a disposition

Ha/JaHHs, 3a0e31eYeHHA

consister a

MOJATATH B..., CKJIAJATHCH

facteurs m pl de production

(¢axkTopu BUPpOOHMIITBA

créer CTBOPHOBATH
s’échanger oOMiHIOBaTHCS
légal, -e 3aKOHHMUIA, -a; JierajJbHHIM, -a

travail m au noir

He3aKOHHA po00Ta, YOPHUH PUHOK

illégal, -e

He3aKOHHHI, -a

travail m domestique

AOMAIIIHS Mpaus

produits m pl matériels

MarepiaJjibHi 0;1ara, ToBapu

produits m pl immatériels

HeMaTepiajbHi 0j1ara

travail m rémunéré

oIiavyyBaHa npaus

production f marchande

TOBAapHA, PUHKOBA NIPOAYKLifA; TOBapHE
BHPOOHHMITBO

production f non marchande

HEPUHKOBA NMPOAYKUifA, BAPOOHUITBO
HEPUHKOBHUX CEKTOPIB eKOHOMIiKH

colits m pl de production

services m pl gratuits

BUTPATH BUPOOHUIITBA

0e3KOILITOBHI MOCIYTH

contribution f

BKJIa/l, BHECOK

fournir

3a0e3meuyyBaTH, J0CTABJISTH, IOCTAYATH

service m marchand

PHMHKOBI NOCJIYyTH

service m non marchand

HEPHUHKOBI MOCJIYTH

1. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

nepemeopoeamu  CUpoOGUHY Ma KOMNOHEHMU 8 HNpPOOYKmu — Oe3nepepsHe
BUPOOHUYMBO — BCI 8UOU OISILHOCMI — BUPOOHUYA (DYHKYIA — OXONaoeamu —
NPOOYKMuU, wo Npooarvmvcsi HOKYNYIM — HOCIHIO06HI OesnepepeHi onepayii —

6”]?067—!”1471160 3  NnpoeKmom

cnpuumMamucs —

Ha KILIbKOX PIGHSAX

BNPOBAONCEHHS BIONOBIOHOI BUPOOHUYOI cUCmeMU — 3HAYHO 3MEHWUMU SUMPAmu

41



BUPOOHUYMEA — GUPOOHUYMBO 3 NEPEPUBHACTIUM NPOYECOM — 3 (DIHAHCOBOI MOUKU
30py — WBUOKO 3aMIHUMU BUPOONIeHUll NPOOYKIM — CHYUKA 8UPOOHUYA (YHKYIA —
aoanmysamucsi 00 CMAKi6é ma OYiKy8aHb CHONCUBAUIB

La fonction Production

La fonction Production englobe 1’ensemble des activités qui transforment des
matieres premieres et composants en produits vendus aux clients. Suivant la nature de
la production, on distingue plusieurs types de production :

e production en continu : les produits sont transformés par des opérations
successives non découpables (comme dans la chimie)

e production en discontinu: les opérations successives peuvent étre
interrompues (comme dans la fabrication des voitures ou ordinateurs)

e production par projet : les opérations sont réalisées pour la production d’un
seul bien ou service (fusée, film,...)

Quels enjeux ?

L’importance de la fonction Production peut s’appréhender a plusieurs niveaux :

e Sur le plan financier, la mise en place d’un systéme de production adapté
permet de réduire considérablement les colts de production tout en assurant
des marges ¢€levées.

e Sur le plan commercial, une fonction de production flexible (c’est-a-dire qui
peut changer rapidement de produit fabriqué) permettra de s’adapter plus
rapidement aux golts et attentes des consommateurs.

Quelles taches au sein de la fonction Production ? La fonction Production, tant
par sa complexité que par son importance, est découpée en plusieurs services.

Missions Activités Services

Etablir des plans et des piéces

Conception du produit Bureau d’études

nécessaires
Préparation de 1 Définir les taches et les t d : .
réparation de la éfinir les taches et les temps de Service des méthodes
fabrication fabrication
Organisation de la Elaborer le plan de production pour
. . . ) Ordonnancement
fabrication utiliser au mieux les machines
Planification de la Définir le contenu de chaque poste
. . Lancement
production de production

.. ) Réaliser les taich T > t )
Fabrication du produit caliser les fac .es conformement au Ateliers
plan de production

Effectuer des tests et des contréles  Contrdle qualité et
des machines et des produits maintenance
https.//www.economie.gouv.fr/facileco/fonction-production

Suivi de la production
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2. Lisez le texte, traduisez-le. Finissez les phrases ou répondez aux questions apreés
le texte.

Facteurs de production

e

Travail Capital
- Qualification - Matériel {outils) ou immatériel {logiciel}

- Hiérarchie - Fixe {(bitiments, machines..} ou circulant
- Responsabilités (énergie, matiéres premiéres)

~ e

Recherche de la
combinaison optimale,
c'est-a-dire celle qui codtera le moins cher
en fonction du prix des facteurs.

l l

Substitution
du capital au travail

Delocalisations

Les facteurs de production

Pour produire, I’entreprise a besoin de matériel, de matieéres premiéres, de main
d’ceuvre... c'est-a-dire de facteurs de production.

1. Les facteurs de production

a. Le travail

L’entreprise va devoir recruter de la main-d’ceuvre pour pouvoir produire. Le
travail peut étre qualifié ou non-qualifi¢, d’exécution, de conception ou de direction.
Il y a différents niveaux de hiérarchie mais aussi de responsabilités.

La rémunération du facteur travail est essentiellement sous forme de salaire
auquel il faudra rajouter les cotisations sociales ce qui formera le colt salarial pour
I’entreprise.

b. Le capital

L’ensemble des biens et services utilisés pour produire forme le capital
technique. En ce qui concerne le capital, les différences sont essentielles, on distingue
le capital :

 matériel (machines, batiments, outils...) ou immatériel (énergie, logiciel) ;

* fixe : ce sont tous les biens qui vont servir plusieurs fois, pour une durée
superieure a un an (machines, outils, logiciel) ;

« circulant : ce sont les biens ou les services qui vont étre détruits ou transformés
durant le processus de production ou qui vont durer moins d’un an (maticres
premieres, énergie...).

43



L’achat de capital fixe par une entreprise est appelé investissement productif,
lorsqu’elle achéte du capital circulant, 1’entreprise fait une consommation
intermédiaire. Cette distinction est essentielle car les consommations intermédiaires
vont servir a évaluer la valeur ajoutée de I’entreprise.

2. La combinaison des facteurs de production

La recherche de la combinaison optimale

L’entreprise va devoir combiner ces facteurs de production pour pouvoir
produire au moindre cofit. Si son cofit de production est minimal, le bénéfice, lui, sera
maximal.

L’entreprise choisit sa combinaison optimale en fonction du prix du travail et du
capital. Dans les pays développés, le prix du travail est élevé (du fait des salaires mais
aussi surtout des cotisations sociales), I’entreprise choisit donc de remplacer du
travail par du capital, on dit alors qu’il y a substitution du capital au travail. Par
exemple, une usine automobile qui robotise ses chaines de production.

Aujourd’hui, I’entreprise peut aussi avoir le choix de délocaliser sa production
dans les pays ou les colts de la main d’ceuvre sont moins ¢levés. On utilisera alors
des combinaisons qui utilisent relativement plus de travail bon marché que de capital.

Dans certains cas les facteurs de production ne sont pas substituables, par
exemple dans les transports, on a besoin d’un chauffeur de bus et d’un bus, on ne peut
pas remplacer les chauffeurs trop chers par des bus, qui les conduirait ? Dans ce cas
1, les facteurs de production sont dits complémentaires.

https://mliebartfloratrist. wixsite.com/cours/single-post/2015/12/5/LES-FACTEURS-
DE-PRODUCTION

1. Les entreprises ont besoin de facteurs de production pour...

2. Les biens et les services détruits ou transformés lors de la production sont...

3. Le capital technique c¢’est...

4. Les biens d’équipement sont aussi appelés ...

5. Les biens intermédiaires sont appelés ...

6. Des biens durables qui sont faits pour durer (batiments, machines, véhicules de
transports, etc.) sont ...

7. Quand une entreprise acquiert (=achéte) du capital fixe, on dit qu’elle réalise ...
8. Une entreprise qui veut rester a la pointe (=moderne) et compétitive doit ...

9. L’entreprise va combiner ses facteurs de production pour...

10. L’entreprise peut substituer du capital au travail ou/et délocaliser sa production la
ou ...

11. Le facteur travail est un facteur de production constitué ...

12. L’entreprise utilise les combinaisons des facteurs de production pour ...
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3. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

bien — production — secteur industriel — unitaire — permet — en continu —
grandes séries — réalisée — producteurs — main d’ceuvre — en discontinu — vente
— satisfaire — petites séries — produits — enquéte — a entrainé — constitution de
stocks — commande — déclenche — service — demande

Si la société de consommation, qui une concurrence de plus en plus
vive entre les , a vu ’émergence de la fonction mercatique, les nouvelles
exigences du marché (qualité des produits, rapidité de conception, limitation des
stocks, réduction des délais de livraison...) redonne a la fonction de une
place essentielle.

La production peut étre définie comme le processus de création d’un
ou d’un , apte a une demande, a 1’aide de facteurs de production
acquis sur le marché. Ce processus s’applique non seulement au ,
mais a n’importe quelle autre activité : lorsqu’un formateur anime un stage, lorsqu’un
institut de sondage publie les résultats d’une , 11y a production.

Les systemes de production. Plusieurs classifications sont possibles selon que
I’on considere les quantités produites, le processus de production ou la gestion de la
production.

Les quantités produites : I’entreprise peut avoir une production
(construction d’un paquebot de croisiere), une production en

(construction d’Airbus A380) ou en (fabrication de téléviseurs).
Dans la production unitaire, réalisée sur mesure en fonction de la du client,
le produit est tellement complexe qu’il ne pratiquement pas

I’automatisation. En fait, plus le volume de la production est important, plus le mode
de production sera standardisé et reposera sur une structure de production formelle et
rigide.

Le processus de production : la production peut étre continue ou discontinue. La
production , qui concerne des produits homogenes (fabrication d’acier, de
produits chimiques), est sans interruption, par un flux continu de matieres
et de produits, et est concentrée en un seul lieu. L’automatisation est importante (peu
de et beaucoup de machines). La production ,
production a la demande ou fractionnée dans le temps ou I’espace, concerne la
fabrication de quantités relativement réduites de trés variés qui nécessitent
des processus de montage différents. Ce systéme de production entraine la

importants de produits intermédiaires.

La gestion de production : soit le produit est toujours disponible a la
car des stocks de produits finis sont constitués, et c’est la production sur stock, soit
c’est la passé€e par le client qui le processus de production et
c’est la production a la commande.
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4. Lisez le texte, traduisez-le. Finissez les phrases ou répondez aux questions apreés
le texte.

L’industrie 4.0 : 1a quatrieme révolution industrielle

Alors que la premiere révolution industrielle reposait sur 1’utilisation de 1’eau et
de la vapeur pour mécaniser la production, que la seconde préconisait 1’utilisation de
I’énergie ¢électrique pour intégrer la production de masse, que la troisieme apportait
une réponse aux crises économiques et énergétiques par le nucléaire et
I’automatisation de la production industrielle, la quatrieme révolution industrielle est
aujourd’hui au cceur de notre environnement. En effet, I’avénement d’Internet a
engendré par la suite ’apparition de la technologie de numérisation permettant de
piloter le monde physique a partir du virtuel.

Autrement dit, I’industrie se connecte progressivement aux moyens de
productions et permet leur interaction en temps réel. On parle alors d’usine 4.0
reposant sur des technologies dites a forts enjeux stratégiques tant leurs usages vont
permettre de chambouler tous les canaux de la production a la consommation. Ces
technologies reposent bien entendu sur les objets connectés et 1’Internet Of Things,
mais €également au développement du Cloud Computing, et du Big Data. Aujourd’hui
ce sont les données qui vont permettre la prise de décisions stratégiques. Elle peut
désormais étre pilotée par des technologies novatrices telles que I’intelligence
artificielle, les jumeaux numériques, I’informatique quantique, la réalité
virtuelle/augmentée, I’impression 3D ou encore la maintenance prédictive...

Autant d’améliorations qui vont permettre 1’optimisation quotidienne des outils
de production, au cceur d’un systéme global interconnecté. Face a ces avancées
majeures, les usines 4.0 devraient permettre d’optimiser leurs cofits, mais également
de produire de mani¢re plus écoresponsable et misant sur des énergies plus
respectueuses de D’environnement contrairement aux révolutions industrielles
antérieures. Les centres-ville des grandes métropoles deviennent également ce qu’on
appelle des “smart-cities” ou toutes les infrastructures sont régies par I’avénement de
la data.

La question est donc ici de produire intelligemment par la data et de veiller a la
cybersécurité des systémes connectés ou il reste encore beaucoup d’avancées a
effectuer en ce sens. Le consommateur de son coté, ne veut plus accéder a des
produits fabriqués en série ou en masse, mais plutdt de dépenser son argent sur un
produit unique, entiérement personnalisable, que son voisin n’aura pas. Pour cela, il
peut s’appuyer par exemple sur son smartphone, permettant aujourd’hui d’interagir
directement sur le processus de commande et production. On parle alors méme
d’industrie 4.1 pour désigner le role central que détient le consommateur dans le
processus de production.

https://www.silkhom.com/industrie-4-0-comment-la-production-sest-elle-reinventee-au-fil-
des-annees/

1. La premiére révolution industrielle reposait sur ...
2. La deuxiéme révolution préconisait I’utilisation de 1’énergie électrique pour ...
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. La troisieéme révolution industrielle apportait une réponse aux ...

. La quatriéme révolution industrielle est ...

. L’avénement d’Internet a engendré ...

. L’industrie se connecte progressivement aux ...

. Les technologies de pointe vont permettre de ...

. Les technologies de pointe reposent sur ...

. La prise de décisions stratégiques peut désormais étre pilotée par des technologies
novatrices telles que ...

10. L’optimisation quotidienne des outils de production, au cceur d’un systéme global
interconnecté devrait permettre aux usines 4.0 de ...

11. Les centres-ville des grandes métropoles deviennent...

12. Le consommateur de son coté, ne veut plus accéder a...

O 00 3O n =~ W

5. Traduisez le texte ci-dessous en francais.

@dakTopy BUPOOHULITBA, BHPOOHHMYI PECYPCH — pECypcH, HEOOXIJIHI s
BUpPOOHMIITBA TOBapiB 1 mocnyr. Knacuunumu ¢dakropamu BUpPOOHMIITBA € Mpaus
(iecnpsiMOBaHa MisUTBHICTD JIIOJCH), 3eMJst (IPUPOAHI pecypcH), Kamitan (3acolu
BUPOOHHUIITBA).

CyuacHi aBTOpM  JIOCUTh  4YacTO  YETBEPTUM  (PaKTOPOM  BBAKAIOTH
MIANPUEMITUBICTE. Takok (hakTopamMu BUPOOHUIITBA HA3WBAIOTh HAYKY, 1HGOpMAILito,
JOACHKUHM KariTall, TOLIO.

BupoOHUIITBO B EKOHOMIYHOMY pO3yMIHHI — 1€ CHocid TMoeaHaHHS
BUPOOHUUYUX PECYPCIB Ta iX Yy3Tro/HKEHOTO, HIJIECIPSIMOBAHOTO BUKOPUCTAHHS 3215
BUTOTOBJICHHSI TOBapiB a00 HaJaHHS MOCIYT.

[Ipuponni pecypcu (3emiisi) — 1€ Jap MOPUPOIM IS HAIIUX BUPOOHUYHX
IPOIECIB — 3eMJIsl, sIKa BUKOPUCTOBYETHCS A1 0OpOOITKY, ISl 3BEACHHS OYyIMHKIB,
3aBOJIB 1 MPOKJIAJaHHS JOPIr; €HEpreTHYHl pecypcu A 3a0e3MeueHHs MajJbHUM
MaIllMH 1 TEMJIOM HalIUX MOMENIKaHb; HECHEPTreTUYHI PECYPCH, HAMPUKIAA, MiJTHA 1
3aJli3Ha pyJa 4d MICOK. JIOBKIUISI — TMOBITPSA, SKUM MU JUXAEMO, 1 BOJY, AKY I'€MO,
— PO3TIAIAEMO TAKOX SIK IPUPOIHI pecypcH.

Kaniman (kanimanvui 61aea) CKIanaeThCcsl 3 TOBApiB TPUBAIOTO BUKOPHUCTAHHS,
K1 BUPOOJICH1 JUIsl BUpOOHUIITBA 1HIIMX ToBapiB. CroaM BITHOCSATH BEPCTATH, JOPOTH,
KOMII'FOT€pU, MOJIOTKH, BaHTKIBKH, CTAJICIMBAPHI 3aBO/IM, aBTOMOOLI, MAIlTUHU JJIS
MUTTS Tocydy. (IHmmmu cioBamu, e MarepiajibHI pecypcu B cUCTeMi (haKTOpiB
BUPOOHMIITBA). IX TeXHIYHMIl CTaH MOCTIHHO BJOCKOHAIIOETHCS i BIUIMBAE Ha
3arajbHy pe3yJbTaTUBHICTh BUPOOHHYOTO MPOIIECy 1 Horo epeKTUBHY JOIITBHICTb.

PoGoua cuna — 1e 34aTHICTh JIFOJUHU A0 Tpalli, a00 CYKyHHICTb ii (I3UUHUX 1
pO3yMOBHUX 31i0HOCTEN Ta TPo(eCciiHNX HAaBUUOK, 110 BUKOPUCTOBYIOTHCS B MPOIIEC]
CTBOPEHHSI MareplalbHUX 1 JIyXxoBHUX Onar. Ilpams >k BHUCTymae sK [OOLUIbHA
JUSJIBHICTD JIFOJMHM, COpsIMOBaHa Ha 3MIHY MPEIMETIB 1 CHJI IPHUPOAU 3 METOHO
3aJI0BOJIEHHA CBOiX mnoTrpe6. Jlo pewoBoro ¢akropy HajmexaTb yci 3acolu
BUPOOHHUIITBA, TOOTO CYKYITHICTh NPEAMETIB Ta 3ac001B Mpalli, sIKi BAKOPUCTOBYIOTHCSA
B CyCHUIBHOMY BUPOOHUIITBI JIJIsl CTBOPEHHS MaTepiajibHUX OJar.
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Chapitre 6. La productivité

DEFINIR LA PRODUCTIVITE

Productivitée physique Productivité en valeur

Eit Wi claon: estiex pramiee o imiles La production est exprimée en unités

DIE}SIQUBS : nombre de piéces, litres, monétaires : euros, dollars, ...
metres, ...

PRODUCTION
QUANTITE DE TRAVAIL

¢ Y

Productivité par téte Productivité horaire

La quantité de travail est exprimée en La quantité de travail est exprimée en
nombre de travailleurs. nombre d’heures travaillées.

La productivité est le rapport entre une production et les ressources (travail et
capital) mises en ceuvre pour I’obtenir.

La production correspond aux biens et/ou aux services produits. Les ressources,
¢galement appel€es facteurs de production, désignent plusieurs ¢léments : le travail,
le capital technique (machines, outils, etc.), les consommations intermédiaires
(matieres premieres, énergie, etc.), le capital financier investi, etc.

La productivit¢ d’un salarié, d’une entreprise ou d’une économie peut étre
calculée. Lorsqu'on mesure la productivité du travail, on compare alors une
production donnée avec la quantité de travail nécessaire a cette production. L’Institut
national de la statistique et des études économiques (Insee) parle de productivité
apparente du travail.

D'autres productivités que le travail sont également mesurables. Le calcul de la
seule productivité du travail peut en effet étre insuffisant, car il ne donne qu’une
vision partielle de I’efficacité du facteur travail. Si une entreprise utilise, par exemple
des équipements plus modernes qu’une autre entreprise concurrente, la performance
des salariés ne sera pas €quivalente. Il faut alors mesurer la productivité apparente du
capital pour obtenir une vision plus précise de la performance des deux entreprises.
On calcule également une productivité totale (productivité globale des facteurs) qui
est une moyenne des productivités apparentes.

Les gains de productivité
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L’amélioration de la productivité permet a 1’entreprise d’accroitre ses revenus.
Si les salariés produisent par exemple avec le méme nombre d’heures de travail une
quantité de biens supérieure, 1’entreprise réalise un gain, appelé gain de productivité.

L’un des principaux facteurs d’amélioration de la productivité (perfectionnement
des moyens de production) est le progres technique.

Les gains de productivit¢ qui sont liés a I’amélioration des facteurs de
production constituent une ressource supplémentaire que I’entreprise peut répartir
entre les salariés (augmentation des salaires), les consommateurs (baisse des prix des
biens), les propriétaires (hausse des dividendes), etc.

https.//www.vie-publique.fr/fiches/270203-quest-ce-que-la-productivite

Vocabulaire

productivité f physique
productivité f par téte

(¢iznyHa NpOAYKTHBHICTH

HpOIlyKTI/lBHiCTL Ha 1yuary HaCEJCHHS

productivité f horaire

NMOTOIMHHA MPOAYKTHBHICTH

productivité f en valeur

NPOAYKTUBHICTH Y BAPTOCTI

productivité f apparente

BH/IMMA, CIPUIAHATA MPOAYKTHBHICTH

capital m technique

3ac00M BUPOOHMIITBA, OCHOBHMH KAMiTAJ

salarié m HaliMaHuil poOiTHUK
mesurer BUMIPHOBATH, MipSITH, BU3HAYATH
calculer 004YMC/II0BATH, Ti/IPAXOBYBATH

efficacité f du facteur travail

eexTuBHICTH (pakTOpPy Npani

équipements m pl

MaTepiajbHO-TeXHiYHe 3a0e3MeYyeHHs,
00J1aITHAHHS, OCHAIIIEHHS, yCTATKYBAHHS

performance f

NMPOAYKTUBHICTh, MOKA3HUKU, SIKOCTI, TaHi

gains m pl de productivité

NPHUPICT, 30i1bIIEHHS NPOAYKTUBHOCTI

amélioration f

YIO0CKOHAJICHHSA, NMOJIiNMIIeHHS

accroitre ses revenus

30iJIbIIYBATH CBOI NPUOYTKHU, 10X0AH

réaliser un gain

OTPHMYBATH NPHUPICT, NPUOYTKH

moyens m pl de production

3aco0H BUPOOHMITBA

constituer une ressource supplémentaire

CTAHOBHMTH /I0JaTKOBHIi pecypc

augmentation f des salaires

30l/IbIICHHS, Mi/IBUILICHHS 3apIJIATH

répartir

PO3MOALIATH

baisse f des prix

3HUKEHHS IiH

hausse f des dividendes

MiIBUIEHHS TUBiTeHIIB
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DEFINIR LA PRODUCTIVITE

L’Insee définit la productivité du travail de la maniere suivante :

Valeur Ajoutée Brute

Quantité de travail

Elle est donc exprimée en € par heure ou par téte

L’Insee appelle cet indicateur la

PRODUCTIVITE APPARENTE* DU TRAVAIL
* apparente car en réalité la productivité dépend de
I'ensemble des facteurs de production et de la facon

dontils sont combinés.

1. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

1. En science ¢économique, la productivite
est le rapport entre

a. les ressources dont elle dispose pour
fabriquer des biens ou offrir des services.

2. Elle mesure I’efficacité avec laquelle
une économie ou une entreprise utilise

b. la quantité ou la valeur ajoutée de la
production et le nombre d'heures
nécessaires pour la réaliser.

3. La productivité du capital est le rapport
entre

¢. productivité pour chacun d'eux, ou bien
un indice composite, en général basé sur
les cofts.

4. La productivité du travail est le rapport
entre

d. en tonne extraite par heure.

5. Elle dépend de la capacité du
personnel a produire

e. une quantité, dite standard, de biens ou
de services selon les normes ou les regles
prédéfinies.

6. Exemple : quantité de charbon

f. le facteur de production déterminant.

7. Lorsque plusieurs composants entrent
en ligne de compte pour la production, il

g. une production de biens ou de services
et les moyens qui ont été nécessaires pour
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est possible de calculer des ratios de sa réalisation (humains, énergie, machines,
matiéres premieres, capital, etc.).

8. Il n'est cependant pas facile de h. la valeur ajoutée et le capital fixe
déterminer quel est utilisé.

2. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

gains — niveau de vie — environnement — suffisantes — renouvellement — suffit
— reconnaissance — durée de vie — amélioration — écouler — attrait —
endettement — publicités — mode — subsister — objets de tentation — jetables —

salariés — marchandisation — plus-values — identitaire — productivitée — cognitifs
— prendre conscience — la consommation — planéete — détriment — exploitation

Le trio : production, exploitation, consommation

Le progres technique, I constante des processus de fabrication,
'automatisation et l'informatisation ont généré des gains de productivité énormes en
un siecle. La ou il fallait 50 heures, deux sont maintenant . On serait en
droit de se demander ou sont passés ces pour le salarié¢ qui travaille encore
35 heures. Admettons qu'en plus de ces deux heures, quelques heures
supplémentaires soient justifiées pour l'amélioration du . Le
compte n'y est toujours pas. En fait, les gains de n'ont servi qu'a produire
toujours plus. Et pour que cette production puisse étre €coulée, il ne faut pas que les
produits aient une de 20 ou 25 ans comme souvent autrefois.
D'ou l'apparition de produits " ", tels ces réfrigérateurs congus pour durer 5 a
7 ans, vendus avec un contrat de garantie qui en facilite le au bout de 3 ou
5 ans. Outre les conséquences sur ' , cette course a la production entraine
une course a la consommation, nécessaire pour la production. Une forte
pression sur les salaires est également nécessaire pour maintenir le niveau des

générées par la possession de I'outil de production, c'est-a-dire le capital. Il
en résulte une incitation permanente a ' des ménages.

Les gains de productivité ont été tels que les biens les plus simples, autrefois
importants par leur valeur d'usage, ont perdu de leur car ils génerent peu de
plus-value. Le produit jetable ne plus. La rentabilit¢é du capital est
recherchée a travers d'autres types de produits, plus " ", dont la valeur
marchande reléve davantage de la perception qu'en a le consommateur, du sentiment
de qu'il en retire que de sa valeur d'usage réelle. C'est pourquoi les

cherchent de plus en plus a vendre une marque, une couleur, une
caractéristique, un repere , une appartenance, un concept..., reléguant
l'objet vendu au rang de simple accessoire.

C'est le régne de la , de I'égocentrisme et du superficiel.
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Finalement, les gains de productivité n'ont pas servi, ou trés peu, a donner du

temps libre aux ou a les désaliéner du travail. Au contraire, le "travailler
plus pour gagner plus" est vu comme l'unique moyen dont dispose le travailleur
pauvre pour , a défaut de pouvoir s'offrir l'un des que
la société met en permanence sous son regard.

C'est le régne de I'économisme et de la au détriment des valeurs
humaines.

C'est le régne de 1"'Avoir" (la possession) au de 1""Etre" (la finalité

ultime de l'individu).

Cette course effrénée a la production (portée par la productivité), a I'
de 'homme (résultant d'une affectation insuffisante des gains de productivité aux
salariés) et a constitue un véritable triangle infernal.

Les citoyens commencent seulement a de ces conséquences
désastreuses sur notre environnement, pas uniquement au niveau local, mais sur
l'ensemble de la

http://www.toupie.org/Textes/Gains_productivite.htm

3. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

ehekmusnicmo paxmopis SuUpoOHUYMBA — BUPOOHUYMBO MOBAPI6 | NOCTye —
nopisHioeamu — pecypcu, sKi GUKOPUCHMOBYIOMbCS OJisl OOCACHEHHS Yb020 DIiGHS
BUPOOHUYMBA — POOOUT — IHHCEHEPHO-YNPABIIHCOKULL CKIAO0 — HOY-XAYy — 2POouli
HA BUNIAMY 3apNaam — NPUMILWEHHs — CUPOBUHA — YUM egheKkmugHiuie yi 3acoou
BUKOPUCOBYIOMbCA, MUM  8UWA  NPOOYKMUBHICML — OYMU  MAKCUMALILHO
NPOOYKMUBHUM — Ompumysamu Oilvuie NpubymKy — OOYUCIIEHHs 3A2albHOL
GdakmopHoi NPOOYKMUBHOCMI — KIIbKICMb SUPOONEHUX MO8apie ma Nociye —
KibKicmb eumpavenoi npayi i kanimauny — Koegiyienmu npooOyKmueHocmi —
000aHa eapmicmes — OCHOGHULL KANimMan — NPoOYKMUBHICMb HA OYUL)y HACEeHHs —
NO20OUHHA NPOOYKMUBHICMb — NIOGUWEHHI Keanigikayii npayienuxie — HaOIp
Db K8anigikosanoi pobouoi cuiu — HayKosa opeauizayis npayi

Comment se mesure la productivité?

La productivité mesure 'efficacité des facteurs de production que sont le travail
et le capital pour produire des biens et services. Pour cela, on compare la production
avec les ressources mises en ceuvre pour atteindre ce niveau de production. Pour
produire des biens et services, il faut a la fois un facteur travail (des ouvriers, des
cadres, le savoir faire...) mais également un facteur capital (investir de 'argent pour
payer les salaires, les machines, les locaux, les matieres premicres, I'énergie, le
transport...). Plus ces moyens sont utilisés efficacement, plus la productivité est forte.

Dans une économie, l'objectif d'un pays ou d'une entreprise est d'étre le plus
productif possible. Des gains de productivité permettent de générer plus de profits.

Pour calculer la productivité globale des facteurs, on fait le rapport suivant :
quantité de biens et services produits / quantité de travail et de capital utilisé
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D'un point de vue économique, 1'évaluation de l'efficacit¢ des facteurs de
producteurs se calcule aussi pour chaque facteur. On utilise des ratios de productivité.
On distingue la productivité du capital et la productivité du travail. On parle alors de
productivité apparente.

Pour calculer la productivité du capital, on fait le rapport suivant : quantité
produite / quantité de capital utilisée

Plus communément, on utilise les notions de valeur ajoutée et de capital fixe
pour la calculer. La valeur ajoutée correspond au chiffre d'affaire moins les
consommations intermédiaires. Le capital fixe correspond aux investissements (il ne
tient pas compte de ce qui est consommé dans le processus de production).

Productivité du capital = valeur ajoutée / capital fixe

Pour calculer la productivité du travail, on fait le rapport suivant : quantité
produite / quantité de travail utilisé.

Plus communément, on la mesure par heure ou par téte.

Productivité horaire = valeur ajoutée / nombre d'heures travaillées

Productivité par téte = valeur ajoutée / nombre de salariés

Ces deux indicateurs de 1'efficacité du facteur travail sont complémentaires. En
effet, le nombre d'heures travaillées et de salariés peut évoluer fortement d'une
période a l'autre. Ainsi, la productivité par téte permet de corriger la variation
annuelle de la durée du travail. Inversement, la productivité horaire permet de
corriger 1'évolution du nombre de salariés.

L'augmentation de la productivité pour la fabrication de biens et services se
mesure par les gains de productivité. La hausse peut provenir d'une meilleure
efficacité du facteur travail ou du facteur capital ou des deux.

Pour augmenter la productivité du travail, il y a deux possibilités. La premicere,
c'est d'améliorer les compétences des salariés soit en recrutant une main d'ceuvre plus
qualifié, soit par la formation des effectifs. Une deuxieme possibilité consiste a revoir
l'organisation du travail. Des méthodes comme le taylorisme, le fordisme ou le
toyotisme (OST — organisation scientifique du travail) peuvent par exemple étre
utilisées. Les gains de productivités peuvent étre considérables.

Pour augmenter la productivité du capital, le progrés technologique est une
source importante. L'invention de nouvelles machines outils, de nouveaux procédés
ou de nouveaux produits sont autant d'éléments qui nourrissent la tendance a la
hausse de la productivit¢ du capital. Le progres technique profite a toutes les
entreprises d'un méme pays et a I'économie du pays en général.

https.://www.centralcharts.com/fr/gm/1-apprendre/9-economie/34-analyse-
fondamentale/106 1-definition-de-productivite

4. Traduisez en francais.

[TponykTHBHICTH - 11¢ €(EeKTUBHICTH BUKOPHUCTAHHS pecypciB (Tparli, KamiTamy,
3eMJli, MarepiaiiB, eHeprii, iHdopmarlii) mig yac BUPOOHUIITBA PI3HUX TOBApIB 1
HaJlaHHs TToCIyT. BoHa BijiOMBa€e B3a€EMO3B'sI30K MIXK KIJIBKICTIO 1 SIKICTIO BUPOOJIICHUX
TOBapiB Ta pecypcamu, siki Oy BUTpa4deHi Ha IX BUPOOHHIITBO.

[TpoayKTHBHICTH TIpalli BiOMBAE CTYIIHb €(EKTUBHOCTI MPOIIECY MpaIli.
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[IponykTuBHICTE Tpaimi - Ie¢ e(pEeKTUBHICTh 3aTpaT KOHKPETHOI TMparl, ska
BU3HAYAETHCS KUTHKICTIO TPOAYKIIii, BUPOOICHOI 3a OJMHUIIO pobodoro dacy, abo
KUTBKICTIO Yacy, BUTPAYEHOTO Ha OJTUHUIIIO TPOIYKIIIIO.

3pocTaHHd NPOAYKTHBHOCTI Mpalll O3Hayae 30UIbIICHHS KUIBKOCTI MPOAYKIIIi,
BUPOOJICHOI 3a OJUHUIII0 4Yacy, ad0 EKOHOMII0 poOOYOro yacy, BUTPAYCHOrO Ha

OJIMHUIIIO TTPOTYKIIIi.

5. Associez.

1. IIs ne dépendent pas de la quantité
produite. Ex. loyer d’un immeuble.

a. du niveau de vie de la population.

2. IlIs varient avec la quantité produite.
Ex.matieres premieres, énergie.

b. bons outils (biens) de production.

3. Une entreprise gagne en productivité
quand elle produit plus sans augmenter

c. les cofits de production fixes.

4. Pour étre compétitives, les entreprises
doivent produire plus et moins cher

d. les colits de production variables.

5. Les gains de productivité entrainent une
augmentation

e. les colts de production.

6. Les gains de productivité permettent
d’augmenter

f. sa rentabilité.

7. Pour étre productive, une entreprise doit
disposer de

g. la productivité.

8. Pour étre productive, une entreprise doit
etre

h. la productivité de travail.

9. Pour étre productive, une entreprise doit
employer

i. des produits de meilleure qualité.

10. Pour gagner plus d’argent, une
entreprise doit augmenter

j. bien organisée.

11. C’est le rapport entre le résultat obtenu
et les efforts qui ont été nécessaires pour
obtenir ce résultat.

12. Quand les ouvriers produisent plus
efficacement — ¢’est-a-dire mieux et plus
vite — on dit que I’entreprise augmente

k. une main-d’ceuvre (des travailleurs)
qualifiée et motivée.

L. le pouvoir d’achat des ménages
(consommateurs), qui peuvent acheter
plus en travaillant moins.
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Chapitre 7. Le produit intérieur brut (PIB)

Qu'est-ce que le PIB ? Pour comprendre,
un defour chez un boulanger...

- Pour faire du pain, un boulanger a notamment besoin de farine
et d'électricité. Ce sont les consommations intermédiaires
(Cl), utilisées pour la production (P) du pain.

La production du boulanger, c’est le pain. Pour déterminer la
richesse créée, appelée valeur ajoutée (VA), il faut soustraire
du prix du pain le montant des consommations intermédiaires,
la farine et I'électricité. La valeur ajoutée se calcule en euros.

Pour une baguette & 1€, la valeur ajoutée du boulanger est
donc égale au prix de production {1€) maoins les prix des
consommations intermédiaires (0,30€ de farine et 0,15€
d'électricité dans notre exemple). Elle est ici de 0,55€.

Qu'est-ce que le PIB ? o
Pour un pays, c’est le méme principe

Pour tout producteur de biens ou de services (boulanger,
chauffeur routier, coiffeur...), on calcule sa valeur ajoutée de
la méme facon.

Valeur - 2 __ Consommation
e — Production Intermédiaire

Le produit intérieur brut d'un pays est eégal a la somme des
valeurs ajoutées des producteurs résidant sur son territoire.

Le PIB, c'est la richesse créée par les activités de production.

https://fr.slideshare.net/InseeFr/insee-enbrefpibcroissance

Indicateur économique permettant de mesurer la production de richesses d’un
pays, le produit intérieur brut (PIB) mesure la valeur de tous les biens et services
produits dans un pays sur une année.

Ce que recouvre la notion de PIB :

Le PIB est constitu¢ d’un produit intérieur brut marchand, qui comprend les
biens et services échangés, et d’un produit intérieur brut non marchand, dans lequel
figurent les services fournis par les administrations publiques et privées a titre gratuit
ou quasi gratuit.

Le PIB se définit en comptabilité nationale comme un agrégat, c’est-a-dire une
grandeur synthétique caractérisant D’activité économique d’un pays obtenue en
combinant divers postes de la comptabilité nationale. Il représente le résultat final de
I’activit¢ de production des unités productrices résidentes dans le pays et
indépendamment de leur nationalité.
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La variation du PIB d’une année sur 1’autre permet de mesurer le taux de
croissance économique d’un pays. A I’inverse, une diminution du PIB traduit une
décroissance de I’économie. Le PIB par habitant mesure le niveau de vie.

Le PIB est calculé¢ a partir des valeurs ajoutées fournies par les entreprises et des
comptes des administrations.

La valeur ajoutée est la différence entre la valeur finale de la production
(valorisée par le chiffre d’affaires) et la valeur des biens qui ont été consommés par le
processus de production (consommations intermédiaires, comme les matieres
premieres) au cours d’une période donnée.

La somme des valeurs ajoutées correspond a la valeur de la production de biens
et de services par des agents économiques a I’intérieur du pays.

Ce que ne mesure pas le PIB :

Ensemble des richesses produites par un pays en I’espace d’une année, ou
somme des valeurs ajoutées, le PIB :

e cst une moyenne qui ne permet pas de suivre par exemple I’évolution des
inégalités sociales ;

¢ ne mesure que des flux de production et non le patrimoine ;

¢ n’inclut pas I’indicateur de développement humain (IDH), calculé depuis 1990
par le Projet des Nations unies pour le développement (PNUD) ;

e ne prend pas en compte le travail non rémunéré, le bénévolat,
I’autoconsommation, le travail au noir ou les activités illégales (cependant,
depuis mai 2018, répondant a une demande d’Eurostat, I’Insee prévoit
d’inclure les revenus de la drogue dans les comptes de la nation).
https.:.//www.vie-publique.fr/fiches/270043-quest-ce-que-le-produit-interieur-brut-pib

Vocabulaire

produit m intérieur brut (PIB)

valeur f

BaJIOBUIl BHYTPILIHIN POAYKT

BapPTICTh, HiHHICTH, I[iHA

fournir

3a0e3nmeuyyBaTH

administrations f p/ publiques

OPraHM [1ePKABHOI0 YIIPABJIIHHA

comptabilité f nationale

CHCTEeMA HALIOHAJIbHUX PAXYHKIB

a titre gratuit

0€3KOLITOBHO

activité f économique

€KOHOMIYHA TIAJLHICTH

taux m de croissance économique

pPiBeHb €KOHOMIYHOTIO 3POCTAHHS

diminution f 3MEHIICHHSA
valeur fajoutée A01aHA BAPTICTh
comptes pl PaxyHKH

processus m de production

BUPOOHUYHIT nIpoLec

consommations f pl intermédiaires

NMPOMisKHe CIIOKUBAHHS
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matiéres f pl premiéres CHPOBUHA

évolution f des inégalités sociales €BOJTIOILisI cOiaIbHUX HepiBHOCTEH
flux m NMOTIiK
patrimoine m MaiiHO, Ha0AHHS, CIIAAIIMHA

indicateur m de développement humain  inaekc Joacskoro po3sutky (1JIP)
(IDH)

Projet m des Nations unies pour le IIporpama pozsutky OOH (ITPOOH)
développement (PNUD)
bénévolat m BOJIOHTEPCTBO, BOJIOHTEPChKA AiflJIbHICTh

1. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

BANIOBGUIL GHYMPIWHIL NPOOYKM — 68Ce, WO BUPOOIAEMbCA 8 KPAiHi 3a pIK —
KibKicmb  npoodanoi npooykyii  — 6basamcmeo Kpaiwu — 000aHa Bapmicms
HepUuHKo8020 eupodbnuymea — Ilpomidxcue cnoxcusanHs — mosapie i nociye,
SHUWeEeHUx abo NnepemeopeHux y npoyeci SUPOOHUYMBA — HOPIGHAMU DIGEHD

bacamcmea Kpainu — 000aHa 6apmicmes — MoOpP208ull 000pom — YiHU 3pOCMaronv
— IHOexc cnoocuguux yin — 000ana 8apmicms PUHKOBUX GUPOOHUYME — BUTLYUUMU

KONMUBAHHS YIH — PO3PAXYHKU — KOMUBAHHS BUPOOIEHUX KINbKOCmel — NOHAMMmS
YiHU — napumem KynigeibHOi CNPOMONCHOCMI — YCYHYMU BIOMIHHOCMI — DIBHI YiH
— KinbKicms oicumenie kpainu — — koweepmyeamu BBII 6 eoumy eanromy —

NOpieHAMU pieeHb bazamcmea Midic Kpainamu
Qu’est-ce que le produit intérieur brut ?

Le Produit Intérieur Brut (PIB) est un indicateur qui mesure la richesse d’un
pays c’est-a-dire tout ce qui est produit dans le pays en une année. Pour calculer ce
PIB, une des possibilités est d’additionner les valeurs ajoutées de tout ce qui est
produit dans le pays.

On distingue deux types de valeurs ajoutées : -Les valeurs ajoutées des
productions non marchandes, c’est a dire celles produites par les administrations
comme une heure de cours réalisée par un enseignant. -Et les valeurs ajoutées des
productions marchandes, c’est-a-dire celles produites par des entreprises privées.
Elles sont égales a leur chiffre d’affaires, c’est a dire le prix des produits multiplié¢ par
la quantité de produits vendus moins I’ensemble des biens et des services détruits ou
transformés lors du processus de production, c’est a dire les Consommations
Intermédiaires.

La notion de prix se retrouve donc dans les valeurs ajoutées utilisées pour le
calcul du PIB : on parle de PIB nominal. Or, si les prix augmentent d’une année sur
I’autre le PIB va augmenter alors que la quantité produite n’aura pas augmentée. Pour
pouvoir comparer le niveau de richesse d’un pays d’une année sur 1’autre il faut donc
enlever la variation des prix pour se rendre compte uniquement de la variation des
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quantités produites. Pour cela, on utilise I’Indice des Prix a la Consommation (IPC)
mesuré par I’INSEE. On obtient alors le PIB réel.

Attention, si on souhaite comparer le niveau de richesse entre pays il faut
convertir les PIB dans une monnaie unique, le dollar PPA (parité du pouvoir d’achat).
Celui-ci permet de gommer les différences de niveaux de prix entre les pays. 1l faut
¢galement prendre en compte le nombre d’habitants par pays : plus il y a d’habitants
plus la production globale peut étre importante. On divise alors le PIB de chaque pays
par le nombre d’habitants du pays. On obtient alors le potentiel de richesse de chaque
habitant.

http://dessinemoileco.com/quest-ce-que-le-produit-interieur-brut/

2. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

organismes publics — répartition — secteur d’activité — produite — en additionnant
— en soustrayant — utilisée — colits — devise — entrées — positive — satisfaction
— investissement — secteurs institutionnels — utilisation — importations —
exportations — fonctionnement — négative — rémunération — solde

Le PIB peut étre restructuré en différentes composantes pour analyser le

d’une économie. On parle d’approche du PIB par la production, par les

revenus ou par la demande. En effet, la richesse créée par un pays est une richesse
qui permet de constituer les revenus qui viendront alimenter la demande.

L’approche par la production permet de mieux saisir la provenance de la
richesse créée en particulier les contributions par (construction,
industrie...) ou par type d’acteurs économiques (privés, publics, associatifs). Selon
cette méthode, le PIB se calcule les valeurs ajoutées des agents
¢conomiques publics et privés.

Le calcul de la valeur ajoutée pour une entreprise privée se calcule les
consommations intermédiaires au chiffre d’affaires. Pour les
(par exemple une école), comme il n’y a pas de vente, cette méthode n’est plus
applicable. On estime donc la valeur ajoutée par les nécessaires a la
production (salaire d’un professeur, usure des batiments... dans le cas d’une école par
exemple).

L’approche par les revenus permet de mettre en €vidence la de la
richesse créée entre les salariés, I’Etat et les entreprises. Le PIB correspond alors &
la des salariés, aux impdts percus par I’Etat sur la production et les
importations (corrigés des subventions reversées) et aux excédents d’exploitation
dégagés par les entreprises.

L’approche par la demande met en relief la maniere dont la richesse produite a
été : dans la consommation, dans I’investissement, dans la constitution de
stocks ou par sa monétisation a I’étranger (solde des échanges extérieurs). Cette
approche permet souvent de modé¢liser et piloter les politiques €conomiques
conjoncturelles (relance par la demande des ménages, soutien a I’investissement ou
revalorisation de la nationale...)
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e Les dépenses de consommation finale :

Les composantes du PIB dans son approche par la demande :
elles correspondent aux dépenses
réalisées par les ménages, les administrations publiques et les institutions sans
but lucratif au service des ménages pour acquérir des biens et des services
destinés a la de leurs besoins.
La formation brute de capital fixe (investissement) : elle correspond a la
différence entre les acquisitions et les cessions d’actifs fixes réalisées par les
producteurs résidents, c’est-a-dire 1’investissement réalisé par 1’ensemble des
. Pour une entreprise, cela correspond a un bien dont
I’ interviendra au moins un an dans la production. L’acquisition d’un
logement par un ménage est également considérée comme un
La variation de stock : elle correspond a la différence de valeur entre les
et les sorties de biens (mati¢res premicres, produits semi-finis ou
finis). Une variation de stock (entrées > sorties) contribue a
augmenter le PIB. A I’inverse, si la variation de stock est (sorties >
entrées) cela a pour effet de diminuer le PIB.
Le solde des échanges extérieurs : il correspond a la différence entre les
(I’ensemble des biens et services entrant sur notre territoire en
provenance d’un autre pays) et les (’ensemble des biens et services
sortant de notre territoire en direction d’un autre pays). Si le des
échanges extérieurs est négatif (on importe plus qu’on n’exporte), le PIB
diminue et inversement si le solde des échanges extérieurs est positif (on

exporte plus qu’on importe).

3. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

1. Le PIB est un indicateur économique
qui permet de mesurer

a. 'activité économique interne d'une
nation.

2. Le PIB a pour objet de quantifier la
production de richesse réalisée sur un
Etat sur une période donnée,

b. par des agents économiques résidant
dans un pays, calculée selon le prix du
marché.

3. Il s'agit donc d'un indicateur qui reflete

¢. produits dans un pays sur une année.

4. La variation du PIB d'une année sur
['autre

d. la valeur ajoutée récupérée par 1’Etat.

5. Le PIB mesure la valeur de tous les
biens et services

e. grace aux agents économiques résidant
dans le pays concerné.

6. 11 s'agit de la valeur des biens et
services produits

f. est un décroissance.

7. 1l convient d'ajouter

8. Une augmentation du PIB signifie
qu'un pays

g. connait une croissance économique.

h. permet de mesurer le taux de
croissance ¢conomique d'un pays.
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9. A l'inverse, une diminution du PIB i. la production économique intérieure
réalisée par un pays.

4. Traduisez en francais.

Banosuii BHyTpimHii npoaykt (BBII) — onuH 13 HailBaXXJIMBIIIMX MOKAa3HHUKIB
PO3BUTKY €KOHOMIKHM, SIKHM XapaKTepu3y€ KIHLEBUI pe3ynbTaT BUPOOHUYOI
JISJIBHOCTI €KOHOMIYHMX OJMHUIIb-PE3UACHTIB(JII0/IeH) y cdepl MarepiaibHOro 1
HEMaTepiaIbHOTO BUPOOHMUIITB. BUMIpIOETECA BapTICTIO TOBapiB Ta MOCIYT,
BUTOTOBJICHHX IIUMH OAMHHMIIIMU(JIFOILMHU) JUIS KiHIIEBOTO BHKOpHCTaHHS. BBIT —
cyMma BayiBoi gojaHoi BapTocTi (B/IB) ramyseit mitoc ynucTi MOJaTKX Ha MPOIYKTH.

BBII € BapTiCHUM TIOKa3HHUKOM, SIKHW PpPO3PAaxOBYETHCS Yy HalllOHAJBHUX
IPOIIOBHUX OJIMHULISX.

[IpakTukoro, sika 703BOJISIE 3MIMCHUTH OLIBII TOYHI MIKKPATHOB1 TOPIBHSIHHS, €
nigpaxynok BBII 3a maputeTroMm kymiBenbHOI cripomMoxHOCTI (BBII 3a IIKC), xonu
I[IHA CTBOPEHMX MPOIYKTIB niepeBosiThes y nonapu CIIA.

BBII € noka3HUKOM pUHKOBOI €KOHOMIKM — BIH PO3PaXOBYETbCS y PHUHKOBUX
[IHaX, TOOTO y I1HAX, SIKI CKJIAJIUCSl HA MOMEHT OIIHKHU.

BBII BpaxoBye TUIbKM PUHKOBY BapTICTh KIHIIEBUX TOBAPIB 1 MOCIYT, K1 Oynu
BHUPOOJIEH1 1 IPOAAHi 3a NEP10J] MiAPAXYHKY

Kinyeea npoodykyiss — mnpoaykuisi, TpU3HAY€Ha JIs KIHLIEBOTO CIIOKHBAHHS,
TOOTO /17151 GE3MOCePEAHBOTO 3a/10BOJICHHSI TOTPEO CIOKKUBAYa.

Ilpomidsicna  npodykyiss — TPOAYKIIsA, SKa TMpU3HAYEHA I [OAAIBIIOL
nepepoOKHu.

Opna i Ta cama npoaykiist (ToBap) Moxke OyTH K KIHIIEBOIO, TaK M MPOMIXKHOIO.
Hampuknaa, 3aMopoxeHa Tilla, sKa KyIJIEHA CIOXHUBAuYeM Yy CyNEpMapKeTi, €
TOBApOM KIHIIEBOTO CIOKHMBAaHHS, SKIIO BOHA KYIIEHA ITIIEPIEI0 IS IIBUIKOTO
MIPUTOTYBaHHS, TO BOHA € TIPOMIKHOIO TIPOIAYKITIETO.

Po3mexxyBaHHS MK KIHIIEBOIO Ta MTPOMDKHOIO MPOAYKLI€ (KIHIEBUM Ta
IOPOMDKHUM  CIOKMBAHHSIM)  JI03BOJISIE  YHUKHYTH @pu  miagpaxyHky BBII
0araropa3zoBoro o0JiKy BUpPOOJICHUX TOBAPIB 1 MOCIIYT.

Pi3Huilst MDK KIHIEBUM 1 TPOMDKHHM CIIOKHBAaHHSIM € BaJIOBOIO JIOJaHOIO
BapTICTIO, SIKa 1 € 3HOB CTBOPEHOK BAaPTICTIO B EKOHOMIIl, 3 TOKa3HUKA SIKOI
JI0JTABaHHSIM HEMPSMHX TOJIATKIB 1 OTPUMY€EThCsI, BiacHe, BBII.

[Tokasuuk «BanoBuil HallOHAJIBHUM JOXI1» BPAXOBYE CaMe€ HalllOHAIbHY
OCHOBY BHUPOOHMIITBA, BUKJtOoUaroun 3 BBII BUpOOHHUIITBO 1 Mpoaak 1HO3EMIIiB, ajie
JIOJIAF0YM BUITYCK 1 TIPOJAX HAITIOHAIBHUX KOMIIAHIM, K1 MPAIlOI0Th HA €KOHOMIYHIN
TEPUTOPIi IHITUX KpaiH.
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Chapitre 8. Le marketing

Définition : Le marketing (mercatique en frangais) a pour but 1’étude des
besoins, attentes et comportements des consommateurs en vue de leur proposer des
produits ou des services adaptés.

Le marketing a pour but de rencontrer la demande : pour cela il faut d’abord la
comprendre !

Le marketing est une démarche scientifique qui comporte plusieurs étapes :
1. L’étude de marché: elle consiste a étudier chacune des composantes du marché:

= Les consommateurs potentiels, leurs habitudes et leur comportement,
= [ es concurrents,

» Les fournisseurs,

= Les prescripteurs,

= [’environnement réglementaire et technologique,
= [es tendances.

——
— —_

—
—
~

~

L’ENVIRONNEMENT GLOBAL : 3
LA DEMANDE : Croissance du marché, S
Les clients potentiels, leurs
habitudes de consommation, leurs
besoins, leur budget...

évolution, climat politique...

ETUDE DE MARCHE

LES FOURNISSEURS :
LA REGLEMENTATION : Prix, qualité, délais de

Réle de I'Etat sur le marché livraison et de paiement,

L'OFFRE :

Les concurrents directs et indirects,
leurs stratégies, positionnement,
parts de marché, points forts et

points faibles...

2. La segmentation du marché : il s’agit de tirer des conclusions de I’étude de
marché en identifiant différents segments de marché. Un segment de marché

est un groupe homogene de clients présentant des caractéristiques
approchantes.

3. Le choix du ou des segments de marché cibles : 1’entreprise choisit de se

concentrer sur un ou plusieurs segments de marché, et donc d’abandonner les
autres.

4. Le choix d’un positionnement marketing : il s’agit de définir les principaux
¢léments du marketing-mix :

¢ Quel(s) produit(s) ou service(s) ?
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® A quel prix ?
¢ A quel endroit ?
¢ Quelle communication ?

EWikiCréa

Le but du marketing est donc de comprendre I’environnement et le
consommateur en vue de proposer a ce dernier une offre attrayante, c’est-a-dire
I’influencer dans son acte d’achat.

Le marketing vise a é¢élaborer une « proposition de valeur » pertinente en
fonction de 1’état du marché et de son évolution.

Le marketing n’est pas réservé aux grandes entreprises : toute entreprise doit
developper une approche stratégique en vue de définir un positionnement porteur.

L’identification et le choix de différents segments de marche.

Le marketing-mix : définition.

Le marketing-mix est 1I’ensemble des choix marketing fondamentaux qui
forment un positionnement stratégique clair et cohérent : il s’agit de décisions
(«variables d’action») qui traduisent concrétement les moyens de rencontrer le
marché.

Le marketing-mix peut se résumer par la regle des « 4 P» :

e PRODUCT : quel produit ou quelle gamme de produits ? Quel nom de
marque, quel logo, quelles couleurs, quel slogan, quel niveau de gamme, quel
format, quel packaging ?

e PRICE : a quel prix ?

e PLACE : a quel endroit ? Quels canaux de commercialisation, quel réseau de
distribution ?

¢ PROMOTION : quelle communication ? Il s’agit d’identifier les moyens de
se faire connaitre, les moyens de faire tester ou essayer, les moyens de faire
acheter, ainsi que les moyens de faire revenir.

Un bon marketing-mix se caractérise par :

¢ la cohérence des quatre ¢éléments entre eux : le prix doit étre adapté au niveau
de gamme, le canal de distribution doit étre cohérent avec la politique de
promotion et I’image du produit, etc,

e la clarté vis-a-vis du client: le consommateur doit comprendre quasi-
instantanément si le produit est fait pour lui ou non,
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sa cohérence avec le modele économique de I’entreprise, permettant sa
viabilité et un certain niveau de rentabilité.

La différence marketing stratégique et marketing opérationnel.

Le marketing stratégique est une fonction rattachée a la direction de

I’entreprise, qui consiste a définir un positionnement marketing de long terme :

¢tudes et analyses de marché,
veille concurrentielle et benchmarking,
veille réglementaire,
analyse de la satisfaction client,
détection des nouvelles tendances,
détermination des ¢léments du marketing-mix,
¢laboration des produits et des gammes,
planification des lancements et arréts de produits,
planification des actions commerciales et actions de communication,
suivi des résultats commerciaux.
Quant au marketing opérationnel, il désigne 1’ensemble des actions et

techniques marketing mises en ceuvre sur le court ou moyen terme en vue d’atteindre
les objectifs fixés par le marketing stratégique.

Le marketing opérationnel décline les objectifs du marketing stratégique. Il se

place aussi au service de la fonction commerciale en lui fournissant des outils de
travail :

supports d’opérations commerciales,
outils et supports de communication (PLV, publicité sur différents canaux ou
média),
¢événementiel, etc.
https://www.creerentreprise.fr/marketing-definition/

Vocabulaire

comportements des consommateurs MCHXO0JIOTisl (MOBEAiHKH) CIOKNBAYIB
demande f MONMT
étude f'de marché BUBYCHHSI PUHKY
prescripteur m PAlHUK, IKUH 3/1iliCHIOE BIUINB HA BUOip

TOBapy CBOIMH peKOMEHAALisIMU
segmentation f du marché cerMeHTalisl PUHKY
marketing-mix m MAapPKETHHIOBHI KOMILJIEKC
positionnement m marketing NO3ULiIOBAHHS TOBAapYy HA PUHKY
environnement m 30BHIIIIHE cepeoBUIIIe
offre f attrayante npuBadJIMBa NPONO3HIList
gamme f de produits JiHilika, 1iana3oH ToBapiB
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canaux m pl de commercialisation

KaHaJH 30yTy

promotion f NMPOCYBAHHS
image f du produit o0pa3 ToBapy y cokMBaya
cohérence f Y3IO/IKeHHs1, KOOPAMHALlisl, 3B'A30K

veille f concurrentielle

CIOCTEPEKEHHS 32 KOHKYPEHTHUM
cepeaoBHIEM

veille f réglementaire

CIIOCTECPEKCHHSA 324 HOPMATUBHOIO 0a3010

analyse m de la satisfaction client

aHAaJIi3 32/10BOJICHHS CIIOKHBAYa

lancements m pl de produits

3alyCK NPOAYKIil

1. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

1. L’étude de marché est une des

a. informations en vue de mieux
connaitre un marché et ses intervenants.

2. Loin de faire perdre du temps, I’étude
de marché doit en faire gagner, en
identifiant le plus tot possible le

b. réduire les risques et de baliser la
construction d’une offre pertinente.

3. L’étude de marché permet de

¢. positionnement stratégique adapté aux
attentes de la clientele ciblée.

4. L’étude de marché consiste a
rassembler et a analyser des

d. étapes-clés de la construction d’un
projet.

5. Au final, les résultats de 1’étude de
marché doivent permettre de définir un

e. mani¢re indirecte (en posant des
questions ou en se renseignant aupres
d’acteurs en contact avec eux).

6. L’étude de marché peut étre résumée
dans le plan d’affaires rédigé en vue
d’étre présenté a des tiers, qui peuvent
étre des futurs associés, des partenaires,
des fournisseurs, des clients, des
prescripteurs, ou encore des

f. trés bon moyen d’entrer en contact avec
les futurs clients et partenaires pour
débuter une relation commerciale durable.

7. L’objectif est donc de connaitre les
besoins des clients, de maniére directe
(en leur posant des questions ou en se
renseignant sur eux) ou de

8. Enfin I’étude de marché n’est pas
simplement menée pour valider ou
invalider une idée ; elle est surtout un

g. potentiel du marché, les segments de
clientele les plus porteurs et les
principales attentes de la clientele.

h. financeurs : les banques, les proches,
les capitaux-risqueurs ou encore les
donateurs d’une opération de
crowdfunding.
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2. Trouver le titre a chaque méthodes d’étude de marché. Traduisez le texte.

L’étude des clients potentiels par questionnaire — L’étude documentaire — L’étude
des mots-clés et des tendances — L’étude des prescripteurs — L’étude des
fournisseurs — L’étude métier — L’étude des clients potentiels par observation —
L’étude de la concurrence

Les meilleures méthodes d’étude de marché

Méthode n°1 :

consiste a questionner des professionnels qui interviennent sur le
méme type d’activité. Il ne s’agit pas d’interviewer les concurrents mais des
professionnels intervenant sur un marché comparable mais sur un secteur
géographique différent. Interview par téléphone ou si possible en face-a-face. Il s’agit
de poser un maximum de questions ouvertes au professionnel : type de clientele,
caractéristiques, comportement, concurrence, efficacit¢ des moyens de

communication utilisés, obstacles rencontrés, astuces et bonnes pratiques, etc.
M¢éthode n°2 :

consiste a lister les professionnels déja installés sur le marché
visé, et a étudier précisément leur implantation, leur zone d’intervention, leur offre,
leur positionnement, leur prix, leur mode de distribution et leur politique de
communication. L[’é¢tude des concurrents se révele souvent trés riche
d’enseignements: analyse en client mystere, sur place ou par téléphone. Analyse par
observation sur le terrain. Analyse de la notoriété. Ftude du discours commercial.
Analyse des résultats chiffrés (chiffre d’affaires, bénéfices).
Méthode N°3 :

est un bon moyen d’accéder aux caractéristiques principales du
marché. En effet les fournisseurs, de par leur nombre, leur implantation, leur offre,
leur communication et leurs prix, fournissent des informations importantes sur 1’état
et le dynamisme du marché.

M¢éthode N°4 : :

Un prescripteur est un particulier, un professionnel ou une institution qui est
susceptible de recommander 1’achat d’un produit ou d’un service. Par exemple, un
vendeur de télévisions peut rediriger ses clients vers une entreprise de pose d’ant

Méthode N°5 : :

Le questionnaire (« enquéte » ou « sondage ») est la méthode d’étude de marché
la plus connue, mais ¢a n’est pas forcément la plus efficace. En effet, il est souvent
difficile d’identifier ou d’interviewer un €chantillon représentatif de clients potentiels,
et d’obtenir des réponses pertinentes.

Méthode n°6 :

consiste a étudier les comportements des clients potentiels dans
leur environnement, a la maniere d’un sociologue. L’étude de marché doit se faire de
facon invisible : le sujet de 1’étude ne sait pas qu’il est observé. Cela consiste par
exemple a étudier la fréquentation d’une rue par des passants ou des véhicules, a
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¢tudier le parcours de clients dans un magasin, et a noter tout comportement
particulier, récurrent ou remarquable.

Méthode n°7 : :

Ici 1l s’agit d’utiliser les nouvelles technologies de I'information et de la
communication pour identifier des tendances concretes d’évolution du marché, par
exemple :

e Google Trends : outil gratuit qui permet de visualiser les tendances de
recherche des mots-clés sur une période de temps, et de comparer plusieurs
mots-clés entre eux. L’outil fournit aussi des 1dées de mots-clés approchants, et
permet d’obtenir des tendances par pays ou par région.

e Google Alerts : outil gratuit qui permet de s’abonner a des mots-clés et de
recevoir par e-mail les derniers contenus relatifs a ces mots-clés (articles,
publications, actualités, sites, blogs...). Cela garantit un acces automatique a
I’information source sur un théme donné.

Méthode d’étude de marché n°8 : :

, ou étude quantitative, consiste a collecter des données a partir
de bases documentaires existantes (statistiques, études, sites internet, presse
specialisée, livres, fonds de bibliothéques...) ; en voici quelques-unes :

¢ |’Insee (Institut national de la statistique et des ¢tudes économiques) : le site de
I’Insee rassemble un trés grand nombre de données démographiques et
€¢conomiques,

e [’outil ODIL (Outil d’Aide au Diagnostic d’Implantation Locale) de I’Insee :
cet outil gratuit permet d’obtenir des données démographiques, économiques et
de concurrence pour un type d’activité choisi et un secteur géographique
(commune, ensemble de communes, aire urbaine, canton, arrondissement,
département...) et d’éditer un rapport complet d’étude de marché,

¢ la Documentation frangaise : ensemble d’ouvrages sur la société, I’économie et
la culture francaises,

e le Centre de recherche pour I’étude et la documentation des conditions de vie
(CREDOC),

¢ Business France, pour les marchés étrangers,

e les Chambres de commerce, d’agriculture ou encore les chambres des métiers
et de I’artisanat proposent des études de marché clé-en-main, a des prix assez
faibles,

e les fédérations professionnelles et syndicats. ..

https://www.creerentreprise.fr/methodes-etude-de-marche/

3. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

consommateur — méthodes  — anticiper — préoccupations — besoin —
comportement — comprendre — satisfaire — exporter — réseaux — produits —
commercialiser — demandes des consommateurs — achat-vente — logiciels —
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supports — calcul des prix — combiner — prévisions — portefeuille — mercaticiens
— enquétes

La mercatique

La mercatique est un ensemble de et de techniques, utilisées par une
organisation (entreprise, administration, association) pour , influencer et
controler les conditions de 1’échange. Son but principal est d' et/ou
d’influencer les besoins et les . En fonction de ces besoins précis
et pour les consommateurs, la mercatique doit adapter ses , Ses
méthodes et sa politique commerciale.

La mercatique s’appuie sur plusieurs ¢léments :

*le consommateur Le consommateur est au centre des de Ia
mercatique. Par exemple, I’entreprise ne va pas fabriquer et un bien
uniquement parce que cela fait plaisir au chef d’entreprise mais parce que ce bien
répond a un exprime par les consommateurs.

* la psychologie Par exemple, lors de I’entretien d’ , le vendeur doit
étre capable de déterminer les motivations et les freins a ’achat du

*la sociologie Pour pouvoir comprendre et influencer le des
individus, il faut que le mercaticien connaisse le comportement des individus et des
groupes dans notre société et dans les pays dans lesquels il souhaite son
produit.

* Pinformatique Les informations recueillies peuvent étre stockées
efficacement sur des numériques. L’informatique permet également
d’obtenir des informations grace aux intranet et Internet. Il permet, grace a
des , de faciliter le travail des , notamment au travers des logiciels
de base de données, de dépouillement d’ ou encore de gestion commerciale.

* les statistiques Ils permettent d’effectuer des de vente.

* la gestion Elle est non seulement indispensable dans le
des produits mais elle permet aussi un suivi efficace du de produits et/ou
de clients grace a des rations de rentabilite.

*une démarche rigoureuse Face a la multitude de disciplines que le
mercaticien doit pour mener efficacement son action, il doit agir avec
méthode.

4. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

BU3HAYAMU NEPEMOACYIB-YUACHUKIE — 2pOoui08a nepesazd, nog'sa3amna 3 npuobaHHIM
mosapy, wo € HnpeoMemomM peKIAMHOI onepayii — CMUMYTIO8AHHS 30ymy —
MuM4aco8a Npono3uyis, HNpusHaueHa OJisl KIiHYe8020 CHOXCUBAYA — DEKIAMHY
KaMNAHito mooice 301UCHI08amu Mapka abo oucmpuob 1omop — maioHu HaA 3HUNCK) —
HAcmynHa NOKYNKA — WAISIXOM J#cepebKy8anHs — 30upamu npo@ini y4acHuxie —
0e3KOUWmMOBHO PO3NOBCIOONCYBAMU — CAPUAMU 3ANYCKY NPOOYKYIi — NOMeHYIUHUL
KIiEHm — 8i00Ip 3pa3Kié NpooyKYyii — Npooax)c 10mom — 0OMedHCeHa KLIbKicmb —
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Knacughixayis gaiinie — 6e6-iHOeKCy8anHs 6 cucmemi 30ymy — 3HUINCEHHS YIH —
CKOPOYEHHS MOBAPHUX 3ANACI8 WIAXOM BUNYCKY iX Y NPOOAdC — CnOCiO CnputiHamms
Operdy cnodcusavamu 3 MoKy 30py Yinu — ni0GUUEeHHS NONUMY HA NPOOYKYI0 —
PO3MAULY8aAHHs NPOOYKMY HA Nepuiux, NpiopumemHux nosuyisix — KpynHull
MOopeoBuUll YeHMp — NPULABOK GIMPUHA HA NOYAMK) CMENANca — 3Aco0U PeKIamu 8
MICYsX NPooa;cie — peKiamui HOCii

La promotion des ventes

La promotion des ventes ou "techniques promotionnelles" regroupe l'ensemble
des techniques de stimulation des ventes organisées autour d'une offre temporaire a
destination du consommateur final ou de la distribution. Un promotion peut étre mis
en place par la marque et / ou le distributeur.

Les principales techniques utilisées dans le cadre de la promotion des ventes
sont :

- les coupons ou bons de réduction (un bon permettant de bénéficier d'une
réduction sur le prix de vente d'un produit au moment du passage en caisse ou lors
d'un achat ultérieur) ;

- les primes (un avantage matériel ou monétaire 1i¢ a 1'achat d'un bien faisant
l'objet d'une opération promotionnelle) ;

- les réductions de prix ;

- la vente par lot ;

- les jeux-concours (une technique promotionnelle permettant d'animer Ia
relation client ou prospect, de travailler 1'image, de faire passer des messages et
essentiellement de collecter des profils de participants) ;

- les loteries (une technique promotionnelle qui consiste a désigner les
participants gagnants par un tirage au sort. La loterie est souvent utilisée a des fins de
création et de qualification de fichiers.) ;

- I’¢chantillonnage produit (une technique promotionnelle qui consiste a
distribuer gratuitement au consommateur et dans des quantités limitées, le produit
dont on veut favoriser le lancement ou la consommation).

L'usage de la promotion des ventes répond a différents types d'objectifs :
lancement produit, déstockage, animation réseau, référencement en grande
distribution, image prix des enseignes (la fagon dont une enseigne ou une marque est
percue par les consommateurs en termes de prix), etc.

La promotion des ventes est notamment utilisée de fagon intensive dans le
domaine des produits alimentaires et PGC vendus en grande distribution mais elle est
¢galement utilisée par ailleurs dans la grande majorité des autres secteurs d'activité
commerciale. Souvent liés a des MEA (un acronyme utilisé en merchandising dans la
distribution pour désigner une Mise En Avant produit. Dans le domaine de la grande
distribution, les MEA les plus utilisées sont la téte de gondole, la mise en avant en
allée pénétrante et 1'utilisation des ilots promotionnels.) ou des PLV (publicite sur le
lieu de vente désigne l'ensemble des usages possibles des nombreux supports
publicitaires ou visuels pouvant étre présents sur le lieu de vente.) spécifiques, les
opérations promotionnelles peuvent avoir un effet trés important sur les ventes. A titre
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d'exemple, une promotion en téte de gondole peut, selon sa nature, multiplier les
volumes de vente par 5.
https://www.definitions-marketing.com/definition/promotion-des-ventes/

5. Traduisez en francais.

MapkeTuHr — 1leé HayKoBa KOHIENI[S, a TAaKOXX 3aCHOBAaHAa Ha HiM cuctema
KEepYBaHHS BHPOOHMYOIO 1 30yTOBOI MISUIBHICTIO MIANPHEMCTBA, IO 3a0e3reuye
BUSIBJICHHS TMOTpe0 CIOXKMBadiB, BUPOOHHUIITBO BIAMOBIIHUX LUM MOTpedam
MPOJYKINI 1 MOCIYT, MPOCYBaHHS TOBapiB J0 CIIOXKHBAdiB 1 OJIEPMKAHHS 3aBISKU
IbOMY MaKCHMaJIbHOTO MPHOYTKY.

MapkeTuHr BKJIIOYa€ Taki OCHOBHI €JeMEHTH: 1) JOCHIIKEHHS PUHKY; 2)
CErMEHTYBaHHA 1 A001p LIIbOBUX PUHKIB; 3) PO3pOOJIEHHS KOMIUIEKCY MAapKETHUHIY;
4) peaizallilo MApKETUHTOBUX 3aXO/IIB.

OcHoBHUMU (DYHKIISIMU MapKETUHTY €:

® aHajiTUYHA (BUBUEHHS PUHKY, CIIOKMBAYiB, KOHKYPEHTIB, TOBAPHOI CTPYKTYpH
PHUHKY, aHaJ113 BHYTPIIIHBOTO CEPEIOBUILA TIAIPUEMCTBA),

e BHUpOOHMYA (OpraHizamiss BHPOOHHMIITBA HOBUX TOBApIB, MarepiajabHO-
TEXHIYHOTO TIOCTAuaHHs, YMPABIIHHA SKICTIO 1 KOHKYPEHTHO3ATHICTIO
MPOYKITii),

® 30yTy (Oprasizailii CHUCTEMU pyXy TOBapiB, MPOBEIAECHHS IIECIPSIMOBAHOL
TOBapHOi TOJITUKHU, OpraHizaiis CepBiCy, NPOBEIEHHS IIUIECIPSIMOBAHOI
MOJIITUKH 30yTY),

® VyIpaBliHHSI Ta KOHTpoOJMO (TUIaHyBaHHS, 1H(OpMaIlliiiHe 3a0e3MeueHHs,
KOMYHIKaIlliiHe 3a0e3MeyeHHs] YNpaBiiHHA MAapKETUHIOM, MOHITOPUHI Ta
aHali3).

MapkeTuHroBa JIisUIbHICTh — AISUIBHICTH MIANPUEMCTBA, (PIpMU HA PUHKY, IO
nepeadayae:

® peTelibHE BpaxyBaHHs MOTPeO y TOBapax 1 MOCayrax;

® BpaxyBaHHS CTaHy 1 JUHAMIKHU TOIUTY;

® cuTyailii, [0 CKJaJlacs Ha PUHKY, 1 11 pO3BUTKY;

® MOXJIMBE MPHUCTOCYBaHHS BUPOOHHUIITBA 10 NOTpPeO PHUHKY, 0 ICHYIOUHX 1
MOTCHIIMHUX 3aITUTIB MOKYTIIB;

® aKTUBHUU BIUIMB Ha (JOPMYyBaHHS MOIMUTY, PUHKY TOBapiB 1 MOCIYT;

® KOHTpPOJIb 32 YMOBaMU peajizallli ToBapiB 1 MOCIIYT;

® THYyYKE pearyBaHHs Ha 3MiHU MOMUTY.
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Chapitre 9. La concurrence et le marché

CONCURRENCE
! o
= &
Libre entrée et
sortie sur le
k S 1 ~ PARFAITE
Mobilité des facteurs de production vy

Qu'est-ce que la concurrence ?

La concurrence au sens courant correspond a une situation de marché dans
laquelle plusieurs vendeurs ou acheteurs d’un méme produit se confrontent.

La concurrence au sens économique décrit une structure de marché ou vendeurs
et acheteurs sont en nombre suffisant pour qu’aucun n’ait le pouvoir d’exercer une
influence sur le prix. Dans ce cas, l'offre et la demande déterminent le prix
d’équilibre du marché.

Les différents degrés de concurrence

Concurrence pure et parfaite
La concurrence est pure si trois hypothéses sont réunies :
¢ le nombre d’agents ¢économiques présents sur le marché est tel qu’aucun ne
peut influencer a lui seul les prix (on parle d’atomicité du marché) ;
e les produits échangés sont identiques et substituables (homogénéité¢ des
produits sur le marché) ;
¢ aucune barriére a I’entrée ou a la sortie des acteurs sur le marché (libre entrée
sur le marche).
La concurrence est parfaite si deux hypothéses sont réunies :
¢ J’information des agents économiques est totale (transparence du marché) ;
e [es facteurs de production, le capital et le travail nécessaires a la production des
biens, sont mobiles.

Concurrence imparfaite

Si une seule des conditions de la concurrence pure et parfaite n’est pas verifice
(dans la réalité, les cinq hypotheéses le sont trés rarement simultanément), la
concurrence est qualifiée d’imparfaite.
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Les imperfections de la concurrence peuvent conduire a des situations ou
certains acteurs économiques détiennent un pouvoir de marché. Dans ce cas, les
vendeurs d’un méme produit bénéficient d’un pouvoir de monopole, qui leur donne la
possibilité de fixer le prix et de profiter ainsi d’une rente durable (rente dite de

monopole)
Concurrence "juste et équitable"

Les Ftats s’attachent a protéger la concurrence en imposant un cadre juridique
spécifique aux entreprises. La notion de concurrence "juste et équitable" vise ainsi a
permettre une compétition équilibrée entre acteurs du marché, a préserver ’esprit
d’entreprise et a garantir les meilleurs prix pour les consommateurs.

https.//www.vie-publique.fr/fiches/270244-quest-ce-que-la-concurrence

Vocabulaire
vendeurs m pl npoaasui
acheteurs m pl NOKYIIi

se confronter

3ycTpivyaTucs, NPOTHCTOSITH

exercer une influence sur

BIIJIMBATH Ha

en nombre suffisant

B J10CTATHIN KIJIBKOCTI

prix m d’équilibre du marché

concurrence f pure et parfaite

PiBHOBAa:KHA PUHKOBA IiHA

AOCKOHAJIa KOHKYPeHUis

concurrence f imparfaite

HEJO0CKOHAJIa KOHKYPeHLis

atomicité f du marché

aTOMiCTHYHICTH PUHKY

produits m pl substituables

B32€MO3aMiHHI TOBapH

homogénéité f des produits sur le marché

OJIHOPIAHICTH TOBAPiB HA PUHKY

libre entrée f

BIJILHHI BXij

transparence f du marché

NPO30PiCTH PUHKY

simultanément

bénéficier d’un pouvoir de monopole

OJHOYACHO

KOPUCTYBAaTUCS MOHOIIOJILHOIO BJIa1010

détenir un pouvoir

YTPUMYBATH BJIAa1y

fixer le prix

NPU3HAYATH HIHH

profiter d’une rente durable

concurrence f "juste et équitable"

JTOBrOCTPOKOBO KOPUCTYBATHUCH JIZKePesioM
NpUOyTKY
JTOCKOHAJIA, i1ea/IbHA KOHKYPEeHLis

protéger la concurrence

3aXMIIATH KOHKYPEHIIil0

imposer un cadre juridique spécifique

BCTAHOBJIKOBATH crielMpivHy NIPaBOBY
0a3zy

compétition f équilibrée

BPiBHOBa)KeHe CyNIePHULTBO,KOHKYPEeHLif
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1. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

Comment un marché concurrentiel fonctionne-t-il?

1. Un marché: lieu (réel ou virtuel) ou la
rencontre de 1’offre et de la demande permet

a. l'objet de I'échange (biens matériels,
services, capitaux, travail) et leur degré
de concurrence.

2. Les marchés = institutions: reposent sur
des régles, conventions, lois et organisations

qui

b. fixation des prix et du volume de
production).

3. On différencie les marchés selon

c. et non sur des différences de qualité.

4. Marché concurrentiel (grand nombre
d'offreurs et de demandeurs): un offreur n'a
pas, a lui seul,

d. chacun agissant indépendamment
des autres.

5. Oligopole (quelques offreurs et de
nombreux demandeurs): 1'offreur doit tenir
compte des concurrents. Il dispose

e. permettent de fixer leur bon
fonctionnement.

6. Monopole (un seul offreur et de

nombreux demandeurs): pouvoir de 1’offreur

important en termes de

f. paiement de droits de douane, les
biens circulent avec une entrave
financiére.

7. La concurrence pure et parfaite (modele
théorique) conduit a

g. d'un certain pouvoir qui lui permet
d'influencer la fixation du prix.

8. Homogeén¢ité du produit: le bien ou
service échange est identique et ne differe
pas d’un vendeur a I’autre. La concurrence
ne porte que sur le sur le prix,

h. toutes les informations disponibles
(connaissance des prix auxquels
d’autres acheteurs et vendeurs
¢changent le bien ou le service).

9. Atomicité de I’offre et de la demande:
grand nombre d’acheteurs et de vendeurs
potentiels de ce bien ou de ce service,

i. la situation économique optimale:
une situation d'équilibre.

10. Transparence du marché: tous les
participants au marché disposent, en méme
temps, de

j. d'influence sur le prix ou sur les
quantités.

11. Mobilité des facteurs de production(le
travail et le capital) : doit permettre aux
producteurs d'adapter rapidement leur
production aux

k. changements qui affectent le
marché. Acheteurs et vendeurs peuvent
entrer et sortir librement du marché
(fluidité du marche).

12. La concurrence sur un marché
international n’est pas pure et parfaite:

I. la détermination d’un prix et d’une
quantité vendue et achetée.

https://etudiant.lefigaro.fr/article/comment-un-marche-concurrentiel-fonctionne-t-
il 504fb126-7040-11ea-a804-021e7c24f339/
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2. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

BUUMU HA PUHOK — 0OMEMNHCEHI pecypcu — SUMpamu Ha 00CIONCEHHS ma po3poOKU
— Oe3niu NOKynyie — GIOKpumms 3ali3HUYHO20 MPAHCHOPMY OJisl KOHKYPEeHYii —
3HAYHI NOCMIUHI UMPAMU — BUKOHY8AMU MAKY camy (QYHKYio — & Oinibuocmi
BUNAOKI@ — BUPOOHUYMBO 30LILULYEMbCA — 3 MEMOK OOCACHEHHS NEeBHUX
cmpame2iuHux yineu — npooaseyb — eauKkull 006cse npooyKyii, wo npooacmovcs 3a
HU3bKOI YIHOI0 — 8APMICMb 0OUHUYI NPOOYKYIL — Mamu MOHONOJIIO — ICHYBAHHS
eKOHOMII Ha Mmacumabli — Maii NIONPUEMCMBA — BUCOKA PEeHMAOenIbHICIb —
3MEHULYBAMUC — OOMENCYIOUU KOHKYPEHYII0 HOPMAMUBHUM CHOCOOOM — nameHmu
HA BUHAXIO HOB020 BUPOOHUUO20 Npoyecy abo HOB020 NPOOYKMY — BCMAHOBUMU YIHY
— KOHYeHmpayis eUpoOHUYMEa 8 MeHcax MOHONOII — CHONCUBHUUL NONUM

Le monopole

Qu'est-ce qu'un monopole ?

Un monopole est une situation de marché dans laquelle un seul vendeur fait face
a une multitude d’acheteurs. Le bien ou le service distribué ne doit pas étre
substituable. De fait, les vrais monopoles sont tres rares, car dans la plupart des cas,
d’autres produits peuvent remplir la méme fonction.

Par exemple, avant l'ouverture du transport ferroviaire a la concurrence, la
SNCF disposait d'un monopole mais celui-ci était concurrencé par d'autres modes de
transport comme la route ou I'avion.

Comment expliquer l'existence d'un monopole ?

Le monopole s’explique par I’existence de "barriéres a ’entrée", ce qui signifie
qu’il est impossible pour d’autres entreprises de pénétrer le marché. Les barrieres a
I’entrée sont de plusieurs types :

e [’existence de coflts fixes importants compte tenu de la taille du marché
(infrastructures colteuses comme dans le cas du transport ferroviaire, colits de
recherche et développement tres élevés) ;

e [|’existence d’¢économies d’échelle dans certains secteurs d’activité a
rendements croissants qui ne permettent pas a des entreprises de petite taille
d’étre rentables (électricité, gaz, eau potable, etc.). Il y a des économies
d’échelle, si le colit unitaire baisse lorsque la production augmente. La
concentration de la production au sein d’un monopole permet ainsi de réduire
le colit unitaire ;

e I’Etat ou une collectivité peuvent étre a 1’origine d’un monopole légal en
restreignant de fagon réglementaire la concurrence sur un marché afin de
poursuivre certains objectifs stratégiques (aéronautique, spatial, armement) ou
d’aménagement du territoire, pour garantir un service public (distribution du
courrier) ou pour imposer sa gratuité. Les pouvoirs publics peuvent également
permettre a certaines firmes innovatrices de détenir un monopole légal
temporaire a travers la protection offerte par les brevets sur I’invention d’un
nouveau procédé de fabrication ou un nouveau produit.
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La détention par une seule entreprise d’une ressource rare (cas par exemple de
I’exploitation du diamant dans certains pays) ou I’implantation d’une entreprise dans
une zone géographique isolée créent des situations de monopole local.

Le pouvoir de monopole

Une entreprise qui est seule sur un marché peut fixer le prix qu’elle souhaite. Ce
prix est supérieur au prix qui serait pratiqué sur un marché concurrentiel. Mais celui-
ci ne peut toutefois augmenter sans limite. C’est la demande du consommateur qui va
limiter le pouvoir de monopole d’une entreprise. Celle-ci tend a baisser lorsque le
prix augmente.

La courbe de demande du consommateur permet a I’entreprise d’optimiser ses
choix pour un méme niveau de profit (un volume important de produits vendus a un
prix faible ou une petite quantité vendue a un prix élevé).

https.:.//'www.vie-publique.fr/fiches/270747-quest-ce-quun-monopole

3. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

prix — influencer — imparfaite — oligopole — regles — concurrence —
investissements — réussissent — consommateurs — Etat — coiit d’entrée —
produit — bénéfiqgue — innovation — nouveau concurrent — soutenir — se

distinguer — lancent — baisse — équilibre — monopole — rentabiliser
L’Etat doit-il interdire les oligopoles et les monopoles?

Sur un marché, on dit que la est parfaite, lorsqu’un grand nombre
d’entreprises propose un méme a un prix identique et qu’aucune d’entre
elles ne dispose individuellement d’un pouvoir suffisant pour modifier les

du marché. A I’inverse, lorsqu’une ou plusieurs entreprises ont la capacité
d’ seule(s) les prix a la hausse ou a la baisse, on parle de concurrence

. Les types de concurrence imparfaite les plus connus sont le monopole et
I’oligopole.

On parle de lorsqu’il n’y a qu’une seule entreprise qui vend sur le
marché — comme la SNCF pour le transport de voyageurs jusqu’a présent — et
d’ lorsqu’un petit nombre d’entreprises domine le marché — c’est le cas de

Boeing et d’Airbus pour la vente d’avions.

Plusieurs raisons peuvent expliquer ’existence de ces situations de concurrence
imparfaite :

- Des barrieres a I’entrée peuvent par exemple empécher 1’arrivée d’un
sur le marché. Il peut s’agir de barrieres réglementaires ,
lorsque des limitent 1’entrée sur le marché, comme c’est le cas pour les
pharmacies qui doivent obtenir une licence délivrée par I’Agence Régionale de Santé¢;
ou bien de barrieres économiques, lorsque le sur le marché est
¢levé. La création d’un nouvel opérateur de téléphonie impliquerait par exemple des

importants pour créer l'infrastructure réseau ou de louer celui des

opérateurs existants.
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- Par ailleurs, certaines entreprises a développer des stratégies de
différenciation trés efficaces qui leur permettent de de leurs concurrents et
de détenir temporairement le monopole sur un produit. C’est notamment ce qu’il s’est
pass¢ lorsque Apple a lancé I’1Phone, premier smartphone tactile. Pour éviter que les
entreprises abusent de leur position dominante en fixant des prix a la hausse au
détriment des , 1 , via I’ Autorité de la concurrence en France et la
Commission européenne dans I’UE, joue un role de régulateur. Il a par exemple
facilit¢ en 2012 I’entrée de Free sur le marché permettant ainsi une
générale des prix pour les consommateurs.

Cependant, I’Etat peut étre amené a certaines situations de monopole
si cela est pour la santé de 1I’économie ou pour les consommateurs. Pour
encourager 1’ par exemple, qui est un moteur de croissance économique,

I’Etat a mis en place le systéme des brevets. Il permet aux entreprises qui
un produit innovant d’avoir 1’exclusivité sur ce produit pendant 20 ans maximum et
ainsi de I’argent qu’elles ont investi en Recherche & Développement.
Dans les situations de concurrence imparfaite, 1’Etat cherche donc & trouver un
entre intéréts des consommateurs et intéréts des entreprises.
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2018/05/DMETexte Monopole.pdf

4. Traduisez en francais:

Punox umcToi MOHOmMONi — 1€ Takuil TUN MOOYJOBH PHUHKY, Ha SKOMY
IPOJYKIII0 MPOINOHYE OJMH MpOjAaBelb. B MIMPOKOMY pO3yMiHHI MOHOIOMISI — L€
TakKa CUTYyaIlisl, 3a SKOi MPOJABIiB (BUPOOHUKIB) HACTUIBKK Majlo, 110 KOKHUM 3 HUX
MOKE€ BIUIMBAaTH Ha 3araJlbHUN OOCSIT MPOMO3MIT Ta IiHY MNPOAYKIli, IO
peanizyeThbesl.

['onoBHUMM O3HAKAMU PUHKY YMCTOI MOHOIIOJI €:

® BIJICYTHICThH JOCKOHAJIMX 3aMIHHHUKIB MIPOIAYKIIi (hipMU-MOHOIIONICTA;

® HEMOXIJIMBICTh BXOKEHHS Ha PUHOK 1HIIUX (PipM;

® BeIWKa KUIBKICTh MOKYTMI[IB HA PUHKY;

® JOCKOHaja 1H(OPMOBAHICTh IIOAO LIH, (PI3MYHUX O3HAK TOBApy, IHIIUX
napameTpiB PUHKY.

CyO'ekT TOCMOMApIOBaHHS 3ailMae MOHOMOJbHE (TMaHIBHE, JOMIHYIOYE)
CTaHOBHIIIC HA PUHKY TOBApIB, SKIIIO:

® Ha IbOMY PHHKY HEMA€ >KOJHOTO KOHKYPEHTA;

® HeMmae 3HAYHOI KOHKYPEHIIT BHACHIJIOK OOMEXKEHOI MOXJIMBOCTI JOCTYIY
THIIMX MIJITPUEMCTB HA PUHOK;

® yacTKa MIANPUEMCTBA HA PUHKY HOpOAyKIii mnepesuinye 35 % 1 cyO'ekr
rOCIOJJapIOBaHHS HE JOBIB, 10 3a3HA€ 3HAYHOI KOHKYPEHIII].
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Hausse des
exportations

Chapitre 10. La croissance

Hausse de la
compeétitivité

Hausse des
profits

Baisse
des prix

Gain de
productivité

Hausse des
salaires

Hausse des
préléevements
obligatoires

Hausse des
dépenses
publigues

Hausse de la
consommation

Hausse des
investissements

Croissance de
la production

La croissance est la quéte perpétuelle des politiques €conomiques. Elle est
indispensable pour faire face a bon nombre de problémes économiques et sociaux,
celui du chomage en premier.

Elle permet I’¢élévation du niveau de vie général. La richesse des nations et de
ses citoyens en dépend. Sans elle, la marge de manceuvre de I’Etat pour établir son
budget se réduit, comme celle des entreprises pour embaucher ou augmenter leurs
salariés ... Sans elle, le pouvoir d’achat stagne, les marchés financiers dépriment...
Et pire que tout, c’est quand la croissance est dite « négative » ! Une surprenante
contradiction désormais couramment employée pour éviter les mots qui font peur :
crise économique ou récession.

La croissance d’un pays se mesure a I’évolution de son Produit intérieur brut sur
une période donnée : mois, trimestre, semestre ou année. On la calcule a « euro
constant », c¢’est-a-dire en ¢éliminant la hausse des prix. Le critere le plus significatif
est la croissance du PIB par habitant. C’est lui qui mesure le degré d’enrichissement
réel d’une population.

L'apparition de la croissance
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Les leviers de la croissance sont la quantité de travail, la quantité de capital et le
progres technique mis en ceuvre dans un pays donné. La croissance est un phénomene
relativement récent. Elle prend naissance avec I’apparition de la révolution agricole
des 16eme et 17¢eme siecles, en Angleterre et aux Pays-Bas. C’est la premicre fois
que des pays voient le volume global de leur production augmenter plus vite que leur
population, et de maniere soutenue, sur une longue période de temps.

Mais elle connait surtout une formidable accélération avec I’émergence de la
révolution industrielle, qui date de la fin du XVIII® siécle et qui produit ses premiers
effets en Grande Bretagne.

Les croissances a 2 chiffres (supérieures ou égales a 10%) sont exceptionnelles.
Il s’agit généralement de pays qui ont un retard important a rattraper, comme par
exemple I’Inde (9,6% en 2006) et la Chine (11% en 2006). Ces fortes croissances
sont le produit du mouvement de *'mondialisation’ qui, depuis la fin des années 1980,
a fait tomber les barrieres aux échanges et aux mouvements de capitaux a travers le
monde.

Le taux de croissance annuel de la France a ét¢ négatif a trois reprises depuis la
fin de la seconde guerre mondiale : en 1975 suite au premier choc pétrolier, en 1993
lors de la crise du systeme monétaire européen et en 2008 et 2009 suite a la crise
financiere.

Une stagnation en Europe et en France

Grace a la libération des échanges (qui a presque retrouvé, mais pas encore tout
a fait, le niveau d’avant premiére guerre mondiale), la mondialisation a entrainé une
augmentation sensible du taux moyen de croissance dans 1’ensemble du monde — sauf
en Europe. L’explication tient principalement aux plus grandes rigidités dans
I’organisation et la structure de son marché du travail et a ’excés de réglementations
qui ont freiné la concurrence.

https://www.economie.gouv.fr/facileco/croissance

Vocabulaire
croissance f €KOHOMiYHe 3PpOCTAHHS
quéte f perpétuelle nocTiHUi momyK
¢lévation f du niveau de vie NMiABHICHHS PiBHA JKUTTH
produit m intérieur brut BAJIOBUIl BHYTPIIIHIN MPOIYKT
hausse f des prix 3POCTAHHS I[iH
degré m d’enrichissement NMOKAa3HMK 30arayeHHst
leviers m pl de la croissance Ba’KeJIl 3pOCTaHHA
quantité f de travail KIIBKICTh TPYAOBHX pecypciB
volume m global de production BaJIOBHi 00'eM BUPOOHUITBA
augmenter 30iIbIIYBATH; 30LILITYBATHCS, 3POCTATH
taux m de croissance annuel IIOPIYHUI MOKA3HUK 3POCTAHHA
établir le budget BCTAHOBJIIOBATH OIOKET
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embaucher les salariés

HAUMAaTH POOITHUKIB

quantité f'de capital

00CSIT OCHOBHOI'0 KAMiTAJIy

crise f économique

€KOHOMIYHA KpH3a

progres m technique

TeXHIYHUI mporpec

hausse des profits

émergence f

NiABUIIIEHHSA

nosiBa, BUHUKHCHHA ; ITIOYAaTOK

stagnation f

3acTiii, cTarHanis, BiacrajaicTb

mouvements m pl de capitaux

PYX Kamitasay

1. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

La combinaison productive

1. La croissance économique se mesure
par

a. facteur travail qui va alimenter la
croissance.

2. Elle provient de différentes sources :

b. I’augmentation du PIB.

3. La quantité de travail disponible dans
une économie dépend de I’importance et

c. le travail, le capital et de la
combinaison de ces deux facteurs, dite
« combinaison productive ».

4. C’est cette quantité de

d. la qualification de la main-d’ceuvre.

5. Mais il faut prendre en considération
¢galement

6. Plus la qualification professionnelle
des individus, leur expérience et leur
motivation s’améliorent,

e. I’ensemble des biens nécessaires a la
production.

f. de I’évolution de la population active,
notamment en fonction du chdmage et du
taux d’activité.

7. Le capital facteur de production, ou
capital technique, désigne

g. soit de plus de capital, soit d’un capital
plus riche, intense en technologie et en
innovation.

8. Il faut distinguer la quantité de capital
(machines, outillages, batiments...) et

h. si ’on améliore I’utilisation conjointe
des deux facteurs.

9. La croissance peut alors provenir de
I’utilisation

1. plus la croissance sera forte.

10. La combinaison productive sera plus
efficace en termes de croissance pour une
quantité de travail et de capital donnée

J. la qualité du capital humain (savoir-
faire, connaissances technologiques) qui
mettent en ceuvre le capital physique.
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Les facteurs de croissance

A Facteur travail = recrutement de nouveaux

Croissance extensive travailleurs, recours aux heures supplémentaires

Résultat de 'augmentation
de la quantité des facteurs
de production utilisés

A Facteur capital = ouverture de nouvelles
usines, utilisation de machines supplémentaires,
exploitation de nouvelles matiéres premieres

Croissance intensive Facteur travail : amélioration de la formation

Résultat de Taugmentation " des travailleurs, de l'organisation du travail

de la productivité par /
ameélioration de l'efficaciteé \ Facteur capital : machines plus performantes
des facteurs de production grace au progres technique, meilleure organisa-
' tion de la production

https://biblio.nathan.fr/adistance/9782091648316/?
openBook=9782091648316%3fdXNIckShbWU9b2FPWTJ1cGEweXB6TFkwKONzSWZiZz09JnVzZ
XJQYXNzd29yZD1XalB3YkZzdmZ2RmNDSHNXUmgyemt3PTOmZGVtbz10cnVIJndhdGVybWFyaz
0:

2. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

iHgecmuyii 6 IHHOBAYilI MA HABYAHHA— 6HEeCKU — (HaKmopu 3pOCMAHHA —
gidiepasamu 8axciugy poib — akxmop npayi — 6ymu pe3yiomamom UKOPUCHAHHS]
ma Haubinbw epeKkmusHo20 MNOEOHAHHA (aKkmopie Kanimany ma npayi —
IHmeneKmyanvbHa OisbHiCMb — BUPOOIAMU Mosapu ma / abo nociy2u — GUNIAMA
BUHA2OPOOU — npaye30amue HacelenHs— npogecitina Keanigikayis — cupoeuHa—
Qinancosi pecypcu — 30inbUeHH BUPOOHUYMBA — 0OOPOMHULL KAnimani — 3acoou
BUPOOHUYMEA — NPUPIC MOBAPI8 — HOY-XAY — GNAUBAMU HA 3POCMAHHA HAYIT —
nameHm — CMPUMYBAHHS 3pOCMAaHH — 0Y0i6lli — NPUBAMHA 6IIACHICMb HA 3ACO0U
BUPOOHUYMBA

Les facteurs de la croissance

La dynamique de croissance repose sur plusieurs déterminants économiques.
L'analyse des facteurs de croissance permet de distinguer et de mesurer les
contributions du facteur travail et du facteur capital.

Le progrés technique joue un rdle essentiel dans la croissance car il pérennise. Il
résulte principalement de l'investissement dans 1'innovation et la formation.

La croissance économique corresponds a l'augmentation de la production. Or la
production résulte de l'utilisation et de la combinaison la plus efficace possible des
facteurs capital et travail.
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Le facteur travail désigne l'ensemble des activités humaines manuelles ou
intellectuelles permettant la production de biens et/ou services. Le travail se réalise au
sein d'une organisation et ouvre droit au versement d'une rémunération. La taille de la
population active et son taux d'activité déterminent la quantité¢ de travail disponible
pour alimenter la croissance. Sur le plan qualitatif, plus la qualification
professionnelle des individus est €levée plus la croissance sera favorisée.

Le facteur capital correspond a l'augmentation aux biens nécessaires a la
production. On distingue le capital technique, qui représente l'ensemble des bien
nécessaires a la production. Il comprends le capital technique (machines, outillages,
batiments...) et le capital circulant (matiere premicre, énergie..). Le capital financier
représente les ressources financicres de I'entreprise. C'est la valeur des capitaux
propres de l'entreprise. On distingue également la quantit¢é de capital (fixe +
circulant) et la qualit¢ du capital (savoir faire, connaissances technologiques,
brevet...).

L'Etat, en intervenant dans l'économie (nationalisation, régularisation des
marchés, controles des prix, construction d'infrastructures...) influence fortement la
croissance de la nation. L'Etat peut aussi étre un frein s'il bloque l'initiative privée ou
fait de mauvais choix d'allocation de ressources (budget).

Les facteurs juridiques précisent les régles qui favorisent l'initiative, autorisent
ou limitent la propriété privée des moyens de production.

De plus, selon les mentalité, les sociétés sont plus ou moins tournées vers le
progres et la modernité.

La religion peut aussi jouer un grand role en tant que facteur d'accélération ou de
frein a la croissance.

http://e-classroom.over-blog.com/les-facteurs-de-la-croissance. html

3. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

durablement — cotit— augmentation — se distinguent — investissement — niveau de
vie — embaucher — augmenter — extensive — intensive — main-d'ceuvre
travailleur — progrés — pérenne — plus — institutionnelles — innovations

La combinaison des facteurs de production

La croissance économique s'obtient a travers ' de la production. Pour
répondre a l'objectif de produire au moindre , I'entreprise a pour ambition
de réaliser la meilleure combinaison productive du facteur travail et du facteur
capital. A ce titre, deux types de croissance :

La croissance est la part de la croissance économique qui découle
d'une augmentation des facteurs de production au sein de 1'économie. Il s'agit
d'augmenter la masse de production par un dans le capital productif et dans
l'augmentation du facteur travail.
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Elle permet d'employer la disponible, mais elle n'augmente pas
fortement le puisque chaque individu est limité par la quantité
de production qu'il peut fournir.

Exemple : Lorsqu'un agriculteur veut augmenter sa production, il peut acheter de
nouvelles terres et des ouvriers agricoles. Son mode de croissance est
extensif car il choisit d' les facteurs de production utilisés.

La croissance correspond a l'augmentation de la productivité du travail
et du capital et & 'amélioration de la combinaison entre ces deux facteurs. Elle est
plus que la croissance extensive. Ce mode de croissance est a privilégier
car en augmentant la productivité par , elle contribue a l'augmentation du
niveau de vie.

Exemple : Si le méme agriculteurs choisit d'utiliser d'engrais et de
machines, il opte pour une croissance intensive.

Le rythme de la croissance ne peut étre poursuivi qu'a la condition :

e d'introduire du technique,

e d'apporter des a l'origine d'un mouvement de déstructuration-
création,

e de réunir un certain nombre de conditions (fonctionnement des
marchés, crédits).

4. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.
logiciel — consommer — relie — sujet — sans — industrielle — situation —
décalage — au milieu d’— ont fait naitre — se limitent — Insuffisant — vite —

emplois — créatifs — disparaitre

Pourquoi la croissance ne suit pas la révolution numérique ?

L'économiste Daniel Cohen consacre son dernier livre sur ce 1 livre
les explications de ce :

La révolution tient dans notre poche. Elle nous tous les uns
aux autres. La révolution numérique est synonyme de progres technologique, mais le
paradoxe c'est que c'est une révolution croissance économique.

"Nous vivons une extrémement paradoxale. La croissance

¢conomique depuis 30 ans ne cesse de décliner (...) et en méme temps nous sommes
une révolution technologique sans précédent", confirme Daniel Cohen.

"Aujourd'hui, tout va plus . On peut réserver des vacances a l'autre
bout du monde grace a son , mais le bien final reste le méme", explique
|'économiste.

"Des emplois plus précaires”
"La est la différence avec les précédentes révolutions industrielles qui
de nombreux biens. Les produire et les en masse ont dopé la croissance.
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Les biens de la révolution numérique aux smartphones.
pour soutenir l'activité. Cette révolution ne crée pas d' , elle en détruit. Tous
les emplois qui se répetent sont menacés", prévient Daniel Cohen qui évoque bon
nombre d'emplois qui vont . Les jeunes devront inventer "de nouveaux
emplois plus et donc plus précaires", poursuit-il.
https://www.francetvinfo.fr/politique/pourquoi-la-croissance-ne-suit-pas-la-
revolution-numerique 1068595.html

5. Traduisez en francais:

ExoHOMIYHE 3pocTaHHS — 30UIbLIEHHA O00cCAry BUPOOJEHOI MNPOAYKIII B
MOPIBHSHHI 3 MUHYJIUM POKOM, 30UIBIIEHHS ii pealibHO1 (KOPEroBaHO1 Ha 1HQIIALIIIO)
BapTOCTI.

ExoHOMIYHE 3pOCTaHHS — 1€ PEryJsipHE PO3IIMPEHHS MAcHITabiB MisUIbHOCTI
BCIX CyO’€KTIB TOCHOJApPIOBAHHS, SIK€ BUSBISETHCA Y 30UIBIICHHI aOCOMIOTHHUX
po3mipiB (um y niporienTax) BBII, BHII, H/] B kpaini B iiyioMy 1 Ha AyIy HaceJIeHHs.

Po3pi3HSIOTH Taki TUIIH €KOHOMIYHOTO 3POCTAHHS:

ExcreHCMBHMI THIT 3pOCTaHHS. 3MIMCHIOETHCS MIISAXOM 301IBIICHHS OOCSTIB
3aITy9eHHX JI0 MPOIIECY BUPOOHUIITBA PECYPCIB.

IaTeHCHBHUN THIT — 1€ TaKUH, KUK 3MIHCHIOETHCS IIISXOM €(EKTHBHIIIOTO
BUKOPUCTaHHS pECypciB Ha OCHOBI HaykoBO-TexHiuHOoro mporpecy (HTP) Ta
Hallkpauux Gopm oprasizaiiii BApOOHUITBA.

MakpoekoHOMIYHI (PAKTOPU E€KOHOMIYHOTO 3pOCTaHHS MOXYThb OyTH IMOAUIEHI
Ha TPU TPYIIHU:

® (hakTOpH MPOIO3HIIIi,
¢ (akropu monuTy;
® (bakTOpHU pPO3MOALLY.
daxTopH MPOIO3uLlli BKIIOYAIOTh:
® KUIBKICTb 1 SIKICTh IPUPOTHUX PECYPCIB;
® KUIBKICTb 1 SIKICTh TPYIOBUX PECYPCIB;

00cCsT OCHOBHOTO KariTany (OCHOBHI (GOH/IN);
® TEXHOJOTIIO;

dakropyu MOMUTY: HJs peamizamii 3piCHOTO BUPOOHWYOTO TIOTEHIIATY B
exoHoMill Tpeba 3a0e3MeunTH TOBHE BHUKOPHCTAHHA 30UIBIIEHUX OOCATIB BCIX
pecypciB. A 1e norpedye 30LIbIIEHHS PIBHS CYKYIHHX BHUTPAT, TOOTO CYyKyIHOTO
TOTIUTY.

dakTopu po3MOALTY: 3AaTHICTh 10 HAPOITYBaHHS BUPOOHUIITBA HEAOCTATHS ISt
PO3IIMPEHHS 3arajbHOr0 BHUIYCKY NpOAyKIii. HeoOXigHUM € TakoX po3moAil
3pICHUX OOCATIB PECYpCIB 3 METOIO OTPUMAHHS MaKCHUMalbHOI KUIBKOCTI KOPHUCHOI
POy KIIIi.
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Chapitre 11. L’emploi. Le chomage

Le travail et I’emploi

On releve des traits communs de 1'évolution du travail et de 1'emploi dans les
pays industrialisés. Il y a eu un " déversement " de la population active (Alfred
Sauvy) du secteur primaire vers le tertiaire. De nouvelles catégories professionnelles
apparaissent (cadres) tandis que le poids d'autres se réduit (ouvriers). Mais les effets
de la croissance sur l'emploi se différencient d'un pays a l'autre selon I'organisation du
travail, le colit du travail (direct et indirect) et les modalités de croissance de chaque
pays.

Peut-on parler d'un marché du travail ?

Parler d'un marché du travail, c'est considérer qu'il y a une offre de travail et une
demande de travail et que leur rencontre détermine un prix : le salaire. L'offre de
travail (ou demande d'emploi) provient des actifs ; son niveau dépend de variables
démographiques (pyramide des ages), sociales (travail des femmes) et 1€gales (age de
la retraite). La demande de travail (ou offre d'emploi) émane des entreprises ; elle
varie selon I'importance de la production et donc de la demande, de la productivité,
du colt et du temps de travail.

Depuis 40 ans, la population active n'a cessé d'augmenter et sa composition s'est
modifiée. On reléve trois évolutions majeures :

e la généralisation du salariat (85 % de la population active), la féminisation, la
tertiarisation

e ['augmentation du chomage ou la part des actifs occupés diminuent

¢ la réduction de la durée de la vie active (de 4 ans depuis 1970). L'age moyen
d'entrée dans la vie professionnelle a augmenté alors que les actifs en sortent
plus tot.
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L'évolution majeure est le passage de I'emploi typique a atypique. En effet dans
les " Trente Glorieuse " la norme en matiere d'emploi était la stabilité : embauche
sous forme de Contrat a Durée Indéterminé (CDI), travail a temps plein, garanties
sociales, salaire fixé par des conventions collectives. Aujourd'hui, on assiste a l'essor
des emplois atypiques " : emplois précaires (Contrats a Durée Déterminée (CDD),
intérim) ou temps partiel (souvent subi). Ces emplois sont peu protégés, n'étant pas
assortis de garanties légales ou institutionnelles, souvent instables et de nature
indéterminée. Les emplois précaires se sont principalement développés avec la crise
et le renversement du rapport de force au profit de I'employeur (hausse du chomage,
relatif déclin du syndicalisme et remise en cause de compromis et d'acquis sociaux) et
répondent aux nouveaux besoins de nos économies dans un environnement
international incertain.

http://keepschool.com/fiches-de-cours/lycee/economie/travail-emploi. html

Chomage structurel et chomage conjoncturel

Le chomage est défini comme la situation d’un individu sans emploi et a la
recherche d’un emploi. Les chomeurs sont comptabilisés dans la population active.

Les différents types de chdmage :

Le chomage conjoncturel est le taux de chomage di a un ralentissement
temporaire de ’activité économique. Il s’explique donc par les fluctuations cycliques
de I’économie. Lors des phases de ralentissement de 1’économie, la production
diminue pour s’adapter a la baisse de la consommation. Cet ajustement du niveau de
la production provoque une diminution de la demande de main-d’ceuvre, une
augmentation des licenciements et par voie de conséquence a une hausse du chdmage
conjoncturel.

Le chomage structurel est li¢ a des mutations des structures de 1’économie
(démographiques, économiques, sociales, institutionnelles, technologiques, etc.). Ces
évolutions structurelles peuvent se traduire par des difficultés d’ajustement du marché
du travail (entre I'offre et la demande). Elles peuvent avoir pour origine des
déséquilibres régionaux, une inadaptation des qualifications, le déclin d’activités
traditionnelles ou un cadre institutionnel inefficace (loi, réglementation, dispositif
fiscal, etc.).

Politique économique de lutte contre le chdmage

Il est essentiel dans la cadre de la lutte contre le chomage d’opérer une
distinction claire entre les différents types de chomage.

Pour faire baisser le chdmage conjoncturel, les pouvoirs publics cherchent a agir
sur la conjoncture par une politique de soutien de la demande globale. L’amélioration
de la conjoncture doit se traduire par une reprise de la consommation, de la
production et in fine de I’emploi.

Réduire le chomage structurel se révele plus complexe car ses causes peuvent
étre diverses. Certains facteurs, sur lesquels il n’est pas simple d’agir et qui ne sont
pas directement liés au fonctionnement du marché du travail, comme la recherche,
I’innovation, I’investissement, etc., mais qui jouent un réle dans la croissance
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¢économique, peuvent également avoir une influence déterminante sur le niveau du

chomage structurel.

https://www.vie-publique.fr/fiches/269999-chomage-structurel-et-chomage-

conjoncturel
Vocabulaire
emploi m 3aliHATICTH; Mocaaa
population factive AKTHBHE HACeJICHHS
cadres m pl KepiBHUI CKJIA]

ouvriers m pl

POOITHUKM

marché m du travail

PHMHOK mpaii

offre f de travail

NPONO3MIifA Npami; NPONOHYBAHHS
po0040i cun

demande f de travail

MOMUT HA PO0OYY CHJTY

salaire m

3apo0iTHA miara

demande f'd'emploi

NMOLIYKH podoTHn

age m de la retraite

NneHciiHni BiK

variables f pl/ démographiques

3MiHHI ieMorpagivyHi NOKa3HUKHU

offre f d'emploi

Or0JIOLIEHHS PO HAlIMAHHA HA Po0OTY

généralisation f du salariat

reHepaJizauisi HaiiMaHoI npaui

augmentation f'du chomage

30L1b1IeHHA 0e3po0iTTs

réduction f'de la durée de la vie active

CKOPOYEeHHS TPYAOBOI0 KUTTS

age m moyen d'entrée dans la vie
professionnelle

cepeaHiii BIK BCTYILY 10 TPYAOBOI'0 KUTTH

Contrat m a Durée Indéterminé (CDI)

0e3CTPOKOBHUI1 TPYAOBHUIi 10T0Bip

travail m a temps plein

po0oTa Ha MOBHMI po0oUMii eHb

Contrats m a Durée Déterminée (CDD)

emplois m pl précaires

CTPOKOBHMH TPYI0OBHIi 10TOBIp

HecTa0iIbLHI podoui Micus

temps m partiel

HENOBHMI po00YHii 1eHb

intérim m

TAMYACOBE BUKOHAHHSA 000B'A3KiB

employeur m

HaliMay, podoTonaBenb

embauche f

NPUAHATTA HA POo0OTYy

taux m de chomage

NOKa3HMK , piBeHb 0e3po0diTTs

main-d’ceuvre f

podoua cuiia

licenciements m pl

dispositif m fiscal

3BIJILHEHHA 3 MOCaaH

nmoagarkoBa CUCTEMa
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1. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

KepIiGHUU CKIA0 — COYlianbHe CMAaHosuwe — 3aUHAMICMb — 3aUMamu nocaoy —
8UHA20PO0A — HAUMAHUU NpayieHUK — poboua cuna — 3auHsme npaye3oamue
Hacenenuss — 0e3pobimui — 301UCHEHHs. ONIAYy8aHoi npoghecilinoi OisibHOCMI —
MPpUBANiCMb — YUCETbHUK — poOoYe Micye — piBeHb eKOHOMIUHOI aKmMUueHoCmi —
3azanvHe HacenenHs npayezoamuoco eiky — MOII (Mixcuapoona opeanizayis npayi)
— CMBOPEHHsA HOBUX POOOYUX Micyb — NOCMAYAILHUKAMU NOCTYe— 3d2a/lbHA
KLIbKICMb HACENeHHs — 3MeHwuUmu pigeHb 6e3podbimms — pigeHb 3AUHAMOCI —
COYIANbHULL CMamyc — pPo3UUperHs: pobouux micysb cgpepu nociye

L’emploi

eUn emploi = poste occupé pour exercer une activité professionnelle rémunérée.

e 'emploi = I'ensemble des personnes ayant un emploi.

Avoir un emploi c'est occuper un poste pour exercer une activité professionnelle
rémuneree.

C'est un terme vague, puisqu'il ne prend en compte ni la durée, ni la
rémuneration, ni le statut de cette activit¢ (par exemple, la femme d'un commercant
qui aide son mari quelques heures par semaine en ayant un statut de collaborateur a
un emploi tout comme le salarié d'une entreprise qui effectue 35 h par semaine, ou le
médecin qui n'a pas d'horaires fixes).

L'emploi n'est pas uniquement une activité rémunérée, il confére également a
celui qui l'occupe un statut social, c'est a dire une place dans la société, une position
sociale, une identité sociale.

Indicateurs. L' emploi est mesuré par la population active occupée (PAO). On
rappelle que la population active comprend, en plus de la population active occupée,
les chomeurs.

Le taux d’emploi mesure la part des actifs occupés dans la population totale (ou
dans la population en age de travailler, selon les cas) :

Taux d'emploi = (PAO / population totale) x 100

Le taux d'activité mesure la part de la population active dans la population totale
en age de travailler :

Taux d'activité = [population active / pop totale en age de travailler] x 100

La différence entre taux d'emploi et taux d'activité porte donc sur le numérateur,
le taux d'emploi ne prenant en comte que les actifs occupés.

Le BIT mesure également le sous emploi, c'est a dire les personnes qui
travaillent involontairement moins que la durée normale du travail et qui désirent
travailler plus.

Tendances. L'évolution de 1' emploi, sur le plan quantitatif, est trés variable selon
les pays. Le chomage est faible aux Etats-Unis et en Grande-Bretagne. Mais il est fort
dans la plupart des pays européens, en particulier en France et en Allemagne, et on
parvient mal a le faire diminuer. Mais le chiffre global de créations nettes d'emplois
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peut cacher des flux importants : de nombreux emplois sont créés chaque année, mais
de nombreux emplois aussi sont supprimés.

Sur le plan structurel, les évolutions de I'emploi traduisent les mutations de la
population active, elles sont d'ordre quantitatif et qualitatif. On peut distinguer trois
tendances principales depuis les années 1960 :

ela tertiarisation des emplois : la majorité des actifs sont prestataires de services
et non producteurs de biens agricoles et industriels (le tertiaire représente dans les
pays développés en général plus de 70% des emplois)

ela qualification des emplois : le progres technique est plus exigeant en
qualification a I'image du besoin d'ingénieurs par exemple. Cependant depuis
quelques années, des emplois peu qualifiés se développent a I'image de 1'essor de la
catégorie des employés, emplois que l'on retrouve par exemple dans les services
directs aux particuliers (assistante maternelle, aide ménagere, auxiliaire de vie ...).

ela féminisation des emplois : les emplois se féminisent a l'exemple des
médecins et la majorité des femmes en age de travailler occupent un emploi ou en
recherchent un.

Ces mutations se refletent dans 1'évolution des effectifs des catégories
socioprofessionnelles : cadres, professions intermédiaires, employés voient leurs
effectifs augmenter a l'inverse des agriculteurs,artisans ... et des ouvriers.

http.//ses.webclass.fr/notion/emploi

2. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

Le marché du travail

a. il en existe en réalité de nombreux
selon le lieu, le type de qualification, etc

1. Le marché du travail est le lieu de
rencontre de

2. Si I'on parle du marché du travail en
général,

b. le déséquilibre existant entre offre et
demande de travail.

3. Si le marché du travail fonctionne
librement (sans intervention de I’Etat ou
de syndicats), il permet

c. les employeurs augmenteront leur
demande, les offreurs baisseront la leur et
le chdomage disparaitra.

4. Plus concrétement, si les salaires réels
peuvent baisser en cas d'excés d'offre de
travail (de la part des travailleurs)

d. une baisse des salaires réels a des
niveaux trop faibles pour étre acceptés ?

5. Le taux de chomage (nombre de
chomeurs/ nombre d'actifs) mesure

e. les cotisations sociales ?

6. Un autre indicateur complémentaire est f. 1'équilibre entre offre (provenant des

la durée du chdmage donnée en mois ou
en années ; cet indicateur est trés
important car

travailleurs) et demande (provenant des
employeurs).
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7. L'avantage d'un rééquilibrage du g. un taux de chdmage ¢levé mais avec

marché du travail par les variations des  une durée faible est sans doute moins

salaires est problématique individuellement que
I'inverse.

8. Mais est-ce que cela ne nécessitera pas h. I’offre et de la demande du facteur de
production travail et ou se fixe la
rémunération du travail.

9. Des lors ne pourrait-on pas réduire i. le systéme de protection sociale ?

10. Mais comment financer alors j. en théorie de réduire le chdmage.

3. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

taux — population active — marché du travail — emploi — travailler —
ralentissement — résulter — main d’ceuvre — licencient — offre — demande —
inactivité — activité — évolutions techniques — produits — baisse — demandeurs —
entreprise — début — périodes — horaires de travail — plein emploi — croissance
économique

Le chomage

Le chomage est la situation d'une personne qui, souhaitant et ayant la
capacité de le faire (age notamment), se trouve sans malgré ses recherches.
L'absence d'emploi peut d'une entrée dans la vie active, du désir de
retrouver un emploi aprés une période d' , d'un licenciement, d'une
démission volontaire ou d'un désir de changer d' .

Le de chomage est le rapport entre le nombre de chomeurs et la

("I'ensemble des individus exercant ou déclarant chercher a
exercer une activité rémunérée", selon la définition de 'INSEE).
Du point de vue économique, le chomage est interprété comme la résultante d'un
déséquilibre entre I'offre et la demande sur le
Plusieurs formes de chomage peuvent Etre distinguées :

e Le chomage naturel (ou frictionnel) est dii au fait que chaque jour il y a, pour
diverses raisons, de nouveaux d'emploi, et qu'il y a toujours un
temps de battement entre le de la recherche de I'emploi et I'entrée
dans un nouvel emploi. Un taux de chdmage nul ne peut donc étre atteint. Le

est considéré comme atteint lorsque le taux de chomage
se situe aux alentours de 3,5% a 4%.
e Le chomage conjoncturel (ou keynésien) correspond a un de

l'activité économique provoquant une réduction temporaire des besoins de
dans 1'économie. Les entreprises pour adapter
leur capacité de production a la baisse de l'activité économique. Le chomage
conjoncturel se résorbe avec le retour de la qui nécessite
des embauches de la part des entreprises.
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e Le chomage structurel est li¢ a des changements de structures économiques
dans un pays, provoquant une inadéquation qualitative entre I' et la
de travail. L'évolution des qualifications dues aux
conduit a rendre inemployable une partie de la population active qui
ne trouve plus d'emplois correspondant a ses qualifications.

e Le chomage technique, au sein d'une , découle de I'impossibilité pour
d'autres secteurs d’activité ou d'autres entreprises de lui fournir les éléments
nécessaires a la fabrication de ses

e [e chomage partiel peut étre provoqué par une d'activité anormale
de I'entreprise qui est obligée de réduire les .

e [e chomage saisonnier concerne certaines branches professionnelles dont

'activité varie sensiblement selon les de 'année.
http://'www.toupie.org/Dictionnaire/Chomage. htm

4. Traduisez en francais.

VY knacuyHOMY PO3YMiHHI PHUHOK Tipaili — 1e cdepa GopmMyBaHHS MOMUTY 1
MIPOMO3HUIIii Ha poOoUYy CHITY 3a JOIIOMOTIOIO IIHU Ha Ipallro (3apoOiTHOT mIaTu).

[HIIMME cioBamu, pUHOK Tpalll — PUHOK OAHOTO 3 (aKTOpiB BUPOOHUIITBA, /i€
JIOMOTOCTIOAApCTBA B POJI HaMaHUX TMPAIliBHUKIB TMPOMOHYIOTh CBOIO IMPAIlIO
(TpymoBi mociyru), a poOOTOAaBIl (BIACHUKH) — BUPOOHUKU TOBAPIB Ta MOCITYT —
noTpeOyIOThH ii.

EnemenTtamu puHKY Tparli €: MOMUT, TPOIIOHYBAHHS, TPYAOBI MOCTYTH (MIOCTYTH
npaili), 1Ha, KOHKYPEHLisl, pe3epByBaHHs Ipalll, TPyJI0Ba MOOUIbHICTb.

[Ipaus (mocmyru mpairi, 3110HOCTI A0 Tpaill) — OJWH 3 OCHOBHUX (PaKkTOpiB
BUPOOHUIITBA, BIACHUKAMH SIKOTO € JJOMOTOCIIOAapCTBA.

Ha punKy npalii BCTAHOBIIOETHCS 111HA Mpalll — CTaBKa 3apOOITHOI IIJIaTH.

JIroquHa 3/1aTHA MPALFOBATH 3aBASKH CBOIM (DI3MUHHUM 1 pO3yMOBUM 3/110HOCTSIM;
K1, B CBOIO 4epry, MOEAHYIOUUCH 13 3HAHHSMHU, BMIHHSIM Ta HaBUYKaMU CKJIQJaI0Th
OCHOBY TPY/IOBOTO TIOTEHITiany ocoductocTi. TpynoBuii moreHitiai (abo podoya cuna)
JIOMHUA MOXe OyTH BUKOPUCTaHUM Y BUPOOHUIITBI OJIar.

VYHIKaJIbHICTh TIpalll K BUPOOHUYOTo (haKkTopa MOJSTaE B TOMY, IO MOCTYTH
mpari HEMOXXJIMBO BIJIOKPEMUTH Bij TpaliBHUKA. Alle udepe3 Te, MmO 00'€KToM
KYHIBII-IIPOJAXKy € JIUIIE TOCIYTH Mpall MpaiiBHUKa, a HE BIH caM, MOpsA] 13 LIHOIO
mpalli He MEHIIE BaKaTb YMOBHU Mpalli, K1 BU3HAYAIOTHCS TPYIOBHM 1 KOJIEKTUBHUM
JIOTOBOpaMH, YTOJIlaMH YKJIaJICHUMH Ha 1HIAX PIBHSAX Ta YNHHUM 3aKOHOJTaBCTBOM.

OOcsr BUKOPUCTaHHS Mpalll BUMIPIOETbCA Y TOAUHAX pOOOTH MPOTATOM IIEBHOTO
nepiogy. 3amacu Tpali B E€KOHOMIIIl BHU3HAYAIOTBCA TaKUMHU  KaTEropisMHU:
npaiie3/iaTHe HaceJIeHHs; eKOHOMIYHO aKTHBHE HACEJICHHS; TPY/IOBI pecypcH TOIIO.

PoGoronaBens — 11e opuandHa abo ¢gizudHa ocoba, sika, BUXOASYU 13 MOIMUTY
Ha CBOIO MPOAYKI[iIO0 (ITOCIYTH), YTBOPIOE MOMUT Ha MPAIl0 Ta HAJAE MOXIMBICThH
HallMaHUM IpalliBHUKaM MPAIIOBATH i OTPUMYBATH 3apOOITHY ILJIaTy.

89



Chapitre 12. La consommation et I’épargne

!
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Au niveau macroéconomique, la comptabilité nationale définit deux notions de
consommation :

¢ [a consommation effective des ménages recouvre I’ensemble des biens et
services que les ménages consomment effectivement, que ces acquisitions aient
fait, ou non, I’objet d’une dépense de leur part ;

¢ la dépense de consommation finale des ménages comprend les dépenses
effectivement réalisées par les ménages résidents pour acquérir des biens et des
services destinés a la satisfaction de leurs besoins. Elle inclue la part des
dépenses de santé, d’éducation, de logement, restant a leur charge, apres
remboursements éventuels.

L’¢écart entre les deux notions représente la dépense de consommation
individualisable des administrations publiques dont la valeur correspond aux
transferts sociaux en nature (remboursement de médicaments, allocations logement)
et aux transferts de biens et services non marchands (soins hospitaliers, dépenses
d’éducation).

A ces deux notions de la consommation correspondent deux notions de revenu
pour les ménages :

¢ [e revenu disponible brut comprend tous les revenus regus par les ménages (a
I'exception des transferts sociaux en nature) plus les intéréts, moins les impots
sur le revenu et toutes les cotisations sociales versées. Le revenu disponible
brut est la somme de la dépense de consommation finale des ménages et de
leur épargne ;

¢ e revenu disponible brut ajusté qui ajoute au revenu disponible brut les
transferts sociaux en nature. Il est alloué¢ a la consommation effective et a
I’épargne.
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L’épargne est la partie non consommée du revenu disponible. Au niveau
macroéconomique, elle correspond a la somme de I’épargne des ménages, des
entreprises et des administrations.

Pour les ménages, I’épargne est égal au revenu disponible diminué de la dépense
de consommation, ou encore au revenu disponible ajust¢ diminué¢ de la
consommation finale effective.

Le taux d’épargne des ménages est le rapport de I’épargne brute au revenu brut
disponible.

L’épargne brute des ménages comprend deux composantes : I’'investissement
dans le logement et 1’épargne financiére.

https.//www.vie-publique.fr/fiches/270194-consommation-et-epargne-definition-et-
interdependances

Vocabulaire

consommation f finale

KiHlIeBe CHIO’KMBAHHA

ménages m pl résidents

JAOMOrocnoaapcTBa, siki MOCTIHHO
NPOKUBAKTH HA TEPUTOPIl

acquérir des biens et des services

NpuAdATH TOBAPH i MOCIYTH

satisfaction f 3a/10BOJICHHS MOTPed
dépenses f pl de santé BUTPATH HA 310POB'sl
éducation f ocBiTa

allocation flogement JAOIOMOra Ha CIJIATY KUTJIA

remboursements m pl

BiIIIKOyBaHHSI (BUTPAT)

remboursement m de médicaments

BiIIIKOyBAHHSI BUTPAT HA JIIKH

soins m pl hospitaliers

JIKAPHSAHUH MeUYHUH TOTJIsSIT

revenu m disponible brut

BAJIOBUM HAsIBHUH 10X

intéréts m pl

cotisations f pl sociales

BiZICOTKH

coiaJbHi BHECKH

revenu m disponible brut ajusté

BAJIOBHA CKOPUTOBAHM HASIBHU I 1OXi/T

transferts m pl sociaux en nature

couniaabHi TpancdepTu (mepexaya
pecypciB HaceJIeHHIO) Y HATypaJIbHiil
popmi

taux m d’épargne

HOpMa 3201HaATKCHDb

étre alloué a

épargne f'brute des ménages

ACUIHYBaTH, IPU3HAYaATH (CyMy),
HaZaBaTH (KpPeAUTH, Yac)

3a0IHAKCHHSA HACCJICHHSA

logement m

KHUTJIO

épargne f financiere

(dinancoBi 3a0maxKeHHS
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1. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

KYNi8eNbHA CNPOMONCHICMb — BANOGUN HASABHULL 00XI0 — CHIama COYialbHUX
BHECKI8 — 00X00U 6i0 OIfAIbHOCMI — 00X00U 6I0 MaUHA — 3apniamu — 00X00U
Camo3auHaAmux — OUugi0eHoU — 00Xo0U 6I0 CMPAXYBAHHA JHCUMmMs — 5K
00UUCTIIOEMBCAL 8AN0BUL HASABHULL 00XI0 — BIOCOMKU — OONOMO2U NO Oe3podimmi0 —
COYlanbHl GUNIAMU — OJICUMIOBl GUNAAMU — 6HECKU y Kacy COYlaNbHO20
CMPaxy8aHHs — Npsami NOOAMKU — NeHCii — CiMelHi suniamu — QIHAHCYB8aAHHS
COYIanbHO20 3aXUCMY — MIHIMAILHI COYIANbHI BUNIAMU — NOOAMOK HA MAUHO —
BUMPAMU HA CNONCUBAHHSL OOMO20CNOOAPCME — NOOAMOK HA NPUOYMOK

Pouvoir d'achat et revenu disponible brut

Le revenu disponible brut (RDB) est la part des revenus dont dispose un ménage
pour consommer, épargner ou investir (définition INSEE) aprés avoir réglé ses
cotisations sociales et impots directs. Il sert de base au calcul du pouvoir d'achat.

Comment est calculé le revenu disponible brut ?

Les revenus pris en compte pour le calcul sont les suivants :

e revenus d’activité (salaires, revenus des indépendants ou des allocations
chomage) ;

e revenus de la propriété (intéréts, dividendes, revenus d’assurance-vie) ;

¢ revenus fonciers ;

® pensions et retraites ;

e prestations sociales (prestations familiales, prestations logement et minima
sociaux).

A ces revenus sont retranchés les sommes versés par chaque ménage dans le
cadre de la contribution au systeme de redistribution. Ces sommes correspondent aux
cotisations sociales (financement de la protection sociale telle que la sécurité sociale)
et aux impots directs, essentiellement 1’impdt sur le revenu, la taxe fonciere et la taxe
d’habitation.

Le revenu disponible, base du pouvoir d’achat

Le revenu disponible brut est utilis¢ pour déterminer le pouvoir d’achat des
ménages. En effet, le pouvoir d’achat est déterminé par deux éléments, le revenu
disponible brut, d’une part, et I’évolution des prix (des dépenses de consommation
des ménages), d’autre part.

Dans un contexte de forte inflation, un ménage disposera d’un pouvoir d’achat
inférieur a un ménage qui dispose du méme RBD dans un contexte ou les prix sont
plus bas. Par exemple, en 2005, une famille, dont le RDB est de 500 euros achéte un
téléviseur dont le prix est de 300 euros et un four dont le prix est de 200 euros. En
2010, le RDB de la famille est identique mais les prix ont augmenté de 10% pour le
méme produit, faisant passer le tarif du téléviseur a 330 euros et celui du four a 220
euros. La famille n’est plus en mesure de s’offrir le téléviseur et le four. Son pouvoir

d’achat a diminu¢ alors que son revenu disponible brut est resté le méme.
https.//www.vie-publique.fr/fiches/270008-pouvoir-dachat-et-revenu-disponible-brut
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2. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

revenus — valeur — élevé — biens et services — baisse — impots — hausse —
somme — consommation finale — prix — augmentent — dépenses — des ménages —
évolution — gains — croissance démographique — comptabilité nationale —
pouvoir d’achat — moyenne — habitant — nombre — indicateur — INSEE — loyers
— croit

Mesurer le pouvoir d’achat

Le pouvoir d’achat, c’est la quantité¢ de que permet
d’acheter un revenu. Plus on peut acheter de biens et de services avec son revenu,
plus le pouvoir d’achat est . On observe son d’une période a
I’autre. Pour cela, on doit comparer 1’évolution des par rapport a celle des
prix des biens et services : si les revenus plus vite que les prix, il y a hausse
du pouvoir d’achat ; a I’inverse, si les prix augmentent plus vite que les revenus, il y a

du pouvoir d’achat. Cela revient a exprimer 1I’évolution des revenus en
réelle (ou a prix constants), c’est-a-dire apres correction des effets de
I’inflation.

En France, la mesure du des ménages est réalisée par
I’Institut national de la statistique et des études économiques ( ).

Le revenu utilisé¢ pour le calcul est le revenu disponible brut (RDB) : c’est la

des revenus de I’ensemble des ménages (y compris les prestations sociales)
moins les et cotisations sociales. Ainsi, une des prestations
sociales ou une baisse des impots se traduiront, toutes choses égales par ailleurs, par
une augmentation du pouvoir d’achat.

L’indice des prix retenu pour le calcul est le déflateur de la
des menages. Celui-ci est assez proche de I’indice des a la consommation
(IPC), plus communément utilis€ pour commenter I’inflation ; mais il représente plus
fidelement le prix de la consommation des ménages, notamment en intégrant des
« » de logement pour les propriétaires, sous forme de fictifs.

Il est important de noter que cette mesure du pouvoir d’achat du RDB est un

macroéconomique, calculé dans le cadre de la , a
partir du revenu global recu pour 1’ensemble . Elle ne correspond donc pas
toujours aux situations individuelles, notamment car son évolution s’explique en
partie par la . Par exemple, lorsque la population frangaise

au rythme de 0,4 % par an, il faut des de pouvoir d’achat du
RDB d’au moins 0,4 % par an pour que le pouvoir d’achat par soit stable.
C’est pourquoi, I’Insee publie le pouvoir d’achat par habitant, mesuré en rapportant le
pouvoir d’achat du RDB au d’habitants. Celui-ci reflete mieux la situation
individuelle car 1l neutralise le facteur démographique.

https://abc-economie.banque-
france.fr/sites/default/files/medias/documents/819432 pouvoir-achat.pdf
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3. Lisez le texte, traduisez-le. Finissez les phrases ou répondez aux questions aprés
le texte.

Qu'est-ce que la consommation ?

La consommation se définit comme l'utilisation de biens et de services dont on
ne peut se servir qu'en les détruisant rapidement (biens non durables) ou en les
transformant (biens durables). Dans ce dernier cas, la comptabilité nationale dissocie
la consommation intermédiaire (matiéres premieres ou énergie, frais marketing,
dépenses de gestion, etc.) et la consommation finale. Celle-ci se définit par le fait de
satisfaire un besoin en eau ou en nourriture, par exemple, mais inclut aussi les
dépenses en santé, éducation et logement. La consommation finale, appelée aussi
consommation privée, comprend également l'autoconsommation dans le cas ou les
ménages consomment leur propre production.

Dans l'ensemble, la consommation, destructrice de valeur, s'oppose a la
production, créatrice de valeur. Pour aller plus loin, la consommation désigne la
partie des revenus des ménages qui n'est pas ¢Epargnée et donc utilisée
immeédiatement. Elle se distingue ainsi de I’investissement qui implique une pérennité
dans le temps.

Pourquoi parle-t-on de société de consommation ?

La société de consommation est la conséquence méme du capitalisme.

De manicére courante, une société est dite de consommation lorsque les
consommateurs sont incités a consommer des biens et des services de maniére
réguliere et abondante. La société de consommation est la conséquence méme du
capitalisme, qui exige un besoin de croissance €conomique directement liée a
'accumulation de capital.

Plusieurs critéres régissent les actes de consommation : le pouvoir d'achat, le
niveau des prix, les usages sociaux, l'acces au marché¢, la réglementation, 1’offre des
fournisseurs, les effets de la concurrence (a 1'échelon local ou dans le cadre de la
mondialisation).

Crédit a la consommation

Accordé par un établissement bancaire, le prét a la consommation est octroyé
aux ménages afin de leur permettre de financer des achats de biens et de services. Par
exemple, il permet de financer de nombreux projets comme un mariage ou l'achat
d'une voiture. Il existe différents types de crédits a la consommation comme le prét
personnel (achat de bien sans justificatif), le crédit affecté (pour un achat spécifique),
le crédit renouvelable (pour des dépenses du quotidien) ou encore la location avec
option d’achat. Le but est d'obtenir les meilleurs taux possibles.

https://www.journaldunet.fr/business/dictionnaire-economique-et-financier/1198893-
consommation-definition-traduction/

1. Les biens non durables ce sont des biens...
2. Les biens durables ce sont des biens...

3. La consommation intermédiaire représente...
4. La consommation finale se définit par ...

94



5. La consommation finale inclut ...

6. Pourquoi la consommation s’oppose ¢ la production ?

7. La consommation désigne la partie des revenus des ménages qui...
8. Par quoi la consommation se distingue de 1’investissement ?

9. Une société est dite de consommation lorsque...

10. La société de consommation est la conséquence de...

11. Quels criteres régissent les actes de consommation ?

12. Le prét a la consommation est accordé par ...

13. Le prét a la consommation est octroyé aux ménages afin de...

14. Quels types de crédits a la consommation existent-ils ?

4. Trouvez la fin des phrases et traduisez-les.

Définition de 1'épargne

1. L'épargne est I'action d’épargner, d'étre a. épargné, économisé.

2. C'est aussi ce que l'on a b. I'épargne investie, sinon, il optera en
faveur de la thésaurisation.

3. L'épargne des ménages ou des c. reste disponible sous forme liquide

particuliers est la part du revenu qui (ex : Livrets A) ;

4. Une partie de I'épargne est confice aux d. des composantes importantes de
I'économie.

5. Les différentes formes d'épargne : e. le niveau d'épargne est déterminé par le

- I'épargne liquide (ou thésaurisation) qui taux d'intérét.

6. - I'épargne investie qui est affectée a  f. n'est pas utilisée pour la consommation

des placements (ex : comptes ou titres immediate et qui est mise en réserve en

d'épargne, livrets d'épargne, contrats vue d'une dépense future ou d'un meilleur

d'assurance-vie, valeurs mobiliéres) oua rendement.

7. Les économistes néoclassiques g. épargner car |'épargne lui permettra

consideérent que d'assurer des revenus plus importants
dans le futur.

8. Si celui-ci est ¢éleve, 1'agent h. économe dans la dépense, de mettre de

économique sera incité a l'argent de c6té dans un but particulier.

9. A l'inverse, si le taux d'intérét est i. détermine, aprés la consommation, la

faible, I'agent part consacrée a 1'épargne.

10. Pour les économistes keynésiens, c'est j. des investissements dans des moyens de

le niveau de revenu qui production ou dans I'immobilier...

11. Si le taux d'intérét est ¢levé, alors k. aura tendance a davantage consommer,

l'agent économique aura une préférence  car I'épargne ne lui rapportera que peu de

pour revenus futurs.
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12. Le comportement d'épargne est I'une 1. la demande et donc, 1a encore, a
l'activité économique.

13. En effet, une insuffisance d'épargne = m. banques qui la rémunérent par un taux
peut porter préjudice a d’intérét.

14. A l'inverse, un exces d'épargne peut  n. l'investissement et donc a l'activité
étre néfaste a ¢conomique dans le futur.

http://www.toupie.org/Dictionnaire/Epargne. htm

5. Traduisez le texte en frangais.

CrioxuBaHHS — BHUKOPHCTAHHS TPOAYKTY B MPOIIECi 3aJ0BOJICHHST mOTped. B
CKOHOMIIIl CIIOXKMBAHHSA TMPHUPIBHIOETbCS 10 OTpPUMaHHA Onar abo TOCIYT.
Crio)xuBaHHSI CTa€ MOMJIMBHM BHACIIJOK OTPUMaHHS J0X0oy a0o BHUTpaTu
3a0111a][)KECHb.

KinneBe cnoxuBaHHS TOBapiB 1 MOCIYr CKIAQJAEThCA 3 BUTPAT JIOMAILIHIX
rOCIIOJIApPCTB HA BJIACHE KIHIIEBE CIIOKMBAHHS, BHUTpAT JACPKABHUX 3aKIaiB s
3aJIOBOJICHHS 1HJMBITyaJIbHUX Ta KOJIEKTHBHUX MOTPEO CYCHiIbCTBA, & TAKOX BHTPAT
Ha 1HAMBIAyaJbHE KIHIIEBE CIIO)KMBAaHHS HEKOMEPIIIMHUX Opra”izamid, 110
0OCJIyTrOBYIOTH JJOMAIIIHI TOCTIOAAPCTRA.

[IpomixkHe crIOXKMBaHHS BiJI0Opaka€ BapTICTh TOBAPIB 1 MOCIYT, BUKOPUCTAHUX
y Tporeci BUPOOHUIITBA (32 BHUHATKOM OCHOBHHMX 3ac001B, BHUKOPUCTaHHS SIKHX
BPaXOBY€ETHCS K CIIO’KMBAHHS OCHOBHOTO KaIliTamy).

[IpomikHE CITO)KMBAHHS BKITIOYAE TAKl €JICMEHTH:

® MarepialibHi BUTPATH;
® OIUIaTy HEMaTepiaIbHUX MOCHyT (BKIIOYAIOYM BUTPATH Ha BIAPSUDKEHHS B
YACTHUHI OIUIATH MPOi3ly Ta MOCIYT TOTEMIB).

3ao11aKeHHs] — TPOIIOBI BKJIaAU (13UYHUX 0C10, HACEJIEHHS B OIaH1 OaHKH 3
METOIO0 OTPUMAaHHSI BIJICOTKIB.

3aomia/pKeHAsT  HaceJeHHs — CyMa TpOINIOBOTO  JOXOMy, SKa  He
BUKOPUCTOBYETHCS Ha TOTOYHE CIIO)KMBAHHSA 1 MPHU3HAYAETHCS IS 3aJ0BOJICHHS
noTped y MaiiOyTHhOMY. € eIeMeHTOM OCOOHMCTOT BJIACHOCTI HACEJICHHS 1 HAJA€ThCS
O0aHKaM y BUTJISIII KPEIUTY, SIKUU € JpKepenoM iHBecTulii. OCHOBHUM 3a0IaIHUKOM
B EKOHOMIIll € JIOMOTOCIIOAApCTBa, SKI 3a0MAKYIOTh TIEBHHH  BIJCOTOK
BUKOPHCTOBYBAaHOTO  JIOXOMY.  3aOIaJKEHHS  JIOMOTOCIIOJApCTB  Ha3UBAIOThH
0COOUCMUMU 3A0UAOHCEHHAMU.

BinHomeHHss 0coOMCTHX 3a0WIAKEHb JOMOTOCHOJAPCTB JI0  BaJOBOTO
BHYTPILIHBOTO TMPOIYKTY Ha3UBAIOTh pieHeM ocobucmux 3aowaddicens. el piBeHb
HEO/THAKOBUH HABITh Y PO3BHHYTHX KpaiHax CBITY. SIKIO, HAIPHUKIAI, T MTOKA3HUK
y CIIA y 90-x pokax cranoBuB MeHie 5 %, to B Itami — 18 %, a B SAnonii — 14
%. Y O11bIIOCTI KpaiH, 1[0 PO3BUBAIOTHCS, PIBEHh OCOOMCTUX 3a0IA/KEHb IYXKe
HU3BKHUH, 110 3yMOBJICHO HEBEJTMKUM BUKOPHUCTOBYBAHUM JOXOIOM.
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Chapitre 13. Les administrations publiques

B

Etat au sens large

= administrations publiques

/

Administrations
centrales
président, gouverne-

ment, ministeres,
préfectures,
rectorat...
principales recettes:
TVA, impots sur le
revenus, impots sur les
sociétés, TIPP...

l T

Collectivités locales
Conseils des
communes,
départements, régions
principales recettes :
impots locaux (taxe
d 'habitation, fonciere,
professionnelle...)

+ aide des

administrations centrales

Sécurité Sociale
Caisses retraite,
maladie,
chomage,
invalidite,
allocations
familiales...
principales
recettes: cotisations
sociales salariales et

patronales

Les administrations publiques (APU) sont 1’ensemble des organismes dont la
fonction principale est la production de services non marchands, la redistribution des
richesses nationales ou la régulation de 1’économie. Le secteur des administrations
publiques comprend 1’Etat et les organismes divers d’administration centrale
(ODAC), les administrations publiques locales (APUL) et les administrations de
sécurité sociale (ASSO). La majeure partie de leurs ressources provient des
ressources publiques.

Le référentiel de la comptabilité nationale est celui des engagements européens ;
il est identique dans I’ensemble des pays membres de 1’Union européenne et fait foi
dans le cadre du pacte de stabilité et de croissance. Ce référentiel est le seul qui soit
commun a I’ensemble des administrations publiques frangaises. La comptabilite
nationale permet ainsi d’obtenir le montant global des dépenses et des recettes de
I’ensemble des administrations publiques. Il est par conséquent nécessaire de
raisonner sur ce périmetre.

Ce référentiel distingue trois sous-secteurs au sein de la sphere « administrations
publiques » :

e les administrations publiques centrales (APUC), qui regroupent 1'Etat et ses
ministéres ainsi que les organismes divers d'administration centrale (ODAC),
catégorie qui regroupe ses agences tels que Météo France, Péle emploi, les
universités etc.

¢ les administrations publiques locales (APUL), constituées par 1’ensemble des
collectivités territoriales (régions, départements, communes et groupements de
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communes) et les organismes divers d'administration locale (par exemple :
caisse des écoles, colleges et lycées...) ;

e et les administrations de sécurité sociale (ASSO), qui regroupent les hopitaux
et I’ensemble des régimes de Sécurité sociale (régimes généraux et régimes
spéciaux) ainsi que les régimes de retraite complémentaire et ’assurance
chomage.

L’Etat et les organismes divers d’administration centrale (ODAC) composent
I’ensemble des administrations publiques centrales.

Les ODAC sont financés principalement par des subventions de I’Etat ou par
affectation de recettes (« taxes affectées ») votée en loi de finances. Ils exercent une
compétence fonctionnelle spécifique au niveau national. Ce sont souvent des
¢tablissements publics a caractére administratif et ils possedent en général la
personnalité juridique. Contrdlés majoritairement par ’Etat, ces organismes ont une
activité principalement non marchande.

Les administrations publiques locales (APUL) incluent 1’ensemble des
collectivités territoriales mais aussi les organismes divers d’administration locale.

e Les collectivités territoriales correspondent aux communes, aux départements
et aux régions ainsi qu’a leurs groupements, essentiellement des établissements
publics de coopération intercommunale (EPCI).

e Les organismes divers d'administration locale (ODAL) regroupent Iles
¢tablissements publics locaux non marchands comme les créches, les centres
communaux d’action sociale, ainsi que certains établissements publics
nationaux ayant une action territorialisée (agences de 1’eau...). Les ODAL
comprennent également d’autres établissements comme les établissements
publics locaux d’enseignement (colléges et lycées) ou encore les organismes
consulaires (chambres de commerce et d'industrie...).

Les administrations de sécurité sociale (ASSO) regroupent les organismes
dépendant des administrations de sécurité sociale (ODASS, soit principalement les
hopitaux) , I’ensemble des régimes de Sécurité sociale (régimes généraux et régimes
spéciaux) ainsi que les régimes de retraite complémentaire (AGIRC, ARRCO,
IRCANTEC) et I’assurance chomage (Unedic).

https://www.performance-publique.budget.gouv.fr/finances-publiques/grandes-
caracteristiques-finances-publiques/s-informer/administrations-publiques

Vocabulaire

administrations f p/ publiques (APU) OPraHM [IePKABHOI0 YIPABJIHHSA

redistribution f des richesses nationales nepepo3noaijl HaliOHAJIBLHOI0 0araTcTBa

organismes m pl divers d’administration pi3Hi opranu HeHTPaJIbHOrO yNPABJIiHHSA
centrale (ODAC)

administrations f p/ publiques locales MicCLieBi OPraHH Jep:KABHOI0 YNIPABJIiHHSA
(APUL)

administrations f p/ de sécurité sociale YCTAHOBH COIIAJIbHOIO 3a0e31e4eHHs
(ASSO)
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subventions f pl de ’Etat nep:kaBHi cyocmii

pacte m de stabilité et de croissance MAKT MPO CTAOVIbHICTD i 3pOCTAHHSA
dépenses fpl BUTPATH

recettes f pl NnpuOyTKH

collectivités f pl territoriales OpPraHu MiCLIeBOIr0 CaMOBPSIIyBaHHS
régimes m pl de retraite CHCTEeMA NMeHCiHHOro 3a0e3ne4YeHH
assurance f chomage CTPaxXyBaHHsS Ha BUNAIOK 0e3po0iTTs
loi f'de finances 3aKOH IIPO Aep:KaBHUI 0101 KeT
personnalité f juridique cy0’ekT mpaBa

établissements m pl publics de coopération nep:kaBHi ycTaHOBH MiKMYHiIMIIAJIbHOI
intercommunale (EPCI) crmiBnpanmi

centres m p/ communaux d’action sociale KoMyHaJIbHi HEHTPH COMIAIBHMUX il

établissements m pl publics locaux MicLeBi Iep:kaBHi HABYAJIbHI 3aKJIa11
d’enseignement

chambres f pl de commerce et d'industrie TOpProBo-npoMucJI0BI NajaaTH

affectation f de recettes BUKOPUCTAHHSA, PO3MOIIJ J0XO1IB
exercer une compétence fonctionnelle 3AIHCHIOBATH clienupivny
spécifique (GyHKIiOHAJbHY KOMIIETEHTHICTH

1. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

recettes fiscales — prélevements — recettes — collectivités territoriales — sont
passées — représentent — financer — objectif — dégrevements d’impots — fiscales
— provient — constituent — aménagement — fonctionnement — transférées — gérer
en commun — développement économique — a sa charge — a l'échelle d’ —
traitement — préservation — Etat — infrastructures — organisation — dépenses —
personnes — entretien — versement — accompagnement des familles — politiques
publiques — formation

Administrations publiques locales (APUL)

Les administrations publiques locales, composées de toutes les
(régions, départements, établissements publics de coopération
intercommunale, communes) et des organismes divers d’administration locale
(exemples : caisses des écoles, CCAS, chambres consulaires, etc.), 20 %
de la dépense publique francaise.
Depuis le début de la décentralisation, les recettes des APUL se caractérisent par
un fort dynamisme : elles de 48,6 Md€ en 1983 a 270,2 Md€ en 2019. La
plus grande partie de ces ressources est constituée de . En 2019,

99



les obligatoires représentaient 156,9 Md€, soit 58 % des totales
des administrations publiques locales.

Une partie substantielle des ressources des collectivités locales, 103,4 Md€ en
2019, également de 1’Etat. Les dotations budgétaires, les prélévements sur
recettes de I’Etat et les transferts d’imp6ts aux collectivités permettent de
en partie leur fonctionnement courant et leurs investissements. Ils ont également pour

de compenser les charges aux collectivités territoriales dans le
cadre de la décentralisation. L’ verse enfin une partie des recettes
des collectivités dans le cas des locaux et des compensations
d’exonérations. Il a ainsi pris 17 % des impo6ts locaux en 2017, ce qui fait
de lui le premier contribuable local.
Les communes I’échelon de base de ’organisation territoriale de la
République. Leurs dépenses se concentrent sur les actions de proximité ( de
I’enseignement, des territoires, de I’environnement,

sportives et culturelles, etc.).
L'intercommunalité¢ permet aux communes qui se regroupent au sein d'un

¢tablissement public, de des équipements ou des services publics
et d'élaborer des projets de , d'aménagement ou d'urbanisme
un territoire plus vaste que celui de la commune ( des déchets,
des transports, des voiries, etc.)
Les départements assurent pour leur part 1’essentiel des en matiere
sociale. Ces dépenses sont constituées de 1’action sociale (politiques d’
, de I’enfance, des agées et handicapées) et du de

certaines prestations sociales (RSA et APA principalement).
Enfin, I’échelon régional vise a permettre la conduite de
cohérentes au niveau d’un bassin de vie ( professionnelle, développement
économique, transport, gestion des lycées, etc.).
https://www.budget.gouv.fr/panorama-finances-publique/administrations-publiques-
locales-apul

2. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

8AN08ULL BHYMPIWHIU NPoOyKm — 6UpoOHUYaA cghepa — COYIanbHi GHECKU ——
cucmema HaAyioHAIbHUX PAXYHKI8 — HA0asamu O0e3KOWMmMOBHI NOCIYeU — COYIANIbHI
guniamu — o0cC8ima — HAO0ABAMUCA Oe3KOUMOBHO —  OpP2aHU O0epHCABHO20
VNPAaeniHHae —  cmAyeamu NOOAmKU —  HEPUHKOBA NPOOYKYis — KOMepYiuHi

nocuyeu — UMpamu UPOOHUYMEAa — NOOAMKU HA BUPOOHUYMBO — ONaama npayi
HAUMAHUX NPAyi6HUKI6 — NPUBAMHUL CEKMOp — pooumu sumpamu — cyocudii Ha
BUPOOHUYMBO — OCHOBHULL KANimau — codieapmicms sUpOOHUYMEA — OMPUMYEAMU
CniayeHi no0amKu — HEePUHKOBI BUPOOHUYI NIOPO30IIU — OMPUMAMU BU2O0Y —
NPOMIJICHE CNONCUBAHHA — Opamu 00 yedzu — GKIIOYUMU HEPUHKOBI NOCIyeU —
0epPAUCABHULL CeKMOop — 3abe3neuy8amu — OpeaHu 0epAHCABHO20 YNPAGIIHHS
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Les administrations publiques

Du point de vue de la comptabilité nationale, les administrations publiques se
distinguent principalement par trois caractéristiques essentielles :
e clles fournissent des services gratuits ou quasi-gratuits ;
e clles prélévent des impots ;
e clles prélévent des cotisations sociales et versent des prestations sociales.

La production non marchande des administrations publiques étant constituée
pour l'essentiel de services gratuits, elle ne peut étre évaluée comme celle des
services marchands par référence aux prix du marché. Cependant, principalement
dans un souci de comparabilité internationale, les comptables nationaux ont décidé
d'intégrer les services non marchands des administrations publiques dans la sphére
productive afin qu'ils puissent contribuer au produit intérieur brut au méme titre que
les services marchands.

Considérons, en effet, 'exemple de 1'éducation. Dans certains pays, 1'éducation
est essentiellement assurée gratuitement par le service public alors que, dans d'autres,
seul le secteur privé payant existe. Si la production non marchande n'était pas prise en
compte, le pays ou l'enseignement est assuré par le secteur privé se verrait attribuer
un PIB supérieur, méme si les systemes d'é€ducation privés et publics sont
rigoureusement identiques d'un point de vue pédagogique.

Puisque la production non marchande ne peut pas étre valorisée a partir de son
prix, elle l'est par la somme de ses cofits de production, c'est-a-dire la consommation
intermédiaire, la rémunération des salariés, la consommation de capital fixe ainsi que,
éventuellement, les impdts sur la production diminués des subventions sur la
production.

Cette définition n'est pas purement conventionnelle. En effet, le colt de
production des services non marchands représente la dépense que la collectivite
nationale doit effectuer pour en bénéficier. En ce sens, ce mode d'évaluation est
cohérent avec celui qui est retenu pour les biens et services marchands puisque ceux-
ci sont évalués sur la base du prix de marché, c'est-a-dire de la dépense nécessaire a
leur acquisition.

Les impo6ts sur la production auxquels il est fait référence ici ne sont pas les
impdts recus par les administrations mais les impdts payés par les unités de
production non marchandes des administrations publiques. De méme, les subventions
sur la production sont les subventions recues par les unités de production non
marchandes des administrations publiques. Habituellement, ces impOts et subventions
représentent des montants trés faibles.

http://www.comptanat.fr/principe/adminx.htm

3. Complétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

public — contribution — dépenses — recettes — impots — taxes — salaires —
allocations — dépense — déficit — dette — inférieur — accumulation —
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investissement — sécurité — augmentation — élaboration — Loi — indépendantes —
chomage — croissance — leviers — Parlement — choix — pouvoir d’achat —
orientations — débat — ministre du budget

Le budget de ’Etat : comment ¢a marche ?

Le budget de 1’Etat est constitué de recettes et de . 95% des
sont des recettes fiscales. C’est-a-dire :
* les : sur le revenu, les sociétés et le patrimoine;
* et les : sur la valeur ajoutée ou les produits pétroliers par exemple.
Les dépenses sont elles de 4 natures :
* Les dépenses de fonctionnement comme les des fonctionnaires.
* Les dépenses d’intervention dans le domaine social et économique (comme les
chomage) mais aussi international (comme la a D’Union
Européenne).
* Les dépenses d’équipement et d’ : la construction d’une route par
exemple.
« Depuis plus de 30 ans I’Etat plus qu’il ne percoit. On dit qu’il est en
budgétaire. L’Etat s’est endetté pour faire face a I’ de ses déficits.
Il faut donc ajouter un 4¢éme poste de dépenses liées aux intéréts de cette
Attention, nous parlons ici de déficit « budgétaire » — qui ne comprend que les
dépenses et les recettes de I’Etat — et non de déficit « », qui prend
¢galement en compte celles des collectivités territoriales et de la sociale.
Dans la zone euro, tous les pays se sont engagés a présenter un déficit
a 3% du PIB. Pour réduire son déficit, L’Etat a deux a sa
disposition : I’ de ses recettes et la réduction de ses dépenses. Ce sont le
gouvernement et le parlement qui déterminent quel levier privilégier lors de
I’ du budget.
Pour cela, chaque année de janvier a septembre, tous les ministres participent,

sous la coordination du , a la préparation du budget de I’année
suivante dans ce qu’on appelle le Projet de de Finances. La loi de finances
doit ensuite étre adoptée par le puis promulguée par le Président de la

République avant le 31 décembre. Tout au long de ce processus, des institutions
, telles que la Cour des comptes ou I’Union européenne, exercent un
controle.
Pour établir le budget, le gouvernement doit tenir compte des prévisions de
. En effet, si I’activité économique ralentit et que le augmente,
les recettes fiscales de I’Etat diminueront et certaines de ses dépenses, les allocations
chomage notamment, augmenteront.

Réciproquement, les en maticre budgétaire ont des effets sur ’activite
¢conomique : en effet, si I’Etat dépense davantage en prestations sociales afin
d’augmenter le des ménages, cela peut avoir un effet positif sur

la consommation et la croissance.
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Les retenues dans le budget sont déterminantes pour les politiques
publiques. Il est donc essentiel qu’elles soient analysées et discutées dans le

public.
http.//dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2013/09/Le-budget-de-1%E2%80%99Etat-
comment-%C3%A7a-marche- .pdf

4. Lisez le texte, traduisez-le. Finissez les phrases ou répondez aux questions apres
le texte.

Quels sont les principaux impéts existant en France ?

Les impdts sont percus au profit de 1’Etat, des collectivités locales et de 1’Union
européenne. La fiscalité¢ frangaise se caractérise par la prédominance de la fiscalité
indirecte (répercutée sur les prix) par rapport a la fiscalité directe (non répercutée).

Fiscalité des entreprises

L’impot sur les sociétés (IS) est une imposition annuelle sur les bénéfices
réalisés en France par les sociétés et les autres organisations. Il concerne environ un
tiers des entreprises francaises. Le taux normal de I'S diminue progressivement et
varie selon l'exercice considéré ainsi que le montant des bénéfices et/ou du chiffre
d'affaire réalisés. Certaines entreprises non soumises a I’IS (les entreprises
individuelles principalement ou les sociétés civiles professionnelles) sont soumises a
I’Imp6t sur le Revenu (IR).

Les préléevements sociaux : la contribution sociale geénéralisée (CSQG) et la
contribution pour le remboursement de la dette sociale (CRDS). Elles sont prélevées
sur la paie des employés, sur les revenus du patrimoine ou des produits de placement.
Les charges sociales comprennent les taxes salariales, la taxe d'apprentissage, la taxe
de formation et la participation des employeurs a I'effort de construction (prélévement
logement social).

Fiscalité de la consommation et des investissements

La Taxe sur la Valeur Ajoutée (TVA) est une taxe sur la consommation que le
consommateur paie lors de l'achat d'un produit ou d'un service. Le taux normal est
fixe a 20 % et 1l existe deux taux réduits (10 % et 5,5 %) pour certains produits et
services. Un taux spécial de 2,1 % est appliqué notamment aux publications de presse
et aux meédicaments remboursés par la sécurité sociale. Le montant global de la TVA
a payer est calculé par 'entité assujettie.

Les impots indirects et taxes assimilées sont partiellement harmonisés au niveau
communautaire tels les droits d'accises : taxes sur les spiritueux et les boissons
alcoolisées, taxe intérieure sur les produits pétroliers, taxes sur le tabac.

Une taxe générale sur les activités polluantes est en outre applicable aux
entreprises qui réalisent certaines opérations telles que le stockage et traitement des
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déchets, la livraison ou utilisation de lubrifiants, I'émission de substances polluantes
dans l'atmospheére, etc.

Fiscalité du patrimoine

Les droits d'enregistrement sont un impo6t prélevé quand un acte ou un
document est inscrit dans un registre.

Les droits de timbre sont collectés dans le cadre de ventes d'immeubles,
héritages, dons, cession d'entreprises et d’immatriculations de véhicules. En général,
ils sont payés par l'apposition d'un timbre a un document officiel.

https.:.//www.impots.gouv.fr/portail/international-professionnel/questions/quels-sont-les-

principaux-impots-existant-en-france

1. Le taux de I’impdt sur les sociétés varie selon ...

2. Une imposition annuelle sur les bénéfices réalisés en France par les sociétés et les
autres organisations constitue ...

3. Quelles entreprises peuvent étre soumises a I’Impdt sur le Revenu (IR) et pas a
I’imp0t sur les sociétés ?

4. La contribution sociale généralisée et la contribution pour le remboursement de la
dette sociale sont prélevées sur...

5. Les charges sociales comprennent ...

6. Qu’est-ce que la Taxe sur la Valeur Ajoutée ?

7. Les impOts directs sont supportés par celui qui les paie et ne peuvent Etre
répercutés sur les prix ?

8. Les imp0ts indirects sont répercutés sur les prix ?

9. Les principaux impoOts indirects sont la taxe a la valeur ajoutée et la taxe intérieure
sur les produits pétroliers ?

10. Les principaux impdts directs sont I’impo6t sur le revenu des personnes physiques
et I’impot sur les sociétés ?

11. Qu’est-ce que les droits d'enregistrement ?

12. Qu’est-ce que les droits de timbre ?

5. Complétez avec : taxe d'habitation — contribution a l'audiovisuel public — taxe
et/ou une redevance d'enlevement des ordures ménageres — taxe fonciere sur les
propriétés bdties

Les impdts locaux regroupent essentiellement la taxe d'habitation, payée par la
personne qui occupe le logement, et la taxe fonciere, payée par celui qui le possede.
Ces imp0Ots servent a financer le budget des collectivités locales, principalement les
communes.

La est un 1impodt local qui dépend des caractéristiques de votre
logement, de sa localisation et de votre situation personnelle (revenus, composition

du foyer...) au 1" janvier. Vous devez la payer si vous étes propriétaire, locataire ou

occupant a titre gratuit de votre habitation principale. Vous devrez ¢galement la payer
pour votre résidence secondaire, si vous en avez une.

104



La (TFPB) est due par les propriétaires ou usufruitiers de propriétés
baties.
Vous devez payer la si vous €étes imposable a la taxe d'habitation et

que votre logement au 1" janvier de l'année d'imposition dispose d'un téléviseur ou
un dispositif assimilé.

Pour financer la collecte des déchets ménagers, les collectivités territoriales ont
le choix entre plusieurs dispositifs. Ainsi, selon ou la commune ou vous habitez, vous
pouvez avoir a payer une

6. Complétez les phrases avec les éléements appropriés. Traduisez le texte.

allocations — prix réduit — prestations — protection sociale — versent — revenu
— protection — pauvreté — est assurée — couverture de base — une baisse — une

hausse — salaire — indemnités — reposent — organismes — fournissent — sont
versées — risques — gere — cotisations — risques sociaux — bénéficier —
financement — pensions — impots — employeur — contributions —  équilibre
financier

La protection sociale en France

La correspond a I’ensemble des mécanismes qui permettent
aux individus de faire face a des situations, comme la maladie, les accidents du
travail, la maternité, la vieillesse ou le chdmage, susceptibles de provoquer
de leurs ressources ou de leurs dépenses. On parle de «

».

Il existe 2 types de mécanismes :

eles de services sociaux qui désignent I’acces a des services a
, voire gratuitement, comme la prise en charge dans les hopitaux

publics,
ct les prestations sociales que les organismes de protection sociale
directement aux individus.

Ces prestations sociales sur 3 logiques :
*Une logique d’assurance, comme les chomage ou les
journaliéres de maladie. Les salariés cotisent en étant prélevés sur leur tous

les mois. Ainsi, en cas de chomage ou de maladie, ils peuvent bénéficier d’un
de remplacement.

*Une logique d’assistance, dont 1’objectif est de lutter contre la ,
comme le Revenu de Solidarité Active (RSA). Il n’est pas nécessaire de cotiser pour
en , cependant elles sont versées sous conditions de ressources.

*Une logique de universelle, comme les allocations familiales. Elles

sans condition de cotisation préalable ou de ressources et sont les mémes
pour tous.

La protection sociale par plusieurs organismes :
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*La Sécurité sociale : elle fournit aux individus la pour les
risques maladies, accidents du travail / maladies professionnelles, famille et
vieillesse.

*Les chargés des régimes dits complémentaires : ils une
couverture supplémentaire a ces , comme les mutuelles de santé et les
régimes complémentaires de retraite.

*Et ’Union nationale pour I’emploi dans I’industrie et le commerce (UNEDIC)
qui I’assurance chomage.

Les sources de financement de la protection sociale proviennent
essentiellement :

*Des sociales : ce sont des prélevements effectués sur les salaires,
dont une partie est payée par I’ et I’autre par le salarié.

*Afin de ne pas faire reposer le de la protection sociale uniquement
sur les cotisations sociales, on a créé des , comme la CSG (Contribution
Sociale Généralisée). Celle-ci concerne non seulement les salaires, mais aussi
d’autres types de revenus, comme les de retraite, les allocations chomage,
le RSA, ou encore les placements financiers.

*Enfin, des publiques de I’Etat financent des dépenses de solidarité,
comme le RSA.

Cependant, I’ de la protection sociale est trés fragile et sa
pérennité constitue un enjeu crucial pour notre société.

http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2014/01/La-protection-sociale-en-
France.pdf

7. Lisez le texte, traduisez-le. Décrivez comment I’Etat maintient ’ensemble de la
presse papier a flot grice aux nombreuses aides qu’il accorde. Donnez vos
commentaires, justifiez votre avis.

La presse papier va-t-elle disparaitre ?

Derriere son journal ou son magazine favori, il y a le travail de nombreux
acteurs: organismes de presse, colporteurs, distributeurs et points de vente. Leurs
sources de revenus proviennent a 75 % des ventes de numéros et d’abonnements et a
25% de la publicité.

L’Etat soutient financiérement la presse. Initialement, il s’agissait de promouvoir
la diversité des opinions politiques. Cependant, victime du désintérét croissant des
lecteurs pour le format papier et donc de la chute des revenus liés a la publicité, la
filiere vit une crise majeure et ces aides, €¢valuées entre 580 millions et 1,8 Md € en
2017, s’averent aujourd’hui vitales pour certains médias.

L’Etat octroie des aides indirectes via trois mécanismes (postal, fiscal et social).

Depuis la Révolution frangaise, les aides postales prennent la forme de tarifs
préférentiels appliqués sur chaque abonnement acheminé par la Poste.Sur le plan
fiscal, la TVA super-réduite a 2,1% permet d’alléger le prix supporté par les acheteurs
pour stimuler les ventes. De plus, des réductions d’imp6ts sont consenties pour tous
les particuliers qui souhaitent faire des dons ou souscrire au capital des organismes de
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presse.Quant a eux,les journalistes peuvent déduire une somme plafonnée a 7650€ de
leur revenu imposable.
Enfin, les aides sociales se matérialisent par des cotisations sociales plus faibles
pour les colporteurs et les journalistes.
Par ailleurs, ’Etat vient directement en aide a chaque acteur de la filiére pour
pallier la crise et accompagner sa transition vers le numérique.
L’aide au portage, c’est-a-dire la distribution a domicile, permet d’exonérer les
sociétés de portage de leurs charges patronales.
L’aide a la diffusion de la presse quotidienne nationale, principalement destinée
a Presstalis, distributeur quasi-unique de la presse en France, vise a réduire les cofits
de distribution.
L’aide a la modernisation des diffuseurs, comme les kiosquiers, permet
notamment de les accompagner dans la modernisation de leurs outils de gestion.
L’aide au pluralisme finance directement les organismes de presse lorsque leurs
ventes ne dépassent pas un certain nombre d’exemplaires et que leurs revenus
publicitaires représentent moins de 25% de leurs revenus totaux. C’est le cas des
quotidiens nationaux, comme L’Humanité, et des journaux hebdomadaires a
trimestriels, comme Charlie Hebdo ou Le Monde Diplomatique.
D’autres fonds visent a préserver la presse régionale, départementale ou locale,
notamment en cas de faibles ressources liées a la vente de petites annonces.
http://dessinemoileco.com/wp-
content/uploads/2019/12/DMETexte Financement presse.pdf

8. Traduisez le texte ci-dessous en francais.

Opranu nep:kaBHOT BIIal — II€ €JIEMEHT MEXaHi3My JIepKaBH, 10 Oepe yJacTh
y BUKOHaHHI (YHKIIH JepkaBM W  HagUIGHUWH TOpU  UBOMY  BIIAJHUMU
MOBHOBA)XCHHSIMHU.

Jlnst 3a1CHEHHST CBO€T KOMIIETEHINT opraH Jep)KaBU HAJUIAEThCS HEOOX1THOIO
MaTepiaibHOI0 0a3010, Mae (PIHAHCOBI KOIITH, CBIM paxyHOK y OaHKY, JKEpeso
dinancyBaHHs (3 OIOKETY).

3a o0csroM BIaJHUX TOBHOBAKEHb OpPTraHU JEp)KaBU KIACH(IKYIOTbCS Ha
neHTpainbHi (Buimi) Ta micueri. Il{ompaBaa, He BCi MiICIEeBI OpraHu € ACp:KaBHUMH
(HampuKIIa, OpraHu MICIIEBOTO CAaMOBPSITyBaHHS ).

3a MMPOTO KOMIIETEHI] BHIUISIOTBCS OpPraHd JIep>KaBU 3arajlbHOl 1
CreliaJIbHOT KOMITETEeHIT].

3a cnocobom ¢opMyBaHHA: BHOOpPHI 1 MpU3HAUYBaHi; 3a MOPAIKOM
(GYHKIIOHYBaHHS M yXBaJ€HHS pillleHb: KOJNETiajdbHl H 0THOOCOOOBI.

Jlep>)kaBHE ymIpaBiaiHHSA — 1€ JISUIbHICTh JIEp)KaBHUX OpraHiB BHKOHABYOI
BJIQ/IM, sIKA TMOJISITa€ B OpraHi3ailii BUKOHAHHS 3aKOHIB 1 HOPMATUBHO-IIPABOBUX aKTIB,
3MIACHEHHI PO3MOPSHKEHHS pecypcaMM 3arajbHOJIEP>KaBHOI BIACHOCTI, 3 METOIO
KOMILIEKCHOTO COI[1aIbHO-€KOHOMIYHOTO PO3BUTKY, & TAKOXK 3a0€3MeUeHHs peaizallii
JIEp>KaBHOI MOJITHKHU y BIAMOBIIHUX c(hepax >KUTTA.
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Chapitre 14. La monnaie

Créances
asur le
trésor

T

4] les contreparties
de la masse monétaire

Avoirs
extérieurs
nets

Credits m IEI M3

a
réconomie

la masse I'I‘!IDHEL'.IITE

les agmgats monétaires

La monnaie Le troc

/ La monnaie

marchandise

2] les formes

1 les fﬂrl{:tIDHS de la monnaie

La quasi-
\ monnaie
Instmme nt Instrument
de mesure de réserve La monnaie La monnaie
de la valeur scripturale fiduciaire
_ Instrument

d'échange

La monnaie
métallique

La monnaie
electronique

Pourquoi utiliser la monnaie ?

La monnaie s’est progressivement substituée au troc. A 1’origine, son poids en
métal précieux était garanti par un roi ou une association de marchands. Aujourd'hui,
la monnaie scripturale représente plus de 90% de la masse monétaire.

La monnaie possede trois fonctions économiques traditionnelles :

¢ intermédiaire des échanges, la monnaie permet de s’affranchir du systeme de
troc. Ce dernier comporte une double contrainte : si I’on possede une pomme et
que 1’on désire une poire, il faut trouver la personne qui, possédant une poire,
désire une pomme ;

e la monnaie doit permettre de transférer du pouvoir d’achat dans le temps. Sa
fonction de réserve de valeur est inséparable de celle d’intermédiaire des
¢changes. La monnaie permet d’acquérir des biens dans le futur. Sa fonction de
réserve de valeur peut étre affectée par D’inflation et conduire a des
phénomenes de fuite devant la monnaie ;

¢ la monnaie joue une fonction d’unité de compte. Il est plus simple d’évaluer la
valeur d’un bien par rapport a un étalon unique que de calculer les rapports
d’échange d’un bien par rapport a tous les autres biens et services.
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La monnaie peut étre considérée comme un fondement de 1’économie
marchande. Faisant partie du patrimoine des agents, la monnaie est un bien privé. En
méme temps, elle est un bien public. La stabilité de la valeur de la monnaie est
bénéfique aux agents et seule une institution extérieure aux agents privés peut en
garantir la stabilité. L’institution qui garantit la stabilit¢ de la monnaie et a qui la
gestion de la politique monétaire est confice est le plus souvent indépendante du
pouvoir politique.

Les formes monétaires

La monnaie revét actuellement trois formes :

— la monnaie divisionnaire, composée de pieces dont la valeur n’est plus
déterminée par la quantité de métal qui les constitue ;

— la monnaie fiduciaire (du latin fiducia : confiance) qui regroupe les billets dont
la valeur ne repose que sur un consensus social ;

— la monnaie scripturale qui est une écriture en compte. Le cheque et la carte de
crédit permettent 1’utilisation de la monnaie scripturale mais ne sont pas des
monnaies en soi. Cette forme de monnaie est la plus largement répandue dans les
¢conomies modernes.

La masse monétaire et sa mesure

Masse monétaire : quantit¢ de monnaie en circulation a I’intérieur d’une zone
déterminée; en circulation, c’est-a-dire détenue par des agents qui ne sont pas des
¢tablissements de crédit.

On mesure la masse monétaire en dressant la liste des actifs que 1’on considere
comme actifs monétaires.

Les actifs monétaires sont définis en fonction de leur liquidité.

A partir de ce critére fonctionnel, on définit trois agrégats monétaires : M1,
M2, M3.

M1 = monnaie fiduciaire (billets et pieces) + monnaie scripturale (monnaie sous
forme de dépots et mobilisables par cheques)

La monnaie fiduciaire est dite “monnaie banque centrale”, parce que seule la
banque centrale est autorisée a 1’émettre. Elle représente a peu pres 15% de M1 et
malgré sa faible part, c’est la monnaie centrale qui assure la sécurité car les autres
formes de monnaie lui sont liées par une obligation de convertibilité.

Une banque doit en détenir pour trois opérations :

— retraits au guichet ;

— réglements aux autres banques car elles n’acceptent que de la monnaie
centrale, la monnaie scripturale ne les intéresse pas puisqu’elles en fabriquent
gratuitement ;

— réserves obligatoires a la banque centrale (chaque banque est tenue d’avoir un
compte courant a la banque centrale et d’y conserver 5% des dépots de résidents et
3% des dépots des non-résidents).

M2 = MI1 + comptes sur livrets

M3 = M2 + les titres €mis par les institutions financieres

M3 sert de référence lorsque I’on parle de masse monétaire.

https.//www.ecossimo.com/les-formes-de-la-monnaie
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Vocabulaire

monnaie f rpouui
troc m 00MiH, MiHa, MIHOBA TOPTiBJIsA
monnaie f scripturale 0aHKiBCHKI rpouri

monnaie f divisionnaire

PO3MiHHAa, Ipi0HA MOHeTa

monnaie f fiduciaire namneposi rpouuii
masse f monétaire rPoLIOBA Maca, TPOLIOBA NPONO3H LA
valeur f BapPTICTh, LiHA, HIHHICTH

intermédiaire m des échanges

3aci0 (mocepeaHnK) 0OMiHY

réserve f de valeur

3aci0 30epexeHHs] BApTOCTI, 3a¢i0
HATPOMA/IZKEHH S

unité fde compte

PO3paxyHKoBa OMHUIISA, Mipa BAPTOCTI

établissements m pl de crédit

KPeIUTHI YCTAHOBH

en circulation

B 00iry

actifs m pl monétaires

rPOIIOBi AKTHBH

liquidité f

roTiBKa, JIKBigHICTh

convertibilité f

000pOTHiCTH (BAJIIOTH)

émettre la monnaie

3AIMCHIOBATH eMICil0 rpomei

retraits m pl au guichet

SHATTHA I'POIIOBUX KOIITIB

réglements m pl

PO3PaxXyHKH, CIJIATA, IIATEXKi

réserves f pl obligatoires

000B'SI3KOBI pe3epBH

compte m courant

MOTOYHUH PAXYHOK

dépots m pl

BKJIAJIU, 1€N03UTH

titres m pl

HiHHI manepu

1. Compleétez les phrases avec les éléments appropriés. Traduisez le texte.

flux — moyens de paiement — monétaires — marché — unité de compte —
contrepartie — épargnée — s'accompagne — divisionnaire — transferts de flux —
confiance — compte — manuscrite — dépensée — fiduciaire — électronique —

scripturale — régler — carte bancaire — épargne — valeur — achats
Quelle est 1a place de la monnaie dans les échanges ?

» Les échanges se traduisent par des : les flux réels de biens
(ex. : une télévision) et de services (ex. : une consultation médicale) donnent
naissance a une contrepartie, celle des flux . La monnaie est donc la
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nécessaire pour que I'échange existe. Il faut I'entendre dans son sens large
comme l'ensemble des dont disposent les agents économiques
pour régler leurs transactions. Cependant, sa fonction ne se limite pas a I'échange.
Traditionnellement, on distingue deux autres fonctions :

¢ ['unité¢ de compte ;
¢ ['instrument de réserve de valeur.

» La monnaie, en étant acceptée de tous, permet de comparer en les mesurant les
différents biens et services proposés sur un méme . C'est donc une
qui aide a fixer le prix tout en offrant une représentation de la
valeur du bien ou service. Par conséquent, elle sert aussi d'échelle générale de

par comparaison. Sa fonction d'instrument de réserve s'entend, quant a elle,
comme un instrument d' . En effet, la monnaie n'a pas nécessairement
vocation a étre immeédiatement. Elle peut étre conservée en vue d'une
dépense différée. Dans ce cas, elle est :
* Les monétaires peuvent prendre différentes formes concomitantes a
celles de la monnaie elle-méme. Ainsi, on retrouve la monnaie qui
regroupe l'ensemble des picces. Elle est utilisée pour les petits et est de
moins en moins fréquente. La monnaie regroupe l'ensemble des billets. 11
s'agit de la forme de monnaie pour laquelle les agents ¢conomiques disent avoir la
plus grande . Enfin, la monnaie est la forme de monnaie se
développant le plus. C'est un instrument de paiement se présentant sous la forme d'un
écrit qui donne l'ordre de réaliser un transfert d'argent d'un bancaire a un
autre. La monnaie scripturale peut donc étre ou ¢lectronique. L'utilisation
d'une comme mode de paiement génere un flux monétaire dont la
forme est scripturale. Le développement de cette forme de monnaie d'un
phénoméne de dématérialisation. A ce jour, il devient possible de tout achat
sans avoir de monnaie physique. Seuls les soldes bancaires importent. La monnaie

supplante a ce jour 1'usage des cheéques.
https://www.assistancescolaire.com/eleve/l STM G/droit-economie/reviser-le-
cours/Istmg eco 15

2. Trouvez dans le texte les équivalents des mots et expressions suivants :

QinancysanHs ekoHoMiKU — nosuyaivHukx — banx @Opanyii — ¢hinancosi ycmanosu
— no3uKko0ageyb — poMICMUmu 3a0waddxceHus — no3uku — €8ponelcoKuti
YeHmpanvHull OanKk — ympumysamu 0008'43K06i pezepsu —  (inancose
nocepeoOHuymeo — opamu yuacmes — KOMepYitHi OAHKU — 30IiliCHI08AMU OAHKIBCHKI
onepayii — owaoHi Kacu — KOONepamueHi OAHKU — YNPABNIHHA NAAMINCHUMU
3acobamu — mopaysamu YIHHUMU NANepamu— OMPUMAHHS KOWMIE8 — YAPAGIIHHSA
NIAAMINCHUMU 3Ac00amMu — KpeOUumHi onepayii — punKu Kanimauy — peanizayis
MOHEemMapHoi NOJIMUKU — THEeCMUYIUHI YCMAHO8U
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Les principales institutions financieres en France

Les institutions financieres participent au financement de 1'économie par I'octroi

de préts. Les principales institutions financieres en France sont :

La Banque de France : participe a la mise en ceuvre de la politique monétaire
sous l'autorité de la Banque centrale européenne. Elle peut créer de la monnaie
et détient les réserves obligatoires des banques commerciales. Effectue les
opérations de banque pour le compte de différents agents (Etat, collectivités
locales ... )

Les banques commerciales : ce sont tous les établissements de crédit habilités a
effectuer toutes les opérations de banque (réception des fonds du public,
opérations de crédit, gestion des moyens de paiement...). Elles peuvent créer
de la monnaie scripturale en accordant des crédits. Elles peuvent intervenir en
tant qu’emprunteur et préteur sur les marchés de capitaux. Elles font du négoce
des titres (trading). Ex. : Société générale, BNP Paribas...

Les banques mutualistes ou coopératives : ce sont des établissements de crédit
qui peuvent effectuer les opérations de banque et créer de la monnaie en
accordant des crédits. Ex. : Crédit agricole, Crédit mutuel, Caisses d'épargne...
Les sociétés financieéres exercent des activités spécialisées : crédit-bail,

immobilier, crédit a la consommation...Ex. : Crédit foncier, Cetelem,
Sofinoga...
Les institutions financiéres spécialisées: Ex : OSEO (organisme de

financement des innovations), CDC (caisse des dépdts et consignations qui
gere les fonds collectés par les caisses d'épargne ...).

A quoi correspond l'intermédiation financiere ?
L'intermédiation financiére est une fonction assurée par un agent financier,

consistant a intervenir comme intermédiaire entre les agents qui disposent d'une
¢pargne a placer et ceux qui souhaitent emprunter.

L'intermédiation financiere comporte deux aspects : intermédiation de marché et

intermédiation de bilan :

L'intermédiation de marché est assurée par les entreprises d'investissement,
«personnes morales, autres que les Etablissements de crédit, qui ont pour
profession habituelle et principale de fournir des services d’investissement ».
Les activités principales de l'intermédiaire de marché sont la transmission et
I’exécution d’ordres portant sur les instruments financiers (actions et autres
titres).

Les banques commerciales assurent l'essentiel de l'intermédiation de bilan.
Elles accordent des crédits aux agents a besoin de financement a partir de leurs
ressources propres et des dépdts collectés auprés des agents a capacité de
financement. Les dépodts recus et les crédits octroyés sont inscrits dans le bilan
de la banque, les dépdts comme dettes et les crédits comme créances.

http://sabbar.fr/economie-2/les-institutions-financieres-et-leur-role-dans-le-
financement-de-leconomie/
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3. Lisez le texte, traduisez-le. Finissez les phrases ou répondez aux questions aprés
le texte.

Le dictionnaire Larousse définit la banque comme un « Etablissement financier
qui, recevant des fonds du public, les emploie pour effectuer des opérations de crédit
et des opérations financieres ». Au sens du droit positif frangais, essentiellement
d'origine européenne, une banque est I'une des catégories 1égales d'établissement de
crédit.

Le banque est donc, a la fois, une entreprise qui :

e produit des services bancaires : credits, réception des dépots du public,
paiements ;

e en fait le commerce ou la distribution, soit directement, soit par des relations
avec des intermédiaires bancaires ;

e fait commerce d'autres services accessoires ou connexes, tels que des services
d'investissement, de 1'assurance, ou tout autre prestation de service.

Elle est ainsi au coeur du commerce de l'argent et en responsabilité directe dans
la gestion des risques financiers présents dans un systéme ¢économique.

Cette activité peut étre exercée pour le compte de clients de différentes
manieres: recevoir et garder des fonds, proposer divers placements (€pargne), fournir
des moyens de paiement (chéques, cartes bancaires) et de change, préter de l'argent
(crédit), et plus généralement se charger de tous services financiers. Une banque
commerciale peut également intervenir pour réaliser des opérations et des
interventions sur les marchés financiers pour son compte ou celui de sa clientéle.

Les activités de banque de dépot (ou « banque commerciale ») peuvent se
distinguer de celles des banques d'investissement ou d'affaires, encore que beaucoup
d'établissements bancaires se livrent conjointement a ces deux types d'activité.

En raison de lI'importance des activités bancaires dans 1'économie d'un pays, les
banques sont soumises a une législation précise encadrant 1'exercice et le contrdle de
leurs actions. Collecter des dépdts, gérer et distribuer des crédits, délivrer des outils
ou des services de paiements « bancaires » (cheques, cartes de paiement, virements,
prélevements, principalement) sont donc des activités réservées a des établissements
agréés et soumis a autorisation préalable.

1. Une banque est un établissement financier qui emploie des fonds recus du public
pour...

2. Quels services bancaires produit une banque ?

3. De quels services une banque peut-elle faire le commerce ou la distribution ?

4. De quels autres services accessoires ou connexes fait-elle le commerce ?

5. Comment peut €tre exercee 1’activité de banque pour le compte de clients ?

6. Une banque commerciale peut également intervenir pour réaliser des opérations et
des interventions sur ...

7. Les activités de banque de dépdt (ou « banque commerciale ») peuvent se
distinguer de ...
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8. Pourquoi les banques sont soumises a une législation précise encadrant l'exercice
et le controle de leurs actions ?

4. Traduisez le texte ci-dessous en frangais.

['porri — ocoOnuBuUi TOBAP, 110 € 3araJbHOI0 €KBIBAJIEHTHOIO (POPMOIO BAPTOCTI
IHIIMX TOBapiB Ta MOCIYT. ['pomii BUKOHYIOTH (PYHKIIIT MIpHiIa BapTOCTI Ta 3aco0y
o0iry.

['poli1i BUKOHYIOTh Psijl BaXIUBUX (DYHKITIN:

e Mipa BapTrocTi — 1€ (YHKIIS, B SKiil rpomn 3abe3nedyroTh BUPAKEHHS 1
BUMIPIOBaHHS BapTOCTI TOBapiB, Hagarouu i Gpopmy miHu. s 3a0e3neueHHs
BUKOHAHHS TpomuMa (QYHKIII MipH BapTOCTI JepkKaBa y 3aKOHOJIaBUOMY
MOPSIKY BIPOBAKY€e MacIITal IiH Ta BCTAHOBIIIOE NIEBHY T'POIIOBY OAMHHULIIO
JUISl pO3paxyHKIB — Hal[lOHAJIbHY BaJIOTY.

e 3acib 00iry — ue (yHKIis, B SKiil rpolIl € MTOCEPETHUKOM B OOMiHI TOBapiB 1
3a0e3MmeuyroTh iX 00ir.

e 3aci0 Harpoma/pKeHHS — 1€ (QYHKIIS, 10 MOB'sI3aHa 13 3/IaTHICTIO TPOIIEH
Oyt 3aco00M 30epe’keHHs BapTOCTi, MPEACTABHUKOM aOCTpakTHOI (Qopmu
OararctBa. CyTHICTh I1i€i (YHKIIT TOJIArae B TOMY, IO TPOIIl BUXOIATH 31
chepu 00ITy 1 MEPETBOPIOIOTHCS Ha CKapo.

e 3aci6 mmatexxy — 1e (yHKIis, B SKii rpoir OOCIyroBYIOTh MOTAIICHHS
pPI3HOMAaHITHUX OOproBux 3000B'sI3aHb MK Cy0'€KTaMHM  E€KOHOMIYHUX
BIJIHOCHH, 110 BUHUKAIOTh Y MPOIIEC] PO3IIUPEHOTO BiATBOPEHHS.

e (CaiToBI rpomi — e ¢QyHKUIA, B SAKiM rpoii oOCIyroBylOTh PyX BapTOCTI B
MDKHApPOJHOMY  €KOHOMIYHOMY OOOpOTI 1 3a0e3ledyloTh  peaizalliio
B3a€EMOBITHOCHH MK KpaiHaMH.

['pomioBi arperaTu — BUIU TPOIIEH Ta TPOLIOBHX 3ac00iB, K1 BiAPI3HAIOTHCS
OJIMH BI1Jl OIHOTO CBOEIO JIKBIAHICTIO, TOOTO MOKJIMBICTIO IIBUAKOTO NIEPETBOPEHHS B
TOTiBKY, TOKa3HUKU CTPYKTYpPH TPOIIOBOI MacH.

[Tounnarouu 3 2003 poky, ckiIaJ OKpeMUX arperaTiB B YKpaiHi :

MO = roriBka B 00iry (OaHKIBCbKI OlleTM Ta pPO3MIHHA MOHETa, WIO
nepedyBaroTh 1032 0AHKIBCHKOK CHCTEMOIO);

M1 = MO + mepeka3Hi KOIITH Yy HalllOHAIBHINA BatoTi (CKJIaJ0Ba TPOIIOBOTO
arperaty M1 «llepeka3Hi KOIITH B HaIllOHAJbHIM BAJIIOTI» BKIIOYAE KOIITH B
HaI[lOHAJIBHI BAJIIOTI, SIK1 32 MEPIIOK BUMOTOI0 MOKYTh OyTH OOMIHEH1 Ha TOTIBKOBI);

M2 = M1 + nepekas3Hi KOIITH B 1HO3EMHIM BAJIIOTI Ta 1HIII KOIITH ;

M3 = M2 + miHHI nanepy BIacHOTO 00pry OaHKIB.

114



10.

11.

12.

13.

Référence électronique

La macroéconomie et la  microéconomie. La  foupie. URL:
http://www.toupie.org/Dictionnaire/Macroeconomie.htm [Consulté le
28.06.20].

Les différents agents économiques (2015). STMG BTS Cours Economie Droit
Mercatique. URL.: https://mliebartfloratrist.wixsite.com/cours/single-
post/2015/12/5/Les-dift%C3%A9rents-agents-%C3%A9conomiques. —
[Consulté le 28.06.20].

Les principaux acteurs de 1’économie ecoenschemas.com: [site]. — URL:
https://www.ecoenschemas.com/schema/les-principaux-acteurs-de-leconomie/.
— Consulté le 28.06.20.

Quelles sont les fonctions des différents agents? ASP assistance scolaire
personnalisée: [site]. — URL.:
https://www.assistancescolaire.com/eleve/1 STMG/droit-economie/reviser-le-
cours/Istmg _eco_13. [Consulté le 28.08.20].

Qu'est-ce que l'ubérisation ? Vie-publique.fr: [site]. — 2018. — 11 septembre. —
URL: https://www.vie-publique.fr/fiches/270196-quest-ce-que-luberisation.
[Consulté le 28.08.20].

Les grands secteurs de production : primaire, secondaire et tertiaire // Vie-
publique.fr: [site]. — 2019. — 3 septembre. — URL: https:/www.vie-
publique.fr/fiches/269995-les-grands-secteurs-de-production-primaire-
secondaire-et-tertiaire. [Consulté le 28.08.20]. — Titre de la page.

Définition entreprise /| Wikicrea creerentreprise.fr: [site]. — URL:
https://www.creerentreprise.fr/quest-ce-quune-entreprise-definition/. [Consulté
le 28.08.20]. — Titre de la page.

Cing statuts juridiques d’entreprise a la loupe // L’express. [site]. —2016. — 14
décembre. — URL : https://lentreprise.lexpress.fr/creation-
entreprise/statuts/tableau-comparatif-cing-statuts-juridiques-d-entreprise-a-la-
loupe 1609491.html [Consulté le 28.08.20].

Quel statut juridique pour une entreprise ? [online] Dessinemoileco.com. URL:
http://dessinemoileco.com/statut-juridique-entreprise/. [Consulté le 28.08.20].
Les facteurs-clés de succes pour une entreprise. [online] Wikicrea
creerentreprise.fr.  URL:  https://www.creerentreprise.fr/facteur-cle-succes-
entreprise. [Consulté le 28.08.20].

Organigramme d’entreprise  (2020). [online] Manager go! URL:
https://www.manager-go.com/organisation-entreprise/organigramme.htm
[Consulté le 28.08.20].

Ressources humaines. [online] Economie.gouv.f. URL:
https://www.economie.gouv.fr/facileco/fonction-ressources-humaines
[Consulte le 28.08.20].

La production (2019) . [online] Vie-publique.fr. URL: https://www.vie-
publique.fr/fiches/270256-production-marchande-et-production-non-
marchande [Consulté le 28.08.20].

115



https://www.vie-publique.fr/fiches/270256-production-marchande-et-production-non-marchande
https://www.vie-publique.fr/fiches/270256-production-marchande-et-production-non-marchande
https://www.vie-publique.fr/fiches/270256-production-marchande-et-production-non-marchande
https://www.economie.gouv.fr/facileco/fonction-ressources-humaines
https://www.manager-go.com/organisation-entreprise/organigramme.htm
https://www.creerentreprise.fr/facteur-cle-succes-entreprise
https://www.creerentreprise.fr/facteur-cle-succes-entreprise
http://dessinemoileco.com/statut-juridique-entreprise/
https://lentreprise.lexpress.fr/creation-entreprise/statuts/tableau-comparatif-cinq-statuts-juridiques-d-entreprise-a-la-loupe_1609491.html
https://lentreprise.lexpress.fr/creation-entreprise/statuts/tableau-comparatif-cinq-statuts-juridiques-d-entreprise-a-la-loupe_1609491.html
https://lentreprise.lexpress.fr/creation-entreprise/statuts/tableau-comparatif-cinq-statuts-juridiques-d-entreprise-a-la-loupe_1609491.html
https://www.creerentreprise.fr/quest-ce-quune-entreprise-definition/
https://www.vie-publique.fr/fiches/269995-les-grands-secteurs-de-production-primaire-secondaire-et-tertiaire
https://www.vie-publique.fr/fiches/269995-les-grands-secteurs-de-production-primaire-secondaire-et-tertiaire
https://www.vie-publique.fr/fiches/269995-les-grands-secteurs-de-production-primaire-secondaire-et-tertiaire
https://www.vie-publique.fr/fiches/270196-quest-ce-que-luberisation
https://www.assistancescolaire.com/eleve/1STMG/droit-economie/reviser-le-cours/1stmg_eco_13
https://www.assistancescolaire.com/eleve/1STMG/droit-economie/reviser-le-cours/1stmg_eco_13
https://www.ecoenschemas.com/schema/les-principaux-acteurs-de-leconomie/
https://mliebartfloratrist.wixsite.com/cours/single-post/2015/12/5/Les-diff%D0%B9rents-agents-%D0%B9conomiques
https://mliebartfloratrist.wixsite.com/cours/single-post/2015/12/5/Les-diff%D0%B9rents-agents-%D0%B9conomiques
http://www.toupie.org/Dictionnaire/Macroeconomie.htm

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

217.

28.

Les facteurs de la production (2015). STMG BTS Cours Economie Droit
Mercatique. URL.: https://mliebartfloratrist.wixsite.com/cours/single-
post/2015/12/5/LES-FACTEURS-DE-PRODUCTION [Consulté le 28.08.20].
La fonction production . [online] Economie.gouv.f.
https://www.economie.gouv.fr/facileco/fonction-production ~ [Consult¢  le
28.08.20].

L’industrie 4.0 : la quatrieme révolution industrielle (2019). [online]

Silkhom.com.  URL:  https://www.silkhom.com/industrie-4-0-comment-la-
production-sest-elle-reinventee-au-fil-des-annees/ [ Consulté le 28.08.20].
Qu’est-ce que la productivité ? (2019). [online] Vie-publique.fr. URL:
https://www.vie-publique.fr/fiches/270203-quest-ce-que-la-productivite
[Consulté le 28.08.20].
Les gains de productivité. [online] La toupie. URL:
http://www.toupie.org/Textes/Gains_productivite.htm [Consulté le 28.08.20].
Comment se mesure la productivité? (2019). [online] Centralcharts.com. URL:
https://www.centralcharts.com/fr/gm/1-apprendre/9-economie/34-analyse-
fondamentale/1061-definition-de-productivite [Consulté le 28.08.20].
Qu'est-ce que le produit intérieur brut (PIB)? (2018). [online] Vie-publique.fr.
URL.: https://www.vie-publique.fr/fiches/270043-quest-ce-que-le-produit-
interieur-brut-pib [Consulté le 28.08.20].

Qu’est-ce que le produit intérieur brut? (2013). Dessinemoileco.com. URL:
http://dessinemoileco.com/quest-ce-que-le-produit-interieur-brut/ [Consulté le
28.08.20].

Qu’est-ce que le marketing? Définition (2019). [online] Wikicrea
creerentreprise.fr. URL: https://www.creerentreprise.fr/marketing-definition/.
[Consulté le 28.08.20].

Les meilleures méthodes d’étude de marché (2020). [online] Wikicrea
creerentreprise.fr. URL: https://www.creerentreprise.fr/methodes-etude-de-
marche/ [Consulte le 28.08.20].

Promotion des ventes (2020). [online] Definitions-marketing.com. URL:
https://www.definitions-marketing.com/definition/promotion-des-ventes/
[Consulté le 28.08.20].

Qu'est-ce que la concurrence? (2019). [online] Vie-publigue.fr. URL:
https://www.vie-publique.fr/fiches/270244-quest-ce-que-la-concurrence
[Consulté le 28.08.20].

Comment un marché concurrentiel fonctionne-t-il?. [online]
Etudiant.lefigaro.fr. URL:  https://etudiant.lefigaro.fr/article/comment-un-
marche-concurrentiel-fonctionne-t-il_504fb126-7040-11ea-a804-
021e7¢241339/ [Consulté le 28.08.20].

Qu'est-ce qu'un monopole? (2019). [online] Vie-publique.fr. URL.:
https://www.vie-publique.fr/fiches/270747-quest-ce-quun-monopole [Consulte
le 28.08.20].

L’Etat doit-il interdire les oligopoles et les monopoles? (2018). [online]
Dessinemoileco.com. URL.: http://dessinemoileco.com/wp-
content/uploads/2018/05/DMETexte Monopole.pdf [Consulté le 28.08.20].

116



http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2018/05/DMETexte_Monopole.pdf
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2018/05/DMETexte_Monopole.pdf
https://www.vie-publique.fr/fiches/270747-quest-ce-quun-monopole
https://etudiant.lefigaro.fr/article/comment-un-marche-concurrentiel-fonctionne-t-il_504fb126-7040-11ea-a804-021e7c24f339/
https://etudiant.lefigaro.fr/article/comment-un-marche-concurrentiel-fonctionne-t-il_504fb126-7040-11ea-a804-021e7c24f339/
https://etudiant.lefigaro.fr/article/comment-un-marche-concurrentiel-fonctionne-t-il_504fb126-7040-11ea-a804-021e7c24f339/
https://www.vie-publique.fr/fiches/270244-quest-ce-que-la-concurrence
https://www.definitions-marketing.com/definition/promotion-des-ventes/
https://www.creerentreprise.fr/methodes-etude-de-marche/
https://www.creerentreprise.fr/methodes-etude-de-marche/
https://www.creerentreprise.fr/marketing-definition/
http://dessinemoileco.com/quest-ce-que-le-produit-interieur-brut/
https://www.vie-publique.fr/fiches/270043-quest-ce-que-le-produit-interieur-brut-pib
https://www.vie-publique.fr/fiches/270043-quest-ce-que-le-produit-interieur-brut-pib
https://www.centralcharts.com/fr/gm/1-apprendre/9-economie/34-analyse-fondamentale/1061-definition-de-productivite
https://www.centralcharts.com/fr/gm/1-apprendre/9-economie/34-analyse-fondamentale/1061-definition-de-productivite
http://www.toupie.org/Textes/Gains_productivite.htm
https://www.vie-publique.fr/fiches/270203-quest-ce-que-la-productivite
https://www.silkhom.com/industrie-4-0-comment-la-production-sest-elle-reinventee-au-fil-des-annees/
https://www.silkhom.com/industrie-4-0-comment-la-production-sest-elle-reinventee-au-fil-des-annees/
https://www.economie.gouv.fr/facileco/fonction-production
https://mliebartfloratrist.wixsite.com/cours/single-post/2015/12/5/LES-FACTEURS-DE-PRODUCTION
https://mliebartfloratrist.wixsite.com/cours/single-post/2015/12/5/LES-FACTEURS-DE-PRODUCTION

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

La croissance. [online] Economie.gouv.fr. URL.:
https://www.economie.gouv.fr/facileco/croissance. [Consulté le 28.08.20].

Les facteurs de la croissance. [online] E-classroom.over-blog.com. URL:
http://e-classroom.over-blog.com/les-facteurs-de-la-croissance.html [Consulté
le 28.08.20]. —

Pourquoi la croissance ne suit pas la révolution numérique? (2015). [online]
Francetvinfo.fr. ~ URL:  https://www.francetvinfo.ftr/politique/pourquoi-la-
croissance-ne-suit-pas-la-revolution-numerique_1068595.html [Consulté le
28.08.20].

Travail et emploi. [online] Keepschool.com. URL:
http://keepschool.com/fiches-de-cours/lycee/economie/travail-emploi.html

[Consulté le 28.08.20].

Chomage structurel et chomage conjoncturel (2019). [online] Vie-publique.fr.
URL: https://www.vie-publique.fr/fiches/269999-chomage-structurel-et-
chomage-conjoncturel [Consulté le 28.08.20].

L’emploi. [online] Ses.webclass.fr. URL: http://ses.webclass.fr/notion/emploi
[Consulte le 28.08.20].

Le chomage. [online] La toupie. URL:
http://www.toupie.org/Dictionnaire/Chomage.htm. [Consulté le 28.08.20].

La consommation et I’épargne (2019). Vie-publique.fr. URL: https://www.vie-
publique.fr/fiches/270194-consommation-et-epargne-definition-et-
interdependances [Consulté le 28.08.20].

Pouvoir d'achat et revenu disponible brut (2019). Vie-publique.fr. URL:
https://www.vie-publique.fr/fiches/270008-pouvoir-dachat-et-revenu-
disponible-brut [Consulté le 28.08.20].

Mesurer le pouvoir d’achat (2020). [online] Abc-economie.banque-france.fr.
URL.: https://abc-economie.banque-
france.fr/sites/default/files/medias/documents/819432 pouvoir-achat.pdf

[Consulte le 28.08.20].

Qu'est-ce que la consommation? (2020). [online] Journaldunet.fr. URL:
https://www.journaldunet.fr/business/dictionnaire-economique-et-
financier/1198893-consommation-definition-traduction/ [Consulté le 28.08.20].

Les  administrations  publiques  (2014). [online]  Performance-
publique.budget.gouv.fr. URL: https://www.performance-

publique.budget.gouv.fr/finances-publiques/grandes-caracteristiques-finances-
publiques/s-informer/administrations-publiques [Consulté le 28.08.20].

Administrations publiques locales (APUL) (2020). [online] Budget.gouv.fr.
URL.: https://www.budget.gouv.fr/panorama-finances-

publique/administrations-publiques-locales-apul [Consulté le 28.08.20].
Les administrations publiques. [online] Comptanat.fr. URL:

http://www.comptanat.fr/principe/adminx.htm [Consulté le 28.08.20].

Le budget de I’Ftat : comment ¢a marche? (2013). [online]
Dessinemoileco.com. URL.: http://dessinemoileco.com/wp-
content/uploads/2013/09/Le-budget-de-1%E2%80%99Etat-comment-
%C3%A7a-marche-_.pdf [Consulté le 28.08.20]. — Titre de la page.

117



http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2013/09/Le-budget-de-l%E2%80%99Etat-comment-%D0%B7a-marche-_.pdf
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2013/09/Le-budget-de-l%E2%80%99Etat-comment-%D0%B7a-marche-_.pdf
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2013/09/Le-budget-de-l%E2%80%99Etat-comment-%D0%B7a-marche-_.pdf
http://www.comptanat.fr/principe/adminx.htm
https://www.budget.gouv.fr/panorama-finances-publique/administrations-publiques-locales-apul
https://www.budget.gouv.fr/panorama-finances-publique/administrations-publiques-locales-apul
https://www.performance-publique.budget.gouv.fr/finances-publiques/grandes-caracteristiques-finances-publiques/s-informer/administrations-publiques
https://www.performance-publique.budget.gouv.fr/finances-publiques/grandes-caracteristiques-finances-publiques/s-informer/administrations-publiques
https://www.performance-publique.budget.gouv.fr/finances-publiques/grandes-caracteristiques-finances-publiques/s-informer/administrations-publiques
https://www.journaldunet.fr/business/dictionnaire-economique-et-financier/1198893-consommation-definition-traduction/
https://www.journaldunet.fr/business/dictionnaire-economique-et-financier/1198893-consommation-definition-traduction/
https://abc-economie.banque-france.fr/sites/default/files/medias/documents/819432_pouvoir-achat.pdf
https://abc-economie.banque-france.fr/sites/default/files/medias/documents/819432_pouvoir-achat.pdf
https://www.vie-publique.fr/fiches/270008-pouvoir-dachat-et-revenu-disponible-brut
https://www.vie-publique.fr/fiches/270008-pouvoir-dachat-et-revenu-disponible-brut
https://www.vie-publique.fr/fiches/270194-consommation-et-epargne-definition-et-interdependances
https://www.vie-publique.fr/fiches/270194-consommation-et-epargne-definition-et-interdependances
https://www.vie-publique.fr/fiches/270194-consommation-et-epargne-definition-et-interdependances
http://www.toupie.org/Dictionnaire/Chomage.htm
http://ses.webclass.fr/notion/emploi
https://www.vie-publique.fr/fiches/269999-chomage-structurel-et-chomage-conjoncturel
https://www.vie-publique.fr/fiches/269999-chomage-structurel-et-chomage-conjoncturel
http://keepschool.com/fiches-de-cours/lycee/economie/travail-emploi.html
https://www.francetvinfo.fr/politique/pourquoi-la-croissance-ne-suit-pas-la-revolution-numerique_1068595.html
https://www.francetvinfo.fr/politique/pourquoi-la-croissance-ne-suit-pas-la-revolution-numerique_1068595.html
http://e-classroom.over-blog.com/les-facteurs-de-la-croissance.html
https://www.economie.gouv.fr/facileco/croissance

44.

45.

46.

47.

48.

Quels sont les principaux impoOts existant en France? (2020). [online]
Impots.gouv.fr. URL: https://www.impots.gouv.fr/portail/international-
professionnel/questions/quels-sont-les-principaux-impots-existant-en-france
[Consulte le 28.08.20].

La protection sociale en France (2014). [online] Dessinemoileco.com. URL:
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2014/01/La-protection-sociale-
en-France.pdf [Consulté le 28.08.20].

Les formes de la monnaie (2020). [online]  Ecossimo.com. URL
https://www.ecossimo.com/les-formes-de-la-monnaie [Consulté le 28.08.20].
Quelle est la place de la monnaie dans les échanges? (2020). [online]
Assistancescolaire.com. URL.:
https://www.assistancescolaire.com/eleve/1 STMG/droit-economie/reviser-le-
cours/Istmg_eco_15. [Consulté le 28.08.20].

Les principales institutions financi¢res en France (2020). [online] Sabbar.fr.
URL: http://sabbar.fr/economie-2/les-institutions-financieres-et-leur-role-dans-
le-financement-de-leconomie/ [Consulteé le 28.08.20].

Référence papier

. Canevet-Abderrahim, S. (2015). ABC BULATS Business Language Testing

Service. Paris: CLE International.

. Deiss, R., Henneberry, R. (2017). Le marketing digital pour les nuls. Paris:

Editions First, pp.16, 18.

. Dubois, A.-L., Tauzin, B. (2015). Objectif Express 2 Le monde professionnel

en francgais. Paris: Hachette, pp.56, 60, 73, 106, 204.
Jégou, D., Rosillo, M.P. (2014). Quartier d’affaires Frangais professionnel et
des affaires. Paris: CLE International, pp.22, 27.

. Lendrevie, J., Lévy, J. (2014). Mercator Tout le marketing a [’ére numérique.

Paris: DUNOD.
Penfornis, J.-L. (2018). Affaires.com Méthode de francais des affaires. Paris:
CLE International, pp.6, 8, 26, 38, 48, 50, 76, 82.

. Penfornis, J.-L. (2018). Communication progressive du francais des affaires.

Paris: CLE International, pp.104, 122, 126, 144.

. Penfornis, J.-L. (2018). Vocabulaire progressif des affaires. Paris: CLE

International, pp.40, 42, 44, 50, 62, 74, 78, 90, 92, 94, 130.

118


http://sabbar.fr/economie-2/les-institutions-financieres-et-leur-role-dans-le-financement-de-leconomie/
http://sabbar.fr/economie-2/les-institutions-financieres-et-leur-role-dans-le-financement-de-leconomie/
file:///media/nata7106/Transcend/abbar.fr
https://www.assistancescolaire.com/eleve/1STMG/droit-economie/reviser-le-cours/1stmg_eco_15
https://www.assistancescolaire.com/eleve/1STMG/droit-economie/reviser-le-cours/1stmg_eco_15
https://www.ecossimo.com/les-formes-de-la-monnaie
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2014/01/La-protection-sociale-en-France.pdf
http://dessinemoileco.com/wp-content/uploads/2014/01/La-protection-sociale-en-France.pdf
https://www.impots.gouv.fr/portail/international-professionnel/questions/quels-sont-les-principaux-impots-existant-en-france
https://www.impots.gouv.fr/portail/international-professionnel/questions/quels-sont-les-principaux-impots-existant-en-france

Sommaire

INtrodUCHION ... 3
Chapitre 1. Les notions générales de I'économie.............cocevieiiiiiiiniinn. 4

Chapitre 2. Les agents ¢CONOMIQUES. ... .vevurteeinteeeiieeaineeeaineeaaneeannans 12
Chapitre 3. Trois secteurs d’activit............coooiiiiiiiiiiiiiii e, 20
Chapitre 4. L entrePriSe. ... uueneteeeie ettt et e et eie e eeeenaeeenns 27
Chapitre 5. La production............oeeiiiiiiiii i e eeee e 40
Chapitre 6. La productivit€..........coevviiiiiiii i, 48
Chapitre 7. Le produit intérieur brut (PIB)............ccccooiiiiiiii 55
Chapitre 8. Le marketing...........ooiiiiiii e, 61
Chapitre 9. La concurrence et le marche....................oooiiiiiiiiii, 70
Chapitre 10. La CroiSSance. .......o.vevuiiiniiiiet ettt ee e, 76
Chapitre 11. L’emploi. Le chOmage............coooviiiiiiiiiiiiiiiii i, 83
Chapitre 12. La consommation et I’épargne.................cooeeviiiiiiieinn... 90
Chapitre 13. Les administrations publiques.................cooeiiiiiiiiiiiinn..n. 97
Chapitre 14. La monnaie et le financement.................cooceiiiiiiiiinienne, 108
REMCTONCES .. .etiiii i 115
N T0) 100010 1 1 (< 119

119



Hasuanvue suoanns

MEPEKJIAJAIBKUM MPAKTUKYM
3 ®PAHILY3bKOI MOBH
EKOHOMIYHHMH MEPEKJIA

st crynentiB V kypey dakynbrety «Pedepent-nepexnanayy,
SIK1 HABYAIOTHCS 32 CIIEHIAIbHICTIO
035 dimonoris (Ilepexman)

Agrtop-ynopsgauk FOP’€BA Haranis [IpoxopiBHa

B aBTopchbkiii pepaxiii

BianoBinansHa 3a Bumnyck 1. FO. [ ycaenxo
Kowmm’rotepuuii HaGip H.11.FOp ‘esa

[Tigmucano no apyky 16.09.2020. ®opmat 60x84/16.
[Tamip odcernmit. ['apritypa «Taitmcy.
Ym. apyk. apk. 6,98. O61.-Bu. apk. 6,61.
Tupax 20 np. 3am. Ne

BunaBannTBO
Haponnoi ykpaiHchkoi akagemii
Csimorrreo Ne 1153 Big 16.12.2002.

HanpykoBaHo y BHIaBHUIITB1
Hapomnoi ykpainchkoi akagemii

61000,XapkiB, MCII, Byn. JlepmoHTOBCHKA, 27



	Le trio : production, exploitation, consommation
	Quels sont les principaux impôts existant en France ?

